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Abstract 

 

The most popular motorbikes in Indonesia are still dominated by automatic 

motorbikes. The Honda All New Beat is one of the automatic motorbikes that is 

selling well in the market with the most competitive prices compared to other 

brands. Based on this background, this study aims to determine, prove and 

analyze the effect of price, product quality and brand image on purchasing 

decisions for Honda Beat motorbikes. This research is a quantitative study using 

the Multiple Regression Analysis method with the SmartPLS 3.0 analysis tool and 

a significance level of 5%. The data in this study were obtained from distributing 

questionnaires with a sample of 75 respondents using a Honda Beat motorbike in 

the Depok area and were selected randomly. The results of this study indicate an 

adjusted R square value of 0.745, and the conclusion of the hypothesis test is (1) 

there is a positive and insignificant effect between price on purchasing decisions 

with a magnitude of 0.147, (2) there is a positive and significant effect between 

product quality on purchasing decisions. with the magnitude of the influence of 

0.325, and (3) there is a positive and significant influence between brand image 

on purchasing decisions with the magnitude of the influence of 0.454. Suggestions 

by researchers are for companies to analyze good strategies related to selling 

prices, product quality, and maintaining the image of the brand they have. 
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Abstrak 

 

Sepeda motor terpopuler di Indonesia masih didominasi oleh motor matic. 

Honda All New Beat merupakan salah satu sepeda motor matik yang laku di 

pasaran dengan harga yang paling bersaing dibanding merek lainnya. Berdasarkan 

latar belakang itu, penelitian ini mempunyai tujuan untuk mengetahui, 

membuktikan serta menganalisis pengaruh harga, kualitas produk dan citra merek 

terhadap keputusan pembelian motor Honda Beat. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif yang memakai metode Analisis Regresi Berganda dengan 

alat analisis SmartPLS 3.0 dan tingkat signifikansi 5%. Data pada penelitian ini 

diperoleh dengan menyebarkan kuesioner dengan sampel 75 responden pengguna 

motor Honda Beat di Wilayah Depok dan dipilih secara acak. Hasil dari penelitian 

ini menunjukkan nilai adjusted R square sebesar 0.745, serta kesimpulan dari uji 

hipotesisnya adalah (1) adanya pengaruh positif tidak signifikan antara harga 

kepada keputusan pembelian dengan besaran pengaruh 0.147, (2) adanya 

pengaruh positif dan signifikan antara kualitas produk kepada keputusan 

pembelian dengan besaran pengaruh 0.325, dan (3) adanya pengaruh positif dan 

signifikan antara citra merek kepada keputusan pembelian dengan besaran 

pengaruh 0.454. Saran dari peneliti adalah agar perusahaan menganalisis strategi 

yang baik terkait harga jual, kualitas produk, serta menjaga citra dari merek yang 

dimilikinya. 
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