GQREENPEACE

Judul Skripsi:

Strategi Pesan Instagram “Greenpeace” sebagai Media Kampanye Pengurangan Sampah
Plastik

Nama : Diah Ayu Wulandari

NIM :1410411167

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL

“VETERAN” JAKARTA

2020



i : N N T
i L :
-
y R
-

~ Skripsi ini adalah hasil Karya sendiri dan semua sumbe
yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar.

A  Diah Ayu Wulandari
NIM £1410411167
Program Studi - Ilmu Komunikasi o
Jika dikemudian hari ditemukan Ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, maka '. 3
saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yangt berlaku. =L

Jakarta, 01 Juli 2020

- Yang Menyatakan,
B A



+ »
¥ e

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional “Ve

Saya yang bertanda tangan dibawah ini :
Nama : Diah Ayn Wulandari
NIM 1410411167 -
Program Studi : limu Komunikasi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan k
Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jakarta Hak Bebas Royalti Non Eks
(Non-Exclusive Royalty Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

Strategi Pesan Instagram “Greenpeace” sebagai Media Kampanye Pengurangan
Sampah Plastik

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini
Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jakarta berhak menyimpan, mengalih
media atau formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat,
mempublikasikan Tugas Skripsi saya selama tetap mencantumkan nama saya sel
penulis atau pencipta dan sebagai pemilik hak cipta. : It

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarmya. )




Judul : Strategi Pesan Instagram “Greenpeac
Kampanye Pengurangan Sampah Plastik ,
Telah berhasil dipertahankan dihadapan Tim Penguji dan diterima scbagai bagian '
persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar Strata 1 (satu) pada Program Studi u

lmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan limu Politik, Universitas Pembangunan
Nasional “Veteran” Jakarta.

Pembimbing Pendamping
RTINS




Strategi Pesan Instagram “Greenpeace” sebagai Media Kampanye Pengurangan

Sampah Plastik
Diah Ayu Wulandari
Abstrak

Penelitian ini berisikan mengenai bagaimana strategi pesan instagram Greenpeace dalam
mengkampanyekan pengurangan sampah plastik. Penelitian ini dilakukan berdasarkan
semakin meningkatnya masyarakat pengguna media sosial instagram dan meningkatnya
penggunaan bahan plastik tiap tahunnya di Indonesia. Tujuan dari penelitian ini adalah
untuk memanfaatkan sarana media sosial instagram dalam membantu pengurangan
sampah plastik atau pengurangan penggunaan terhadap bahan plastik. Selain itu untuk
mengetahui apa yang menjadi alasan Greenpeace (Non-Government Organization) yang
bergerak dalam lingkungan ini, memanfaatkan media instagram sebagai media untuk
melakukan kampanye atau aksi pengurangan sampah plastik. Penelitian ini dipaparkan
dengan menggunakan metode kualitatif, data penelitian didapatkan dengan cara observasi
dan wawancara yang dilakukan oleh peneliti secara langsung dengan narasumber, yaitu
Digital Specialist, Juru Kampanye Urban dan Volunteer dari Greenpeace. Hasil dari
penelitian ini adalah hasil dari wawancara terhadap narasumber dan seberapa efektif kah

media sosial instagram dalam mengkampanyekan Pengurangan Sampah Plastik.

Kata kunci: Strategi Pesan, Model AISAS, Media Sosial Instagram, Kampanye

Pengurangan Sampah Plastik



Strategy Message ""Instagram Greenpeace' as a Media Campaign for Plastic Waste

Reduction
Diah Ayu Wulandari
Abstract

This research contains about Greenpeace's Instagram message strategy in campaigning
for plastic waste demand. This research was conducted based on the increasing number of
Instagram social media users and the use of plastic materials every year in Indonesia. The
purpose of this study is to use Instagram social media to help transport plastic or use
plastic materials. In addition, to find out what is the reason for Greenpeace (Non-
Governmental Organizations) working in this environment, use Instagram as a medium to
campaign or encourage plastic waste relief. This study was presented using qualitative
methods, research data obtained by observation and interviews conducted by researchers
directly with speakers, namely Digital Specialists, Urban Campaigns and Volunteers
from Greenpeace. The results of this study are the results of interviews with informants
and are effective from social media whether in campaigning for Plastic Waste Reduction.

Keywords: Message Strategy, AISAS Model, Social Media Instagram, Plastic Waste
Reduction Campaign
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