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Abstract 
 

 

This research is a quantitative study that aims to determine the effect of Price, 

Product Quality, Sales Promotion on Purchasing Decisions. The study population 

was visitors to Papa Ron's Pizza Pondok Pinang Center, South lJakarta. lThe 

lsample lsize lwas ltaken las lmany las l75 lrespondents, lwith lnon-probability lsampling 

lmethods lespecially lpurposive lsampling. lData lcollection lis ldone lthrough la 

lquestionnaire, lespecially lGoogle lForm. lThe lanalysis ltechnique lused lis lthe lPLS 

l(Partial lLeast lSquare) method. iThe iresults iof ithis istudy iindicate ithat i(1) iPrice 

ihas ia isignificant iinfluence ion ipurchasing idecisionsi(2) iProduct iQuality ihas ian 

iinsignificant ieffect ion iPurchasing iDecisions (3) Sales Promotion has a significant 

influence on Purchasing Decisions. 
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Abstrak 

 

 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh Harga, Kualitas Produk, Promosi Penjualan terhadap Keputusan 

Pembelian. Populasi penelitian ini adalah pengunjung Pizza Papa Ron’s Pondok 

Pinang Center, Jakarta iSelatan. iUkuran isample idiambil isebanyak i75 iresponden, 

idengan imetode inon iprobability isampling ikhususnya iPurposive isampling. 

iPengumpulan idata idilakukan imelalui ikuesioner ikhususnya igoogle iform. iTeknik 

ianalisis iyang idigunakan imelalui imetode iPLS i(Partial iLeast iSquare). iHasil 

ipenelitian iini imenunjukan ibahwa i(1) iHarga imemiliki ipengaruh isignifikan 

iterhadap ikeputusan ipembelian i(2) iKualitas iProduk imemiliki ipengaruh tidak 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian(3) Promosi Penjualan memiliki 

pengaruh dignifikan terhadap Keputusan Pembelian. 

 

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, dan Keputusan Pembelian 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 


