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ABSTRACT

Inthisresearch,wewilldiscussaboutoneofNajwaShihab'sYoutubecontentregardingCOVID-

19outbreakswhicharecurrentlyinthespotlightintheStateofIndonesiatoday,theYoutube

ChannelofNajwa Shihab provides contententitled Eps.#dirumahaja From Indonesian

Musicians,whichpresentstheactivitiesofIndonesianMusicianswhoareholdingafundraising

concertwiththeconceptof#stayathomewhichshowstheirconcernamidthecoronavirus

outbreakinIndonesia.ThetheoryusedinthisresearchistheUsesAndEffectTheory.The

approachusedinthisresearchisquantitativewithexplanativeresearchtypesandsurvey

methodsusingquestionnaires.Basedontheresultsofthecorrelationcoefficientresearch

conductedbetweenNajwaShihabYoutubeContentandDonatedMotives.Evidencedbythe

correlationtesttogettheresultsofrthatis0.878<rtable0.960theremainingconcludedNajwa

ShihabYoutubeContentwithMotiveDonationhasaverystrongrelationship.thehypothesis

thatisvalidoracceptedisHa=rxy(rxy>0)≠0,Ha=ThereisaninfluenceofNajwaShihabEps

YoutubeContent.#stayathomeFrom IndonesianMusiciansAgainstMotivetoDonate.ThenH0

isrejectedandHaisaccepted.
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Youtube Najwa Shihab memberikan konten yang berjudulEps.#dirumahaja DariMusisi

Indonesia,yangmenyajikankegiatanparaMusisiIndonesiayangsedangmenggelarkonser

galang dana dengan konsep #dirumahaja yang menunjukan rasa kepeduliannya ditengah

wabahviruscoronadiIndonesia.Teoriyangdigunakandalam penelitianiniadalahTeoriUses

AndEffect.Pendekatanyangdigunakandalam penelitianiniadalahKuantitatifdenganjenis

penelitianeksplanatifdanmetodesurveimenggunakankuisioner.Berdasarkanhasilpenelitian

koefisienkorelasiyangdilakukanantaraKontenYoutubeNajwaShihabdenganMotifBerdonasi.

Dibuktikan dengan ujikorelasimendapatkan hasilryaitu 0,878<rtable 0,960 yang sisa

disimpulkanKontenYoutubeNajwaShihabdenganMotifBerdonasimemilikihubunganyang

SangatKuat. hipotesisyangberlakuatauyangditerimaadalahHa=rxy(rxy>0)≠0,Ha=

TerdapatpengaruhKontenYoutubeNajwaShihabEps.#DirumahajaDariMusisiIndonesia

TerhadapMotifBerdonasi.MakadengandemikianH0ditolakdanHaditerima.

Katakunci:KontenYoutube,MotifBerdonasi,UsesandEffect,Kuantitatif

ABSTRAK

Dalam penelitianiniakanmembahasmengenaisalahsatukontenYoutubeNajwaShihab

mengenaiwabahCOVID-19yangsedangmenjadisorotandiNegaraIndonesiasaatini,Channel
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Pengaruh Konten Youtube Najwa Shihab Eps. #Dirumahaja Dari Musisi
Indonesia Terhadap Motif Berdonasi

(Survei Penonton Channel Youtube Najwa Shihab Yang Memberi
Komentar Didalam Tayangan)


