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Abstract 

 

Thiszresearch isza quantitativezstudy thatzaims tozdetermine thezeffectzof 

productzquality andzproduct design onzpurchasing decision of snack noodles.zThe 

populationzin thiszstudy iszLidigelizconsumers. The samplezsize wasztakenzas 

manyzas 50zrespondents, withznon-probability samplingzmethods especially 

purposivezsampling. Datazcollection waszcarried outzthroughzquestionnaires. 

Thezanalysis techniquezused iszthe PLSz(PartialzLeast Square)zanalysis method 

withzSmartPLS 3.0zsoftware. Thezresults ofzthis studyzindicate thatz(1) Product 

Qualityzhas azsignificant effect on PurchasingzDecisionszwith a pathzcoefficient 

ofz0,413. (2) Product design has azsignificant influencezon purchasingzdecisions 

withza path coefficientzofz0,526. R-Square purchase decision is 0,799 which means 

that the contribution of product quality and product design on purchase decision is 

0,799 and the remaining 0,201 is influenced by other variables. 
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Abstrak 

 

Penelitiaanqini merupakanqpenelitian kuantitatifqyang bertujuanquntuk 

mengetahuiqpengaruh kualitasqprodukqdan desain produk terhadapqkeputusan 

pembelianqprodukqcemilan mie lidi. Populasiqdalam penelitianqiniqadalah 

konsumen Lidigeli. Ukuranzsampel diambilzsebanyak 50 orangzresponden, 

denganzmetode nonzprobability samplingzkhususnya purposivezsampling. 

Pengumpulanzdata dilakukanzmelalui penyebaranzkuisioner. Teknikzanalisis yang 

digunakanzadalah metodezanalisis PLSz(Partial LeastzSquare) denganzsoftware 

SmartPLS 3.0. Hasilzpenelitian inizmenunjukan bahwaz(1) Kualitas Produk 

berpengaruhzsignifikan terhadapzKeputusan Pembelianzdengan koefisienzjalur 

sebesarz0,413. (2) Desain Produkzmemiliki pengaruh signifikanzterhadap 

keputusanzpembelian denganznilai koefisienzjalur sebesarz0,526. R-Square 

keputusan pembelian adalah 0,799 yang artinya kontribusi kualitas produk dan 

desain produk terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 0,799 dan sisanya 

0,201 dipengaruhi variabel lain. 
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