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STRATEGI SCTV DALAM MENJAGA EKSISTENSI PROGRAM 

KHUSUS SOSOK SEBAGAI TAYANGAN INSPIRATIF 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini membahas mengenai bagaimana suatu program televisi yang 

inspiratif dapat mempertahankan eksistensinya dalam masyarakat khususnya di 

Indonesia yang memiliki minimnya jumlah tayangan edukatif dan inspiratif. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana cara sebuah 

stasiun televisi dapat mempertahankan eksistensi dari suatu program acara yang 

inspiratif. Objek dalam penelitian ini adalah Program Khusus Sosok milik Surya 

Citra Televisi (SCTV). Metode penelitian yang digunakan adalah metode 

penelitian kualitatif. Teori yang digunakan pada penelitian ini adalah teori 

ekologi media yang berbicara mengenai tiga hal yang menjadi tiang suatu media 

agar dapat bertahan. Pengumpulan data didapatkan melalui hasil wawancara 

dan observasi. Wawancara dilakukan dengan anggota tim Program Khusus Sosok 

dan observasi dilakukan melalui pengamatan langsung di lapangan juga melalui 

data pustaka. Hasil dalam penelitian ini adalah Program Khusus Sosok 

menggunakan strategi menarik audience melalui positioning yang menggunakan 

narasumber kekinian yang dekat dengan anak remaja milenial dan juga 

memasukkan video kedalam media online yang sekarang lebih sering digunakan 

oleh masyarakat. Terdapat empat pembahasan dalam penelitian ini yaitu televisi 

sebagai media komunikasi yang paling efektif, strategi yang digunakan oleh 

Program Khusus Sosok, SWOT dari Program Khusus Sosok dan positioning yang 

digunakan untuk menjaga eksistensi program.  

Kata kunci: Audio visual, Televisi, Program Feature, Strategi Komunikasi 
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SCTV’S STRATEGY TO KEEP THE EXISTENCE OF SPECIAL PROGRAM 

SOSOK AS A INSPIRATIVE PROGRAM 

 

ABSTRACT 

 

This research talked about how a inspiration program of television can keep their 

existence in public especiallyin Indonesia who has a lack of inspiration and 

educative program. The purpose of this research is to kno know the way television 

can keep their inspiration program existence. The object in this studi is Special 

Program Sosok from Surya Citra Televisi (SCTV). The method in this study is 

qualitative method. This research used ecology media theory. It talked about three 

things that become the pillars of a media in order to survive. The author get data 

collection from interviews and observations. Interviews were conducted with 

members of the Special Program Sosok team and observations were made through 

direct observation in the field as well as through library data. The results on this 

research are Special Program Sosok using strategies to attract audiences with 

positioning likd used contemporary speakers who are closed to millennials and 

also input the videos into online media that always used by public now. There are 

four discussions in this research, television as the most effective communication 

media, the strategies that used by the Special Program Sosok, the SWOT of the 

Special Program Sosok and the positioning that used to keep the existence of this 

program. 

Keywords: Audio Visual, Television, Feature Program, Communication Strategy
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