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Daya Tarik Infografik dalam Menyajikan Berita di Media Sosial Instagram 

(Studi Kasus Media Online Tirto.id) 

Rizskha Amalia 

 

Abstrak 

Media massa memiliki peranan penting dalam kehidupan masyarakat. Hal ini juga 

berkaitan dengan pemenuhan akan informasi yang semakin hari semakin meningkat. 

Perkembangan teknologi saat ini mendorong media massa termasuk salah satunya 

media online untuk menyajikan berita yang ringkas, cepat, dan menarik. Penelitian ini 

membahas mengenai daya tarik infografik dalam menyajikan berita di media sosial 

instagram. Penelitian ini dilakukan terhadap media online tirto.id. Peneliti 

menggunakan metode deskriptif kualitatif dimana data diperoleh melalui pengamatan 

dan wawancara mendalam. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa infografik yang 

disajikan media online tirto.id pada instagram bertujuan untuk menyederhanakan 

tulisan panjang karena media online tirto.id berada pada jalur jurnalisme data, salah 

satu bentuknya yaitu infografik. Selain sebagai medium untuk penyajian berita, 

infografik juga dijadikan strategi oleh media online tirto.id agar dapat menarik minat 

pembaca dengan warna dan ilustrasi yang menarik. Keunggulan yang ditonjolkan 

pada infografik tirto.id selain terletak pada isi berita yang langsung berfokus pada inti 

pesannya, lalu warna dan ilustrasi pada infografik yang sederhana, juga dipenuhi 

dengan data-data yang akurat menjadikan media online tirto.id saat ini digemari para 

pembaca. 

Kata Kunci: Daya Tarik, infografik, media massa, media online. 
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The Appeal of Infographics in Presenting News on Instagram Social Media 

(Case Study of Online Media Tirto.id) 

 

Rizskha Amalia 

Abstract 

Mass media has an important role in people's lives. This also relates to the fulfillment 

of information which is increasing. Current technological developments encourage 

mass media including online media to present news that is concise, fast, and 

interesting. This study discusses the appeal of infographic in presenting news on 

Instagram social media. This research was conducted on tirto.id online media. 

Researchers used a qualitative descriptive method where data was obtained through 

observation and in-depth interviews. The results of this study indicate that the 

infographic presented by tirto.id online media on Instagram aims to simplify long 

writing because tirto.id online media is on the path of data journalism, one of which 

is infographic. Aside from being a medium for presenting news, infographics are also 

used as a strategy by the online media tirto.id in order to attract readers with 

interesting colors and illustrations. The advantage that is highlighted in the tirto.id 

infographic besides lies in the news content that directly focuses on the core message, 

then the colors and illustrations in a simple infographic, also filled with accurate 

data, making the online media tirto.id currently favored by readers. 

Keywords: Attractiveness, infographics, mass media, online media. 
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