ROLL TO DEFINER STEEL MASCARA £ & C|mo|L{ A& OpAF}2}

Judul Tugas Akhir Skripsi:

PENGARUH PAPARAN IKLAN DI INSTAGRAM TERHADAP MINAT BELI
PRODUK ROLL TO DEFINER STEEL MASCARA DARI BARENBLISS: SURVEI
TERHADAP FOLLOWERS AKUN INSTAGRAM @BARENBLISS 1D

Tugas Akhir Skripsi Ini Diajukan Untuk Memenuhi Persyaratan dalam Memperoleh
Gelar Sarjana

Nama : Putri Maryam
NIM :2210411124

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL
“VETERAN” JAKARTA

TAHUN 2026




PERNYATAAN ORISINALITAS

PERNYATAAN ORISINALITAS

Tugas Akhir ini adalah hasil karya sendiri dan semua sumber yang dikutip

maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar:

Nama : Putri Maryam
NIM 12210411124
Program Studi : Ilmu Komunikasi

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pemyataan

ini maka, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Jakarta, 27 Juni 2026

Yang menyatakan,
A i
6 7 = Mrfal:im

/ ~ C1EC8AOX008431370
ey

Putri Maryam

Putri Maryam, 2026

PENGARUH PAPARAN IKLAN DI INSTGARAM TERHADAP MINAT BELI PRODUK ROLL TO

DFINEER STEEL MASCARA DARI BARENBLISS: SURVEI TERHADAP FOLLOWERS AKUN
INSTAGRAM @BARENBLISS ID

UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, S1 Ilmu Komunikasi
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]



SURAT PERSETUJUAN PUBLIKASI ILMIAH

SURAT PERSETUJUAN PUBLIKASI ILMIAH

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta,

Saya yang bertandatangan dibawah ini:

Nama : Putri Maryam

NIM 12210411124

Fakultas : Fakultas 1lmu Sosial dan limu Politik

Program Studi :S1 llmu Komunikasi

Judul Skripsi - Pengaruh Paparan Iklan di Instagram Terhadap Minat Beli Produk

Roll to Definer Steel Mascara dari Barenblis: Survei Terhadap
Followers Instagram @barenbliss id

Dengan ini saya menyatakan bahwa saya menyetujui untuk:

1. Memberikan hak saya bebas royalti kepada Perpustakaan UPNV] atas

Penclitian karya ilmiah saya demi pengembangan ilmu pengetahuan.

I

Memberikan hak menyimpan, mengalih mediakan atau mengalih
formatkan, mengolah pangkalan data (database), mendistribusikan, serta
menampilkan dalam bentuk softcopy untuk kepentingan akademis kepada
perpustakaan UPNVJ, tanpa perlu meminta izin dari saya selama tetap

mencantumkan nama saya sebagai Peneliti/pencipta.

3. Bersedia dan menjamin untuk menanggung secara pribadi tanpa
melibatkan pihak perpustakaan UPNVJ dari semua bentuk tuntutan hukum
yang timbul atas pelanggaran hak cipta dalam karya ilmiah ini.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya dan semoga

digunakan sebagaimana mestinya.
Dibuat di : Jakarta

Pada tanggal : 9 Agustus 2026

Yang menyatakan,

Putri Maryam, 2026

PENGARUH PAPARAN IKLAN DI INSTGARAM TERHADAP MINAT BELI PRODUK ROLL TO
DFINEER STEEL MASCARA DARI BARENBLISS: SURVEI TERHADAP FOLLOWERS AKUN
INSTAGRAM @BARENBLISS ID

UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, S1 Ilmu Komunikasi
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]

i



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI TUGAS AKHIR UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS

PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI/ TUGAS AKHIR
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, saya

vang bertanda tangan di bawah ini

Nama Putri Maryam

NIM 2210411124

Fakultas IImu Sosial dan Ilmu Politik
Program Studi S1 llmu Komunikasi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta Hak Bebas Royalti Non

eksklusif (Non-exclusive Royaliy Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul.

PENGARUH PAPARAN IKLAN DI INSTAGRAM TERHADAP MINAT
BELI PRODUK ROLIL. TO DEFINER STEEL MASCARA DARI
BARENBLISS: SURVEI TERHADAP FOLLOWERS INSTAGRAM
@BARENBLISS_ID

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta berhak menyimpan, mengalih
media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (dairabase), merawat
dan mempublikasikan Skripsi/Tugas Akhir saya selama tetap mencantumkan nama

saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya

Dibuat di Jakarta,
Pada tanggal @ 9 Agustus 2026

Yang menyatakan,

Putri Maryam

DFINEER STEEL MASCARA DARI BARENBLISS: SURVEI TERHADAP FOLLOWERS AKUN
INSTAGRAM @BARENBLISS ID

UPN Veteran Jakarta, Fakultas I[lmu Sosial dan Ilmu Politik, S1 IImu Komunikasi
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]

il



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

PENGESAHAN SKRIPSI DAN TUGAS AKHIR JURNAL

NAMA : Putri Maryam
NIM 2210411124
PROGRAM STUDI : S1 Ilmu Komunikasi

JUDUL Pengaruh Paparan Iklan di Instagram terhadap Minat Beli Produk Roll to
Definer Steel Mascara dari Barenbliss: Survei pada Followers Instagram
@Barenbliss_id

Telah berhasil dipertahankan dihadapan Tim Penguji dan diterima sebagai bagian

persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar sarjana pada Program [lmu

Politik. Fakultas llmu Sosial dan Iimu Politik, Universitas Pembangunan Nasional

Veteran Jakarta.

Pembimbing

\J

e
Vina Mahdalena, S.1.Kom., M.Si

Penguji 1 Penguji 2
Dr. Witanti Prihatiningsih., M.I.Kom Puri Bestari Madani, S.Hum., M.Si

Ketua Program Studi
[Imu Komunikasi

[S

Uljanatunnisa, S.Sos.. MA

Ditetapkan di : Jakarta
Tanggal Ujian : Jumat, 17 Juli 2026

Putri Maryam, 2026

PENGARUH PAPARAN IKLAN DI INSTGARAM TERHADAP MINAT BELI PRODUK ROLL TO
DFINEER STEEL MASCARA DARI BARENBLISS: SURVEI TERHADAP FOLLOWERS AKUN
INSTAGRAM @BARENBLISS ID

UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, S1 Ilmu Komunikasi
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]

v



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh paparan iklan di Instagram
terhadap minat beli produk Roll to Definer Steel Mascara dari Barenbliss pada
pengikut akun Instagram @barenbliss_id. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan metode eksplanatif. Paparan iklam dukur berdasarkan cognitive
response theory melalui dimensi product/message thoughts, source-oriented
thoughts, dan ad execution thoughts, sedangkan minat beli diukur melalui brand
attitude dan attitude toward the advertisement. Data dikumpulkan melalui
penyebaran kuesioner kepada 100 responden dengan teknik purposive sampling dan
dianalisis menggunakan SPSS versi 26. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
paparan iklan di Instagram berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
produk Roll to Definer Steel Mascara dari Barenbliss dengan kontribusi sebesar
41,5%. Pengaruh tersebut didukung oleh penyampaian informasi produk yang jelas,
penyajian manfaat dan klaim produk yang meyakinkan, kredibilitas merek sebagai
sumber pesan, serta eksekusi iklan yang menarik melalui visual, pemilihan warna,
kreativitas penyampaian pesan, dan penggunaan format video pendek (Reels).
Kombinasi aspek-aspek tersebut mampu membentuk respons kognitif positif pada
audiens sehingga meningkatkan ketertarikan dan minat untuk membeli produk.

Kata kunci: Cognitive Response Theory, Instagram, Minat Beli, Paparan Iklan
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of Instagram advertising exposure on
purchase intention toward Barenbliss's Roll to Definer Steel Mascara among
followers of the Instagram account @barenbliss_id. This research employed a
quantitative approach with an explanatory method. Advertising exposure was
measured using the Cognitive Response Theory, which consists of the dimensions
of product/message thoughts, source-oriented thoughts, and ad execution thoughts,
while purchase intention was measured through brand attitude and attitude toward
the advertisement. Data were collected through questionnaires distributed to 100
respondents selected using a purposive sampling technique and analyzed using
SPSS version 26. The findings indicate that Instagram advertising exposure has a
positive and significant effect on consumers' purchase intention, contributing
41.5% to purchase intention. This effect is driven by clear product information,
convincing product benefits and claims, the brand's credibility as the message
source, and engaging advertising execution through appealing visuals, color
selection, creative message delivery, and the use of short-form video (Reels). These
elements generate positive cognitive responses among the audience, thereby
increasing their interest and intention to purchase the product.

Keywords: Advertising Exposure, Cognitive Response Theory, Instagram,
Purchase Intention
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