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BRANDING POLITIK ANIES BASWEDAN DALAM
MEMBANGUN CITRA PUBLIK MELALUI FENOMENA
PODCAST-CRACY PASCA PEMILU 2024

SALMA ASMARANI MUSYANOVA

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi dan bentuk branding
politik Anies Baswedan dalam membangun citra publik melalui fenomena podcast-
cracy pasca Pemilu 2024. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh penurunan
elektabilitas Anies Baswedan pasca Pemilu 2024 dengan perolehan 24,95%, yang
mendorong upaya rekonstruksi citra politik melalui medium komunikasi baru, yaitu
podcast. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode
netnografi (etnografi digital) berdasarkan wawancara dan teknik observasi berupa
podcast analysis. Penelitian ini menggunakan teori Political Branding dari Pich dan
Newman (2020) yang mencakup empat aspek, yaitu: (1) Personal Political Brand
yang mengkaji identitas dan karakter autentik politisi; (2) Positive Brand
Association yang menelaah asosiasi positif yang terbentuk di benak publik; (3)
Celebrity Endorsement yang mengkaji peran figur publik dalam memperluas
jangkauan komunikasi politik; serta (4) Branding Sosial Media yang menganalisis
distribusi pesan melalui ekosistem platform digital. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa fenomena podcast-cracy dimanfaatkan sebagai medium dalam penguatan
strategi branding politik Anies Baswedan pasca Pemilu. Secara keseluruhan,
penelitian ini menyimpulkan bahwa fenomena podcast-cracy tidak sekadar
berfungsi sebagai saluran komunikasi politik alternatif, melainkan telah
berkembang menjadi instrumen strategis dalam membangun, mempertahankan, dan

memperkuat branding politik pada era komunikasi digital.

Kata Kunci: Branding Politik, Citra Publik, Podcast-Cracy, Pemilu 2024
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BRANDING POLITIK ANIES BASWEDAN DALAM
MEMBANGUN CITRA PUBLIK MELALUI FENOMENA
PODCAST-CRACY PASCA PEMILU 2024

SALMA ASMARANI MUSYANOVA

ABSTRACT

This study aims to analyze the strategy and form of Anies Baswedan
political branding in building a public image through the podcast-cracy
phenomenon after the 2024 Election. This research is motivated by the decline in
Anies Baswedan electability after the 2024 Election with a gain of 24.95%, which
encourages efforts to reconstruct the political image through a new communication
medium, namely podcasts. This study uses a qualitative approach with a
netnography method (digital ethnography) based on interviews and observation
techniques in the form of podcast analysis. This study uses the Political Branding
theory from Pich and Newman (2020) which includes four aspects, namely: (1)
Personal Political Brand which examines the identity and authentic character of
politicians; (2) Positive Brand Association which examines positive associations
formed in the public mind; (3) Celebrity Endorsement which examines the role of
public figures in expanding the reach of political communication; and (4) Social
Media Branding which analyzes the distribution of messages through the digital
platform ecosystem. The results of the study indicate that the podcast-cracy
phenomenon is utilized as a medium in strengthening Anies Baswedan political
branding strategy after the Election. Overall, this study concludes that the podcast-
cracy phenomenon serves more than just an alternative political communication
channel, but has evolved into a strategic instrument for building, maintaining, and

strengthening political branding in the digital communication era.

Keywords: Political Branding, Public Image, Podcast-Cracy, 2024 Election
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