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KATA PENGANTAR 
 Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas 

pertolongan-Nya sehingga tesis ini dapat diselesaikan dengan baik. Tesis ini 

disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelas Magister Ilmu 

Komunikasi. Penelitian bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas argumen, 

kredibilitas sumber, daya tarik sumber, tampilan visual konten Instagram 

@jalahoaks dan sikap audiens terhadap intensi keterlibatan audiens pengikut 

Instagram @jalahoaks sekaligus menguji peran mediasi sikap serta 

membandingkan pengaruh langsung dan tidak langsung dalam model.  

 Penelitian ini diharapkan memberikan kontribusi baik akademis terhadap 

kajian komunikasi persuasif digital dengan mengevaluasi Elaboration Likelihood 

Model )ELM) dalam konteks komunikasi publik pemerintah, khususnya klarifikasi 

misinformasi dan disinformasi. Secara praktis, hasil penelitian diharapkan 

membantu pengelola Instagram @jalahoaks merancang pesan dan konten yang 

mengutamakan kualitas argumen yang mengandung kekuatan bukti, relevansi, 

konteks, keterverifikasian, kredibilitas sumber, daya tarik sumber, dan penyajian 

atau tampilan visual yang mendukung pemahaman audiens.    

 Penulis menyadari bahwa penelitian ini tidak terlepas dari keterbatasan. 

Namun, berkat dukungan, bimbingan, tesis ini dapat diselesaikan. Oleh karena itu, 

penulis menyampaikan ucapan terima kasih kepada Dr. Drina Intyaswati, M.Si.; Dr. 

Kusumajanti, S.Sos., M.M., M.Si.; Dr. Hj. Rini Riyantini., M.Si.; dan Dr. 

Machyudin Agung Harahap, S.Sos., M.Si. yang telah memberikan arahan, 

masukan, dan motivasi selama proses penelitian dan penulisan tesis ini. Ucapan 

terima kasih juga penulis sampaikan kepada seluruh dosen Program Studi S2 Ilmu 

Komunikasi yang telah memberikan ilmu dan wawasan selama masa perkuliahan.  

 Penulis juga mengucapkan terima kasih kepada pihak Jalahoaks yang telah 

memberikan izin untuk penulis menjadikan Instagram @jalahoaks sebagai objek 

penelitian, kepada para pengikut Instagram @jalahoaks yang telah bersedia menjadi 

responden dalam penelitian ini. Tidak lupa penulis ucapkan terima kasih kepada 

Ibu, Tante, keluarga, dan teman-teman yang telah memberikan dukungan moral 

sehingga tesis ini dapat diselesaikan dengan baik dan tepat waktu.  
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 Akhir kata, penulis menyadari bahwa tesis ini masih terdapat keterbatasan 

dan membutuhkan penyempurnaan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang 

membangun diharapkan untuk perbaikan pada masa mendatang. Semoga tesis ini 

memberikan manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan dan menjadi referensi 

bagi penelitian selanjutnya. 

 

 

Jakarta, 16 Juli 2026, 

 

 

Sapta Hari Subangkit 

Penulis 
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