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Lampiran A

Transkrip Wawancara

Nama : Nurmalla Sari

Kontak : +62 896-3058-9050

Lokasi : Fore Coffe

1.

Apa alasan Female Daily Network mengadakan Kampanye #FDLocalPower?

Jawaban: Karena kampanye itu untuk meningkatkan kesadaran dan pengetahuan
target sasaran untuk menciptkan persepsi atau opini yang pisitif terhadap suatu
kegiatan dan suatu lembaga , agar terciptanya suatu kepercayaan melalui
penyampaian pesan secara efektif dengan proses komunikasi dan jangka waktu
tertentu dengan berkesinambungan. Adanya kampanye ini saya dan tim ingin
memajukan industry lokal Indonesia, yaitu saya ingin menyampaikan bahwa
mencintai produk lokal merupakan hal wajib dilakukan.selain itu tujuan kampanye ini
sebagai ajang untuk mempromosikan produk lokal (media social)

Kenapa alasan Female Daily Network memilih kelima brand tersebut ?

Karena kampanye ini merupakan ajakan langsung dari Female Daily Network.alasan
kami bekerja sama dengan kelima brand tersebut, karena saat ini kelima brand
tersebut sedang didalam puncak popularitas. Hal seperti ini dapat menarik perhatian
masyarakat lebih luas, dan akan lebih mudah bagi kami dalam promosi, karena
kepopularitasan yang mereka miliki.(Media social)

Bagaimana cara Female Daily Network mengajak para Member Female Daily
dan Brand Lokal untuk mengikuti Kampanye ?

Kami mengajak member dalam kerja sama menggerakan kampanye ini dengan
menggunakan media social instgram, karna menurut kami media social Instagram
paling efektif untuk memberikan informasi kepda khalayak khususnya remaja wanita
dengan tujuan mempromosikan produk lokal.

Apakah dalam membentuk kampanye #FDLocalPower sebagai salah satu cara
mempertahan eksistensi Female Daily Network di dunia Kosultan Kecantikan?

Oh iya jelas, karena disini kita selain mengangkat brand lokal yang sudah ada, kami
juga mengedukasi masyarakat khususnya melalui media social Instagram , kalau
Female Daily juga menginformasikan banyak hal tentang kecantikan dengan adanya
kampanye ini banyak masyarakat yang mengunduh applikasi dan mengunjungi
website kami , dari situ masyarkat jadi banyak mengetahui female daily.(Media
social)

Bagaimana Female Dialy Network dapat membuktikan Kampanye ini sudah
mendapat perhatian dari Masyarakat khususnya member Female Daily?

Bisa diliat dari akun intagram kami di @femaledaily banyaknya wanita diluar sana
mengikuti kampanye yang kami buat,yaitu men share review produk lokal yang
mereka gunakan dengan hashtag #FDLocalPower. Dan bisa dilihat di highlight profil
akun Instagram kami seberapa banyak masyarakat yang ikut serta dalam kampanye
ini.(media social)
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