
iii 

 

REPRESENTASI SINGLE FATHER DALAM IKLAN ALFAMART – GO-PAY 

INDONESIA VERSI #KEBAHAGIAANKECIL 

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi persyaratan 

dalam memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

 

Nama  :     Novya Ulfa Susilowati 

NIM  :     1510411044 

Konsentrasi :      Advertising 

 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAKARTA 

2019 

 



ii 
 

 

  



iii 
 

  



iv 
 

KATA PENGANTAR 

 

 Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas selesainya 

skripsi yang berujudul Representasi Single Father dalam Iklan Alfamart – Go-Pay 

Indonesia versi #KebahagiaanKecil dengan tepat waktu. Skripsi ini diajukan untuk 

memenuhi syarat dalam memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi dari Program 

Studi Ilmu Komunikasi, Konsentrasi Periklanan FISIP Universitas Pembangunan 

Nasional “Veteran” Jakarta. Penulis mengucapkan terima kasih sebanyaknya kepada 

pihak yang telah berkenan berbagi ilmu dan pengalaman, bimbingan, serta dukungan 

sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini yakni kepada:  

1. Orangtua, eyang uti dan eyang kakung, serta adik-adik penulis atas doa dan 

dukungannya. 

2. Dr. Kusumajanti, M.Si selaku Dosen Pembimbing Utama dan Dra. Aniek 

Irawatie, M.Si atas bimbingan dan arahannya dalam proses penyelesaian skripsi 

ini. 

3. Azwar, S.S, M.Si selaku KAPROGDI Ilmu Komunikasi di Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jakarta. 

4. Seluruh jajaran Dekanat dan Staff Akademik dan Kemahasiswaan. 

5. Nadya, Riyana, Steva, Gustafin, Danu, Anggit, Aji, Rafi, serta teman-teman 

peneliti yang tidak dapat disebutkan satu persatu. 

Penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang membangun untuk 

menyempurnakan skripsi ini. Penulis berharap skripsi ini dapat memberi manfaat 

bagi pembaca. 

 

Jakarta, Juli 2019 

  

  



v 
 

 

  



vi 
 

REPRESENTASI SINGLE FATHER DALAM IKLAN ALFAMART – GO-PAY 

INDONESIA VERSI #KEBAHAGIAANKECIL 

 

NOVYA ULFA 

 

ABSTRAK 

 

Single parent telah menjadi fenomena global. Berbicara tentang single parent, 

khususnya single father, tidak lepas dari stereotip maupun stigma yang cenderung 

masih negatif melekat pada mereka di masyarakat. Iklan Alfamart – Go-Pay Indonesia 

versi #KebahagiaanKecil merupakan iklan yang mengangkat sisi humanistik single 

father. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan teknik analisis data 

dilakukan menggunakan model semiotika Roland Barthes. Tujuan dari penelitian ini 

adalah mengidentifikasi representasi single father yang terkandung dalam iklan dengan 

mengkaji makna denotasi, konotasi dan mitos. Teknik pengumpulan data berupa studi 

dokumentasi, studi pustaka, dan wawancara dengan informant dari Pesona Pictures 

selaku pembuat iklan. Hasil penelitian mendapati bahwa representasi single father 

dalam iklan Alfamart – Go-Pay Indonesia versi #KebahagiaanKecil ialah sosok ayah 

yang sekaligus merangkap sebagai ibu bagi anaknya.  

Kata Kunci : Representasi, Single father, Iklan, Semiotika Roland Barthes 
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SINGLE FATHER REPRESENTATION IN ADVERTISING 

(#KebahagiaanKecil commercial by Alfamart - Go-Pay Indonesia) 

 

NOVYA ULFA 

 

ABSTRACT 

 

Single parent—especially a single father—has become a global phenomenon. 

However, the stigma persists despite a rise in single-father households. 

#KebahagiaanKecil by Alfamart – Go-Pay Indonesia is a commercial that raises the 

humanistic side of the single father. This study uses a qualitative approach using 

Roland Barthes’ semiotic model as data analysis techniques. The purpose of this 

research is to identify how advertising portrays a single father by examining the 

denotation, connotation, and myth meanings. The data collection techniques used in 

this research are documentation study, literature study, and interview with informant 

from Pesona Pictures, as the creator of the ads. The study finds that 

#KebahagiaanKecil ads portray a single father as a person who takes a dual role in a 

family. The meaning conveyed in #KebahagiaanKecil commercial is the little things in 

life that makes a family. 

Keyword: Representation, Single Father, Advertising, Semiotic, Roland Barthes 
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