KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU OLAHRAGA MEREK
NIKE

SKRIPSI

RYANNO JORDAN MARIE
1410111006

PROGRAM STUDI MANAJEMEN S1
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAKARTA
2018



KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU OLAHRAGA MEREK
NIKE

SKRIPSI
Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar

Sarjana Ekonomi

RYANNO JORDAN MARIE
1410111006

PROGRAM STUDI MANAJEMEN S1
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAKARTA
2018



PERNYATAAN ORISINALITAS

Skripsi ini adalah hasil karya sendiri dan semua sumber yang dikutip
maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar.

Nama : Ryanno Jordan Marie

NIM. :1410111006
Bilamana di kemudian hari ditemukan Kketidaksesuaian dengan
pernyataan saya ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai

dengan ketentuan yang berlaku.

Jakarta, 28 Juni 2018
Yang Menyatakan

Ryanno Jordan Marie



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
SKRIPSI UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai civitas akademika Universitas Pembangunan Nasional“Veteran” Jakarta,
saya yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama : Ryanno Jordan Marie
NIM. 1410111006
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis

Program Studi : Manajemen S1
Jenis Karya : Skripsi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jakarta Hak Bebas Royalti Non
Ekslusif (Non Exclusive Royalty Free Right) atas Skripsi saya yang berjudul:
Keputusan Pembelian Sepatu Olahraga Merek Nike

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini
Universitas Pembangunan  Nasional “VeteranJakarta berhak  menyimpan,
mengalih media / formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database),
merawat, dan mempublikasikan Skripsi saya selama tetap mencantumkan nama
saya sebagai penulis / pencipta dan sebagai pemilik hak cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Dibuat di . Jakarta
Pada Tanggal : 28 Juni 2018

Yang Menyatakan,

Rvanno Jordan Marie



SKRIPSI

KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU OLAHRAGA MEREK
NIKE

Dipersiapkan dan disusun oleh:

RYANNO JORDAN MARIE
1410111006

Telah dipertahankan di depan Tim Penguji
Pada tanggal : 28 Juni 2018
Dan dinyatakan memenuhi syarat untuk diterima

< v

Dr. Prasetyo Hadi, S.E., M.M.., CFMP
Ketua Penguji

Drs. Nobe M.M.
Penguji II (Pembimbing I)

Ketua Program Studi Manajemen S1

Disahkan di : Jakarta
Pada Tanggal : 28 Juni 2018



UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL "VETERAN" JAKARTA

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS

Sekretariat ; JI RS. Fatmawati, Pondok Labu, Jakarta 12450, Telp. 7692856, 7692859 Fax. 7692856
Homepage : http://imww.upnvj.ac.id Email : puskom@upnvj.ac.id

BERITA ACARA UJIAN SKRIPSI
SEMESTER GENAP TA. 2017/2018

Hari ini Kamis , tanggal 28 Juni 2018, telah dilaksanakan Ujian Skripsi bagi mahasiswa :

Nama : RYANNO JORDAN MARIE
No.Pokok Mahasiswa : 1410111006

Program : Manajemen S.1

Dengan judul skripsi sebagai berikut :

Keputusan Pembelian Sepatu Olahraga Merek Nike
Dinyatakan yang bersangkutan Lulus / Bdak Faixs*)

Penguiji
No Deosen Penguji Jabatan Tanda :I‘angan
1 | Dr. Prasetyo Hadi, S.E.,M.M.,CFMP Ketua 1. M .
2 | Dwi Siti Tjiptaningsih, SE, MM Anggota I 2. //l v
3 | Drs. Nobelson, MM Anggota IT %) 3. (\(

Keterangan :
*) Coret yang tidak perlu
**) Dosen Pembimbing

Vi




PURCHASE DECISION OF SHOES SPORT BRAND NIKE
By
Ryanno Jordan Marie
Abstract

This research is a quantitative research that aims to reveal product and
price variables to revenue as intervention variable. Population in this research is
visitor of Istora Senayan Jakarta. Variables used in this study are the quality and
the variable as the dependent variable. The sample in this research are 80
respondents, with non probability sampling method beside purposive sampling.
Data collection was done through questionnaire distribution. In this research,
four hypotheses will be used using PLS analysis tool (Partial Least Square).
Based on the results of data processing with PLS (Partial Least Square) has the
result that (1) The quality of positive and significant products to the purchase
decision with a value of 0.652. (2) product quality that has significant effect on
price. (3)Price has a direct positive effect but not significant to purchase decision
with coefficient value 0,174. (4) Price is not significant to the purchase result by
brand with coefficient value of 0,042.

Keywords : Product Quality, Price, Brand Image, Purchasing Decision
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KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU OLAHRAGA MEREK NIKE
Oleh
Ryanno Jordan Marie
Abstrak

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yang bertujuan untuk
mengetahui pengaruh kualitas produk dan harga terhadap keputusan pembelian
melalui citra merek sebagai variabel intervening Populasi dalam penelitian ini
adalah pengunjung Istora Senayan Jakarta.Variabel yang digunakan dalam
penelitian ini adalah kualitas produk dan harga sebagai variabel independen,
kemudian citra merek sebagai variabel intervening dan keputusan pembelian
sebagai variabel dependen. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 80 orang
responden, dengan metode nonprobability sampling khususnya purposive
sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner. Dalam
penelitian ini dikembangkan empat hipotesis yang akan diuji menggunakan alat
analisis PLS (Partial Least Square). Berdasarkan hasil pengolahan data dengan
PLS (Partia ILeast Square) memiliki hasil bahwa (1) Kualitas produk
berpengaruh positif dan signifkan terhadap keputusan pembelian dengan nilai
0,652. (2) Kualitas produk berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan
pembelian melalui citra merek dengan nilai koefisien jalur sebesar 0,033. (3)
Harga Dberpengaruh positif secara langsung tetapi tidak signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan nilai koefisien jalur sebesar 0,174. (4) Harga
berpengaruh tidak signifikan terhadap keputusan pembelian melalui citra merek
dengan nilai koefisien jalur sebesar 0,042.

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Citra Merek, Keputusan Pembelian
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