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​STRATEGI PRODUKSI KONTEN DI INSTAGRAM YANG​
​DITERAPKAN OLEH YOUTZ MEDIA SEBAGAI MEDIA​

​SUPPORT​​DAN MEDIA​​AGENCY​

​FIRMANSYAH​

​ABSTRAK​

​Perkembangan​ ​media​ ​digital​ ​dan​ ​jasa​ ​kreatif​ ​menuntut​ ​strategi​ ​produksi​ ​konten​
​yang​ ​tidak​ ​hanya​ ​menarik​ ​secara​ ​visual,​ ​tetapi​ ​juga​ ​relevan​ ​dan​ ​bernilai​ ​bagi​
​audiens.​ ​Penelitian​ ​ini​ ​menganalisis​ ​strategi​ ​produksi​ ​konten​ ​Youtz​ ​Media​ ​di​
​Instagram​ ​sebagai​ ​media​ ​support​ ​sekaligus​ ​media​ ​agency​ ​yang​ ​berfokus​ ​pada​
​anak​ ​muda.​ ​Pendekatan​ ​yang​ ​digunakan​ ​yaitu​ ​kualitatif,​ ​data​ ​dikumpulkan​
​melalui​​wawancara​​mendalam,​​observasi​​partisipatif,​​dan​​studi​​pustaka,​​kemudian​
​dianalisis​ ​menggunakan​ ​model​ ​Miles​ ​dan​ ​Huberman​ ​(1994).​ ​Hasil​ ​penelitian​
​menunjukkan​ ​bahwa​ ​strategi​ ​produksi​ ​konten​ ​Youtz​ ​Media​ ​dijalankan​ ​melalui​
​kerangka​ ​POAC​ ​(​​Planning​​,​ ​Organizing​​,​​Actuating​​,​​Controlling​​).​​Tahap​​planning​
​berorientasi​ ​pada​ ​nilai,​​relevansi​​isu,​​dan​​kebutuhan​​audiens;​​organizing​​berjalan​
​dengan​ ​struktur​ ​tim​ ​yang​ ​fleksibel​ ​dan​ ​kolaboratif;​ ​actuating​ ​menekankan​
​kreativitas​​melalui​​eksperimen​​dan​​adaptasi​​terhadap​​dinamika​​digital;​​sementara​
​controlling​​memastikan​​kualitas​​melalui​​evaluasi​​performa​​dan​​manajemen​​risiko.​
​Temuan​ ​ini​ ​menunjukkan​ ​bahwa​ ​keberhasilan​ ​strategi​ ​produksi​ ​konten​ ​Youtz​
​Media​​tidak​​hanya​​bergantung​​pada​​aspek​​teknis,​​tetapi​​juga​​pada​​integrasi​​antara​
​kreativitas, manajemen strategis, dan pemahaman audiens.​

​Kata​ ​kunci:​ ​strategi​ ​produksi​ ​konten,​ ​media​ ​digital,​ ​POAC,​ ​Youtz​ ​Media,​
​Instagram.​
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​CONTENT PRODUCTION STRATEGIES ON​​INSTAGRAM​
​IMPLEMENTED BY​​YOUTZ MEDIA​​AS A MEDIA SUPPORT​

​AND MEDIA AGENCY​

​FIRMANSYAH​

​ABSTRACT​

​The​ ​development​ ​of​ ​digital​ ​media​ ​and​ ​the​ ​creative​ ​industry​ ​demands​ ​content​
​production​ ​strategies​ ​that​ ​are​ ​not​ ​only​ ​visually​ ​engaging​ ​but​ ​also​ ​relevant​ ​and​
​valuable​ ​to​ ​the​ ​audience.​ ​This​ ​study​ ​analyzes​ ​the​ ​content​​production​​strategy​​of​
​Youtz​​Media​​on​​Instagram​​as​​both​​a​​media​​support​​platform​​and​​a​​media​​agency​
​targeting​​young​​audiences.​​The​​approach​​used​​is​​qualitative,​​data​​were​​collected​
​through​​in-depth​​interviews,​​participatory​​observation,​​and​​literature​​review,​​then​
​analyzed​ ​using​ ​the​ ​Miles​ ​and​ ​Huberman​ ​(1994)​ ​model.​ ​The​ ​results​ ​show​ ​that​
​Youtz​ ​Media​ ​implements​ ​its​ ​content​ ​production​ ​strategy​ ​through​ ​the​ ​POAC​
​framework​ ​(Planning,​ ​Organizing,​ ​Actuating,​ ​Controlling).​ ​The​ ​planning​ ​stage​
​emphasizes​​value​​orientation,​​issue​​relevance,​​and​​audience​​needs;​​organizing​​is​
​carried​ ​out​ ​through​ ​a​ ​flexible​ ​and​ ​collaborative​ ​team​ ​structure;​ ​actuating​
​highlights​​creativity​​through​​experimentation​​and​​adaptation​​to​​digital​​dynamics;​
​while​ ​controlling​ ​ensures​ ​quality​ ​through​ ​performance​ ​evaluation​ ​and​ ​risk​
​management.​ ​These​ ​findings​ ​indicate​ ​that​ ​the​ ​success​ ​of​ ​Youtz​ ​Media​ ​content​
​production​ ​strategy​ ​is​ ​not​ ​solely​ ​based​ ​on​ ​technical​ ​aspects​ ​but​ ​also​ ​on​ ​the​
​integration of creativity, strategic management, and audience understanding.​

​Keywords:​ ​content​ ​production​ ​strategy,​ ​digital​ ​media,​ ​POAC​​,​ ​Youtz​ ​Media​​,​
​Instagram​​.​
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​KATA PENGANTAR​

​Puji​ ​syukur​ ​ke​ ​hadirat​ ​Tuhan​ ​Yang​ ​Maha​ ​Esa​ ​atas​ ​limpahan​ ​rahmat​ ​dan​

​karunia-Nya​ ​sehingga​ ​penulis​ ​dapat​ ​menyelesaikan​ ​tugas​ ​akhir​ ​skripsi​ ​yang​

​berjudul​ ​“Strategi​ ​Produksi​ ​Konten​ ​di​ ​Instagram​ ​yang​ ​Diterapkan​ ​oleh​ ​Youtz​

​Media sebagai Media​​Support​​dan Media​​Agency​​” tepat​​pada waktunya.​

​Penulis​ ​menyadari​ ​bahwa​ ​dalam​ ​proses​ ​penyusunan​ ​skripsi​ ​ini​ ​terdapat​

​banyak​​tantangan​​yang​​tidak​​akan​​dapat​​dilalui​​tanpa​​bantuan​​dan​​dukungan​​dari​

​berbagai​​pihak.​​Oleh​​karena​​itu,​​penulis​​dengan​​tulus​​menyampaikan​​terima​​kasih​

​kepada​ ​semua​ ​pihak​ ​yang​​telah​​memberikan​​arahan,​​bimbingan,​​dukungan,​​serta​

​motivasi​ ​selama​ ​penyusunan​​skripsi​​ini​​berlangsung.​​Dengan​​penuh​​rasa​​hormat,​

​penulis ingin menyampaikan terima kasih kepada:​

​1.​ ​Allah​​SWT,​​atas​​segala​​limpahan​​rahmat,​​kesehatan,​​dan​​kemudahan​​yang​

​diberikan sehingga penelitian ini dapat terselesaikan.​

​2.​ ​Bapak​ ​Dede​ ​Suprayitno,​ ​M.I.Kom,​ ​selaku​ ​dosen​ ​pembimbing​ ​yang​​telah​

​dengan​ ​sabar​ ​memberikan​ ​arahan,​ ​bimbingan,​ ​dan​ ​masukan​ ​yang​ ​sangat​

​berharga selama proses penyusunan skripsi ini.​

​3.​ ​Kedua​​orang​​tua​​tercinta,​​atas​​doa,​​kasih​​sayang,​​dukungan​​moral​​maupun​

​material,​ ​serta​ ​semangat​ ​yang​ ​tidak​ ​pernah​ ​berhenti​ ​diberikan​ ​kepada​

​penulis.​

​4.​ ​Ibu​ ​Ade​ ​Megalia​ ​Utami​ ​selaku​ ​HRD​ ​&​ ​Legal​ ​Youtz​ ​Media​ ​yang​ ​telah​

​menjadi​ ​narahubung​ ​dan​ ​membantu​ ​penulis​ ​dalam​ ​proses​ ​perizinan​

​penelitian serta pengumpulan data.​

​5.​ ​Bapak​ ​Rinaldi​ ​Nur​ ​Ibrahim​ ​selaku​ ​Founder​ ​dan​ ​CEO​​Youtz​​Media​​yang​

​telah​ ​memberikan​ ​kesempatan​ ​dan​ ​dukungan​ ​selama​ ​pelaksanaan​

​penelitian ini​

​6.​ ​Tiara​ ​De​ ​Silvanita​​(​​Script​​Writer​​&​​Content​​Manager​​)​​dan​​Siti​​Nurhaliza​

​(Admin​ ​Media​ ​Sosial),​ ​selaku​ ​narasumber​ ​penelitian​ ​yang​ ​telah​

​meluangkan​ ​waktu,​ ​berbagi​ ​pengalaman,​ ​dan​ ​memberikan​ ​data​ ​yang​

​sangat berharga bagi penyusunan skripsi in​
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​7.​ ​Teman-teman​ ​penulis,​ ​yang​ ​senantiasa​ ​memberikan​ ​dukungan,​ ​motivasi,​

​dan kebersamaan selama proses pengerjaan skripsi ini.​

​Penulis​ ​menyadari​ ​bahwa​ ​skripsi​ ​ini​ ​masih​ ​jauh​ ​dari​ ​kesempurnaan.​ ​Oleh​

​karena​ ​itu,​ ​kritik​ ​dan​ ​saran​ ​yang​ ​membangun​ ​sangat​ ​diharapkan​ ​demi​

​penyempurnaan​ ​karya​ ​ilmiah​ ​ini.​ ​Semoga​ ​penelitian​ ​ini​ ​dapat​ ​bermanfaat​ ​bagi​

​pembaca​ ​dan​ ​menjadi​ ​kontribusi​ ​dalam​ ​pengembangan​ ​ilmu​ ​komunikasi,​

​khususnya dalam kajian strategi produksi konten media digital​

​Jakarta, 10 Oktober 2025​

​(Firmansyah)​
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