< millssportid & )

MILLS

1.743 474K 455
posts followers following

Clothing (Brand)
Official Account MILLS,
Indonesia Sports Brand.

Order RJEJ LS

Jakarta, Indonesia
(2 linktr.ee/MILLSSPORT

Judul Tugas Akhir Skripsi:

EFEKTIVITAS IKLAN SEPATU MILLS VOLTASALA PRO APEX BBS
ELITE EDISI BAYU SAPTAJI TERHADAP MINAT BELI (STUDI PADA
FOLLOWERS INSTAGRAM @millssportid)

Tugas Akhir Skripsi ini diajukan untuk memenuhi persyaratan dalam memperoleh

gelar Sarjana llmu Komunikasi

Nama : Hafizh Mumtaz
NIM : 2110411076




LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS

PERNYATAAN ORISINALITAS

Tugas Akhir ini adalah hasil karya sendiri dan semua sumber yang dikutip
moupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar:

Nama : Hafizh Mumtaz
NIM 12110411076
Program Studi : S1-llmu Komunikasi

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesunian dengan pernyataan
ini maka, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.




LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKSI

PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI TUGAS AKHIR UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS

e e
Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, saya

yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Hafizh Mumtaz

NIM 12110411076

Fakultas : llmu Sosial dan llmu Politik
Program Studi : $1 limu Komunikasi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta Hak Bebas Royalti Non
cksklusif (Nom-exclusive Royalty Free Right) stas karya ilmish saya yang berjudul:
EFEKTIVITAS IKLAN SEPATU MILLS VOLTASALA PRO
APEX BBS ELITE EDISI BAYU SAPTAJI TERHADAP MINAT
BELI (Studi pada followers Instagram @millssportid)
Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan), Dengan Hak Bebas Royalti ini,
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta berhak menyimpan, mengalih
media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (darabase), merawat
dan mempublikasikan Skripsi saya sclama tetap mencantumkan nama saya sebagai
penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.
Demikian pemyataan ini saya buat dengan sebenamya:

Dibunt di : Jakarta

Pada tanggal : 16 Des 2025




LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

PENGESAHAN TUGAS AKHIR

NAMA ¢ Hofizh Mumitaz

NIM : 2110411076

PROGRAM STUDI : S1-llmu Komunikasi

JUDUL : EFEKTIVITAS IKLAN SEPATU MILLS VOLTASALA PRO

APEX BDS ELITE EDISI BAYU SAPTAJI TERHADAP
MINAT BELI (studi pada followers Instagram (@millssportid)

Telnh berhasil dipertahankan dibadapan Tim Penguji dan diterima sebagai bagian
persyarntan yang diperlukan untuk memperoleh gelor sarjann pada Program llmu
Komunikasi, Fakultas 1lmu Sosial dan Himu Politik, Universitas Pembangunan Nasional
Veteran Jokarta,

Pembimbing

-

Al

Dr, Ana Kuswanti, §.1.Kom., M.,Si,

Penguji 1 Penguji 2
B\ - wd
Dr. Damayanti, 3So0s.,M.Si, Lusia Hondayani, S.1.Kom,, M.Si.
Ketun Program Studi
Timu Komunikasi
Uljanatunniso, §,S0s. MA
Ditetopkan di : Jakarta

Tanggal Ujian : 09 Januari 2026



EFEKTIVITAS IKLAN SEPATU MILLS VOLTASALA PRO APEX BBS
ELITE EDISI BAYU SAPTAJI TERHADAP MINAT BELI (STUDI PADA
FOLLOWERS INSTAGRAM @millssportid)

HAFIZH MUMTAZ

ABSTRAK

Perkembangan era digital mendorong brand memanfaatkan media sosial sebagai
sarana utama komunikasi pemasaran. Mills sebagai brand olahraga lokal
mempromosikan sepatu futsal Voltasala Pro Apex BBS Elite edisi Bayu Saptaji
melalui instagram @milssportid. Penggunaan figur Bayu Saptaji yang dianggap
telah melewati masa puncak karier menimbulkan pertanyaan mengenai efektivitas
iklan tersebut dalam mempengaruhi minat beli konsumen. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui efektivitas iklan sepatu Mills VVoltasala Pro Apex BBS Elite edisi
Bayu Saptaji terhadap minat beli followers instagram @millssportid. Efektivitas
iklan diukur berdasarkan Teori A-T-R (Awareness, Trial, dan Reinforcement),
sedangkan minat beli diukur melalui dimensi minat transaksional, referensial,
preferensial, dan eksploratif. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif
dengan jenis penelitian eksplanatif. Sampel sebanyak 204 responden dengan teknik
purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner google form.
Analisis menggunakan teknik statistik regresi linear sederhana dengan bantuan
SPSS statistics versi 23. Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan sepatu Mills
Voltasala Pro Apex BBS Elite edisi Bayu Saptaji dinilai efektif dan memiliki
pengaruh positif sebesar 62,5% terhadap minat beli followers instagram
@millssportid, sedangkan sisanya sebesar 37,5% dipengaruhi oleh faktor lain di
luar penelitian ini. Temuan ini menunjukkan bahwa iklan dengan figur atlet futsal
yang telah melewati masa puncak karirrnya masih efektif dalam mendorong minat
beli konsumen. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi
pengembangan strategi komunikasi pemasaran digital pada brand olahraga lokal.

Kata Kunci: Efektivitas iklan, Instagram, Minat beli



ADVERTISING EFFECTIVENESS OF MILLS VOLTASALA PRO APEX
BBS ELITE FOOTWEAR FEATURING BAYU SAPTAJI ON PURCHASE
INTENTION (STUDY CASE AMONG @millssportid INSTAGRAM
FOLLOWERS)

HAFIZH MUMTAZ

ABSTRACT

The advancement of the digital era has encouraged brands to utilize social media
as a primary medium for marketing communication. Mills, a local sports brand,
promotes the Voltasala Pro Apex BBS Elite futsal shoes, Bayu Saptaji edition,
through its Instagram account @millssportid. The use of Bayu Saptaji, who is
perceived to have passed his peak athletic career, raises questions regarding the
effectiveness of such advertising in influencing consumers’ purchase intention. This
study aims to examine the effectiveness of the advertisement of Mills Voltasala Pro
Apex BBS Elite futsal shoes on the purchase intention of Instagram followers. This
study employs a quantitative explanatory approach. Data were collected from 204
respondents using a purposive sampling technique through an online
questionnaire. Advertising effectiveness was measured based on the A-T-R Theory
(Awareness, Trial, and Reinforcement), while purchase intention was assessed
through transactional, referential, preferential, and exploratory dimensions. Data
analysis was conducted using simple linear regression with the assistance of SPSS
Statistics version 23. The results indicate that the advertisement is effective and has
a positive influence of 62.5% on purchase intention, while the remaining 37.5% is
influenced by other factors beyond this study. These findings suggest that
advertisements featuring futsal athletes who have passed their peak careers remain
effective in stimulating purchase intention. This study contributes to the
development of digital marketing communication strategies for local sports brands.

Keywords: Advertising effectiveness, Instagram, Purchase intention
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