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IMPLEMENTASI CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY PT ADIRA 

DINAMIKA MULTI FINANCE 

(Studi Kasus Pelaksanaan Event Festival Pesona Lokal di Kota Bandung) 

 

FIRDA AMALIA 

 

Abstrak 

 

Perusahaan harus mampu mengintegrasikan tujuan bisnisnya dengan tujuan sosial 

agar dapat hidup secara berkelanjutan. Corporate Social Responsibility CSR 

merupakan komitmen perusahaan terhadap masyarakat dalam mencapai 

kesejahteraan hidup sosial. PT Adira Dinamika Multi Finance adalah salah satu 

perusahaan pembiayaan terbesar di Indonesia yang mengadakan program CSR 

yang berbasis kearifan lokal, yaitu Festival Pesona Lokal. Penelitian ini akan 

membahas mengenai bagaimana implementasi CSR yang dilaksanakan Adira 

Finance dalam meningkatkan kesejahteraan masyarakat melalui event Festival 

Pesona Lokal. Metode yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan studi 

kasus. Tehnik pengumpulan data dilakukan dengan cara wawancara mendalam 

dan studi kepustakaan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa implementasi 

Corporate Social Responsibility PT Adira Dinamika Multi Finance yang berbasis 

kearifan lokal dapat meningkatkan kesejahteraan masyarakat. 

 

Kata Kunci: Corporate social Responsibility, kearifan lokal. 
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THE IMPLEMENTATION OF CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY 

OF PT ADIRA DINAMIKA MULTI FINANCE 

(Case Study on the Implementation of Festival Pesona Lokal in Bandung) 

 

FIRDA AMALIA 

 

Abstract 

Companies must be able to integrate their business objectives with social goals in 

order to live sustainably. Corporate Social Responsibility (CSR) is the firm 

commitment to the environment in achieving social live welfare. Adira Finance is 

one of the largest finance companies in Indonesia that holds CSR through local 

wisdom, called Festival Pesona Lokal. This study aims to describe the effect of PT 

Adira Dinamika Multi Finance’s CSR to social live welfare. The method used is 

qualitative with case study approach. The technique of data collection is done by 

in depth interview and library study. The result of this research shows the 

implementation of Corporate Social Responsibility of Adira Finance based on 

local wisdom can enhance the social live welfare. 

Keywords: Corporate social Responsibility, social live welfare 
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