Pengaruh Harga Dan Daya Tarik Iklan Terhadap Minat Beli
Mobil Honda
(Studi Kasus Pada Dealer Honda Megah Cinere)

Oleh
Citra Rosdiana
Abstrak

Minat beli merupakan suatu sikap yang berhubungan dengan rencana
konsumen untuk membeli suatu produk tertentu. Menarik minat beli konsumen
merupakan upaya perusahaan untuk meningkatkan penjualan. Melalui iklan yang
menarik serta harga yang dapat dijangkau tidak menutup kemungkinan akan
menarik minat beli konsumen. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh
harga dan daya tarik iklan terhadap minat beli Mobil Honda Brio di Dealer Honda
Megah Cinere. Sampel yang digunakan sebanyak 50 orang responden yang
mengunjungi dealer Honda Megah Cinere selama bulan Mei 2017. Teknik
penentuan sampel menggunakan simple random sampling. Teknik analisis yang
digunakan adalah partial least square. Hasil dari penelitian ini menunjukan
bahwa harga mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli dan iklan
tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli.
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Abstract

Purchase intention is an attitude associated with a plan to buy a particular
product. Attracting consumer buying interest is the company's effort to increase
sales. Through attractive ads and prices that can be achieved does not rule out
will attract consumers. The purpose of this study to determine the effect of price
and attractiveness of advertising on the interest in buying a Honda Brio Car at
Honda Megah Cinere Dealer. The samples used were 50 respected respondents of
Honda Megah Cinere dealer during May 2017. The technique of determining the
sample using simple random sampling. Analysis technique used partial least
square. The results of this study indicate a significant influence on buying interest.
And ads do not have a significant effect on purchase intention.
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