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STRATEGI KAMPANYE ROADSHOW KEMENTERIA N ESDM
DALAM MENDORONG PARTISIPASTI MASYARAKAT
MENGENAI KONVERSI MOTOR LISTRIK

MUHAMMAD SADDAM RIZKY RIZALDI

ABSTRAK

Peningkatan emisi karbon dari sektor transportasi menjadi salah satu penyumbang
utama perubahan iklim di Indonesia. Untuk mengatasi permasalahan tersebut,
pemerintah melalui Kementerian Energi dan Sumber Daya Mineral (ESDM)
menjalankan program konversi motor berbahan bakar minyak menjadi motor listrik
sebagai bagian dari upaya transisi energi bersih menuju target Net Zero Emission.
Salah satu bentuk kampanye yang dilakukan adalah melalui kegiatan Roadshow di
sepuluh kota besar di Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi
kampanye Roadshow yang digunakan oleh Kementerian ESDM dalam mendorong
partisipasi masyarakat terhadap program konversi motor listrik. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus dan teknik analisis
pattern matching dari Robert K. Yin. Data dikumpulkan melalui wawancara
mendalam dengan lima informan dari unsur penyelenggara dan peserta kampanye,
observasi lapangan, serta studi dokumentasi. Analisis difokuskan pada penerapan
teori pemasaran sosial yang mencakup tujuh komponen utama: produk, harga, tempat,
promosi, orang, kemitraan, dan kebijakan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
strategi kampanye telah mengintegrasikan seluruh elemen pemasaran sosial, terutama
melalui kegiatan pameran, talkshow, sesi uji coba (test ride), dan kolaborasi lintas
sektor. Namun, efektivitas kampanye masih terkendala oleh tingginya biaya konversi
dan ketidakpastian subsidi, serta keterbatasan akses bagi kelompok masyarakat
menengah ke bawah. Oleh karena itu, dibutuhkan strategi kampanye yang lebih
berkelanjutan, inklusif, dan adaptif agar mampu meningkatkan pemahaman serta
kepercayaan publik, sekaligus mendorong partisipasi aktif masyarakat dalam
mendukung program konversi motor listrik di Indonesia.

Kata Kunci: Strategi Kampanye, Kampanye Roadshow, Konversi Motor Listrik



ROADSHOW CAMPAIGN STRATEGY OF THE
MINISTRY OF ENERGY AND MINERAL RESOURCES IN
ENCOURAGING PUBLIC PARTICIPATION REGARDING

ELECTRIC MOTORCYCLE CONVERSION

MUHAMMAD SADDAM RIZKY RIZALDI

ABSTRACT

The increase in carbon emissions from the transportation sector has become one of
the main contributors to climate change in Indonesia. To address this issue, the
government, through the Ministry of Energy and Mineral Resources (ESDM),
launched a program to convert fuel-powered motorcycles into electric motorcycles as
part of the clean energy transition toward the Net Zero Emission target. One of the
key campaign efforts implemented is a Roadshow conducted in ten major cities across
Indonesia. This study aims to analyze the Roadshow campaign strategy employed by
the Ministry of ESDM in encouraging public participation in the electric motorcycle
conversion program. This research uses a qualitative approach with a case study
method and employs Robert K. Yin’s pattern matching analysis technique. Data were
collected through in-depth interviews with five informants from both campaign
organizers and participants, field observations, and document studies. The analysis
focuses on the application of social marketing theory, which includes seven key
components: product, price, place, promotion, people, partnership, and policy. The
findings reveal that the campaign strategy successfully integrates all elements of
social marketing, particularly through exhibitions, talk shows, test ride sessions, and
cross-sector collaboration. However, the campaign’s effectiveness remains
constrained by high conversion costs, uncertainty regarding subsidies, and limited
access for lower-income groups. Therefore, a more sustainable, inclusive, and
adaptive campaign strategy is needed to enhance public understanding and trust, while
actively encouraging greater community participation in supporting the electric
motorcycle conversion program in Indonesia.

Keywords: Campaign Strategy, Roadshow, Electric Motorcycle Conversion, Public
Participation, Social Marketing
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