
76Ananda Zhafira, 2025
PENGARUH KUALITAS ARGUMEN DAN KREDIBILITAS SUMBER CHANEL YOUTUBE DEDI
MULYADI TERHADAP RESPON SIKAP POSITIF GENERASI Z PADA PEMERINTAH DAERAH
JAWA BARAT
UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ilmu Komunikasi dan Ilmu Politik, S1 Ilmu Komunikasi
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]

DAFTAR PUSTAKA

Aghakhani, Navid; Oh, Onook; Dawn Gregg, Dawn; Jain, Hemant. (2023).How Review
Quality and Source Credibility Interacts to Affect Review Usefulness: An Expansion
of the Elaboration Likelihood Model. Jurnal Information Systems Frontiers, Hlm.
1513–1531

Arikunto, S. (2014). Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktis. Rineka Cipta.

Bharata, Wira dan Wardhani, Diana Pramudya. (2021). Pengaruh Cognitive Response
Terhadap Purchase Intention Permen Kopiko Melalui Attitude Towards
Advertising Sebagai Variabel Mediasi Pada Penonton Drama Korea Vincenzo.
Journal of Applied Business and Economic. Vol. 8 No. 1. Hlm. 91-101

Bungin, Burhan. (2017). Metode Penelitian Kualitatif. Depok : PT Raja Grafindo

David, Eribka Ruthellia; Sondakh, Mariam; dan Harilama, Stefi. (2017). Content In
Youtube Vlog Influence On Student Attitudes Establishment Of Communication
Sciences Faculty Of Social And Political Science University Of Sam Ratulangi. E-
Journal Acta Diurna. Vol. VI. No. 1. Hlm 1-18

Faradina, Nisa Andini; Hartini, Sri; Khairunnisa, Shafira. (2022). Pengaruh Popularitas,
Kualitas Argumen, Daya Tarik Pada Unggahan @Dr.Ziee di Tiktok Terhadap
Kepercayaan, Sikap dan Niat Beli. Jurnal Bisnis dan Ekonomi Islam. Vol. 07, No
01.Hlm. 47-60

Fanesa Febriana Angel,; dan Loisa, Riris. (2022). Pengaruh Kredibilitas Sumber Konten
Youtube Pengaruh Konten Media Sosial terhadap Sikap Mencegah Penyebaran
Penyakit Menular (Studi pada Instagram @pandemictalks). Jurnal Koneksi
Fakultas Komunikasi UNTAR,. Vol. 6, No 2.Hlm. 449-455

Hibatullah, Helsa Yoga dan Nanda, Ertika. (2024). Efek Political Branding Dico
Ganinduto Melalui TikTok pada Generasi Z Analisis Strategi Kampanye Digital di
Pilgub Jateng 2024. Jurnal Communicology. Vol.12. No.2. Hlm.. 300-324

Javed, Sara; Rashidi, Md Salamun; dan Jian, Wan. (2024). Effects of heuristic and
systematic cues on perceived content credibility of Sina Weibo influencers: the
moderating role of involvement. Jurnal Humanities And Social Sciences
Communications, Hlm. 1-16

Karim, Moh. Syifaatul; Agustini dan Setiawan, Koesworo. (2024). Pengaruh
Kredibilitas Sumber Konten Youtube Kegiatan Santri Terhadap Relevansi Minat
Untuk Subscribe. Jurnal Karimah Tauhid,. Vol. 3, No 1.Hlm. 620-631

Kriyantono, R. (2014). Teknik Praktis Riset Komunikasi. Prenadamedia Group.
Li, Honglei dan See-To, Eric W.K..(2022). Source credibility plays the central route:

an elaboration likelihood model exploration in social media environment with



77Ananda Zhafira, 2025
PENGARUH KUALITAS ARGUMEN DAN KREDIBILITAS SUMBER CHANEL YOUTUBE DEDI
MULYADI TERHADAP RESPON SIKAP POSITIF GENERASI Z PADA PEMERINTAH DAERAH
JAWA BARAT
UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ilmu Komunikasi dan Ilmu Politik, S1 Ilmu Komunikasi
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]

demographic profile analysis. Jurnal Koneksi Fakultas Komunikasi UNTAR,. Vol.
3, No. 1.Hlm. 36-60

Ghozali, I. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 25 (9th
ed.). Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Richiana Hapsari, Richiana dan Pamungkas, Yoma Bagu. (2024). Audience Cognition
Through Elaboration Likelihood Model Process: Instagram Content Of Indonesian
Health Ministry On Stunting Phenomenon. INJECT (Interdisciplinary Journal of
Communication). Vol. 9. No. 1. hlm. 85-104.

Putri, Muthia Kalita; Elita, Funny Mustikasari; dan Trulline, Putri. (2024). Pengaruh
Kredibilitas Social Media Influencer Generasi Z Terhadap Minat Beli Kebaya Pada
Followers Tiktok @raniaayamin. Jurnal Ilmu Komunikasi, Sosial dan Humaniora.
Vol. 2, No. 2. Hlm. 125-133

Sugiyono. (2021). Metode penelitian kuantitatif, kualitatif, dan R&D. Alfabeta.

Widyaningrum, Anggraheni; dan Isa, Muzakar . (2022). The Influence Of Argument
Quality And Influencer Credibility On Purchase Intention Of Skincare Products
With Consumer Well-Being As A Mediating Variable On The Tiktok Platform.
Journal of Economic, Business and Accounting. Vol. 7. No. 6. Hlm 7508-7525

Widyaningrum, Anggraheni; dan Isa, Muzakar . (2022). The Influence Of Argument
Quality And Influencer Credibility On Purchase Intention Of Skincare Products
With Consumer Well-Being As A Mediating Variable On The Tiktok Platform.
Journal of Economic, Business and Accounting. Vol. 7. No. 6. Hlm 7508-7525


