Daftar Pustaka

Abdi, H. (2024). Pemilu Dilaksanakan Setiap Berapa Tahun Sekali? Ini
Penjelasannya. 17 Januari 2024.
https://www:.liputan6.com/hot/read/5507151/pemilu-dilaksanakan-setiap-
berapa-tahun-sekali-ini-penjelasannya?page=4

Alizen, A. N., Raisuddin, Gendiswardani, R. D. A., Nihru, S. S. H., & Akbar, R. A.
M. (2023). Prospek Penggunaan Tiktok Sebagai Instrumen Politik Pada
Pemilihan Umum 2024. In Laboratorium Indonesia 2045 (Vol. 4, Issue 1).

Anggara, R., Palemba, A., Nurmandi, A., Misran, & Loilatu, M. J. (2024). Personal
branding of new political parties in Indonesia: PSI, Perindo, and Gelora.

Jurnal Studi Komunikasi, 8(2), 325-336.
https://doi.org/10.25139/jsk.v8i2.7224
Antarafoto.com. (2014). KAMPANYE PARTAI GERINDRA.

https://www.antarafoto.com/id/view/389367/kampanye-partai-gerindra

Armannsdottir, G., Carnell, S., & Pich, C. (2019). Exploring Personal Political
Brands of Iceland’s Parliamentarians. Journal of Political Marketing, 0(0), 1-
33. https://doi.org/10.1080/15377857.2019.1654197

Asbari, W. T., Suwiknyo, E. S., Saptawan, E. K. S., & Hosen, M. Z. A. H. (2024).
Dalam Bayang-bayang Maskulinitas: Studi Kasus Branding Politik Prabowo
Subianto. Jurnal Komunikasi Profesional, 7(4), 644-660.
https://doi.org/10.25139/jkp.v7i4.7764

Bohang, F. K., & Nistanto, R. K. (2018). Tik Tok Diblokir di Indonesia karena
Dinilai Negatif untuk Anak.
https://tekno.kompas.com/read/2018/07/03/18503327/tik-tok-diblokir-di-
indonesia-karena-dinilai-negatif-untuk-anak

Broersma, M., & Graham, T. (2012). Social media as beat: Tweets as a news source
during the 2010 British and Dutch elections. Journalism Practice, 6(3), 403—
419. https://doi.org/10.1080/17512786.2012.663626

Broersma, M., & Graham, T. (2024). PEMILU 2024: MENINJAU DAMPAK
KAMPANYE MEDIA SOSIAL TERHADAP PARTISIPASI POLITIK. 9, 83-95.

CNN Indonesia TV. (2019). VIDEO: Aksi Prabowo Gebrak Meja Saat Kampanye
Terbuka. https://www.cnnindonesia.com/tv/20190408191551-410-

Azahra Nabila, 2025

STRATEGI POLITICAL BRANDING PARTAI GERINDRA PADA AKUN TIKTOK
@PARTAIGERINDRA DALAM PEMILU LEGISLATIF 2024 116
UPN Veteran Jakarta, Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik, S1 IImu Politik
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]



384385/video-aksi-prabowo-gebrak-meja-saat-kampanye-terbuka

Creswell, J. W., & J. David, C. (2018). A Mixed-Method Approach. In research
Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods Approaches.
https://doi.org/10.4324/9780429469237-3

Detiknews. (2019). Prabowo-Titiek Kompak Pakai Jaket Buatan Didit Usai Debat
Capres. krabowo-titiek-kompak-pakai-jaket-buatan-didit-usai-debat-capres

Fahmi, K., & Arrasuli, B. K. (2021). Kampanye Pemilu di Media Sosial.
https://ipusnas2.perpusnas.go.id/read-book

Gerindra, F. (n.d.). Fraksi Gerindra DPR-RI.
https://www.fraksigerindra.id/tentang-fraksi-gerindra/

Gerindra, P. (n.d.-a). Makna Lambang. https://gerindra.id/makna-lambang/

Gerindra, P. (n.d.-b). Profil Partai Gerindra. https://gerindra.id/profil-partai-
gerindra/

Grimmer, M., & Grube, D. C. (2019). Political branding: A consumer perspective
on Australian political parties. Party Politics, 25(2), 268-281.
https://doi.org/10.1177/1354068817710585

Hidayati, F. R. (2021). Komunikasi Politik dan Branding Pemimpin Politik Melalui
Media Sosial: A Conceptual Paper. Jurnal Lensa Mutiara Komunikasi, 5(2),
145-161. https://doi.org/10.51544/jImk.v5i2.2385

Irawan, S. A., Rahayu, S., & Lexianingrum, P. (2024). 1JM: Indonesian Journal of
Multidisciplinary Analisis Lagu “Oke Gas” Dalam Meningkatkan Reputasi
Prabowo-Gibran di Kalangan Gen Z. I1JM: Indonesian Journal of
Multidisciplinary, 2, 346-356. https://journal.csspublishing/index.php/ijm

Kaplan, A. M., & Haenlein, M. (2010). Users of the world, unite! The challenges
and opportunities of Social Media. Business Horizons, 53(1), 59-68.
https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.09.003

Kemp, S. (2024). Digital 2024: Indonesia. https://datareportal.com/reports/digital-
2024-indonesia

Kemp, S. (2025). Digital 2025: Indonesia. https://datareportal.com/reports/digital-
2025-indonesia

Khag, I. S., & Wulandari, L. (2024). Framing and Sentiment Analysis of Gerindra

Party Political Communication on Twitter (X) Towards the 2024 Elections.

Azahra Nabila, 2025

STRATEGI POLITICAL BRANDING PARTAI GERINDRA PADA AKUN TIKTOK
@PARTAIGERINDRA DALAM PEMILU LEGISLATIF 2024 117
UPN Veteran Jakarta, Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik, S1 IImu Politik
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]



Jurnal Wacana Politik, 9(1), 1-10. https://doi.org/10.24198/jwp.v8i1.51967
Komdigi. (2018). Banyak Alasan di Balik Buka Tutup Blokir TikTok.
https://www.komdigi.go.id/berita/pengumuman/detail/banyak-alasan-di-

balik-buka-tutup-blokir-tik-tok

Komisi Pemilihan Umum. (n.d.). Pemilu 1955.
https://www.kpu.go.id/page/read/8/pemilu-1955

Komisi Pemilihan Umum. (2024). PENDAFTARAN, VERIFIKASI DAN
PENETAPAN PARTAI POLITIK.
https://infopemilu.kpu.go.id/Pemilu/Verfak_parpol

Kompas.com. (2024). Hasil Pemilu 2024: 8 Parpol Lolos ke DPR.
https://nasional.kompas.com/read/2024/03/20/19441191/hasil-pemilu-2024-
8-parpol-lolos-ke-dpr#:~:text=Baca juga%3A Hasil Pileg 2024%3A,Dapat
2%2C8 Persen Suara Sah

Kozinets, R. V. (2010). Netnography: Doing ethnographic research online. In
International  Journal  of  Advertising (Vol. 29, Issue 2).
https://doi.org/10.2501/S026504871020118X

Kozinets, R. V. (2015). NETNOGRAPHY: REDEFINED 2nd Edition. In SAGE
Publications Ltd (Issue 416).
file:///C:/Users/ASUS/Downloads/Netnography Redefined.pdf

Malimbe, A., Waani, F., & Suwu, E. A. A. (2021). Dampak Penggunaan Aplikasi
Online Tiktok (Douyin) Terhadap Minat Belajar di Kalangan Mahasiswa
Sosiologi Fakultas IImu Sosial Dan Politik. llmiah Society, 1(1), 1-10.

Marland, A., & Wagner, A. (2020). Scripted Messengers: How Party Discipline and
Branding Turn Election Candidates and Legislators into Brand Ambassadors.
Journal of Political Marketing, 19(1-2), 54-73.
https://doi.org/10.1080/15377857.2019.1658022

Nurazizah, N., & Al Hamid, R. (2023). Branding Partai Gerindra Di Platfrom
Twitter Dalam Menghadapi Pemilu 2024 Sebagai Sarana Perubahan Politik Di
Indonesia. Jurnal Studi llmu Politik (JSIPOL), 2(3), 170-182.

Nzeyele, E. V., & Henshaw, A. G. (2023). Marketing Strategy Implementation and
the Succuss of Political Branding in Rivers State. October.

Oktama Andriyendi, D., S, N., & Fitria Dewi, S. (2023). Media sosial dan

Azahra Nabila, 2025

STRATEGI POLITICAL BRANDING PARTAI GERINDRA PADA AKUN TIKTOK
@PARTAIGERINDRA DALAM PEMILU LEGISLATIF 2024 118
UPN Veteran Jakarta, Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik, S1 IImu Politik
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]



pengaruhnya terhadap partisipasi politik pemilih pemula pada Pilkada.
Journal of Education, Cultural and Politics, 101(1), 2798-6020.

Penyelenggara Jasa Internet Indonesia)APJII (Asosiasi. (2024). Internet Indonesia.
Survei Penetrasi Internet Indonesia, 1-90.
https://survei.apjii.or.id/survei/group/9

Pich, C., & Newman, B. 1. (2020a). Evolution of Political Branding: Typologies,
Diverse Settings and Future Research. In Political Branding.
https://doi.org/10.4324/9781003045199-1

Pich, C., & Newman, B. I. (2020b). Evolution of Political Branding: Typologies,
Diverse Settings and Future Research. Journal of Political Marketing, 19(1—
2), 3-14. https://doi.org/10.1080/15377857.2019.1680932

Prasetyo, A. Y. (2022). Menjaga Citra Partai Politik di Media Sosial.
https://www.kompas.id/baca/linimasa/2022/02/21/menjaga-citra-partai-
politik-di-media-sosial

priyowidodo, gatut. (2022). Monograf Netnografi Komunikasi Aplikasi Pada Tiga
Riset Lapangan. 66. Monograf Netnografi_Komunikasi_Aplikasi

Rachmadi, R., & Budianto, H. (2020). Political Branding Tagar #2019gantipresiden
Dalam Meningkatkan Elektabilitas Partai Keadilan Sejahtera Di Ranah Media
Sosial. SALAM: Jurnal Sosial Dan Budaya Syar-l, 7(12), 1149-1162.
https://doi.org/10.15408/sjsbs.v7i11.17057

Ramadini, A., Salsabila, Z., Barokah, N. M., Defnusza, Q., & Hasibuan, F. I.
(2025). Analisis Keberadaan Akun Tiktok @Gerindra dalam Menanggapi
Keluhan Masyarakat.

Suardi. (2016). Antara Media Sosial Dalam Komunikasi Politik. 27(2), 82-86.

Susetyawidianta, R. D., & Geraldy, G. (2024). Political Branding Prabowo-Gibran
dalam Pemilu Presiden 2024: Analisa Interaksionisme Simbolik di Media
Sosial Instagram dan Twitter. Jurnal IImiah Kajian Komunikasi, 3(1), 114—
139. https://jurnal.untag-sby.ac.id/index.php/sintesa

Susila, I., Dean, D., Yusof, R. N. R., Setyawan, A. A., & Wajdi, F. (2020). Symbolic
Political Communication, and Trust: A Young Voters’ Perspective of the
Indonesian Presidential Election. Journal of Political Marketing, 19(1-2),
153-175. https://doi.org/10.1080/15377857.2019.1652224

Azahra Nabila, 2025

STRATEGI POLITICAL BRANDING PARTAI GERINDRA PADA AKUN TIKTOK
@PARTAIGERINDRA DALAM PEMILU LEGISLATIF 2024 119
UPN Veteran Jakarta, Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik, S1 IImu Politik
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]



We Are Social. (2024). Digital 2024: 5 Billion Social Media Users.
https://wearesocial.com/id/blog/2024/01/digital-2024-5-billion-social-media-
users/

wearesocial.com. (2024). Digital 2024 October Global Statshot Report.
https://wearesocial.com/id/blog/2024/10/digital-2024-october-global-
statshot-report/

Williams, C. B., & Newman, B. I. (2018). Social Media, Political Marketing and
the 2016... (Z-Library). Routledge.

Wisnubroto Kiristantyo. (2025). Diplomasi Istana ala Bobby Kartanegara.
https://indonesia.go.id/kategori/budaya/9402/diplomasi-istana-ala-bobby-
kertanegara?lang=1

Azahra Nabila, 2025

STRATEGI POLITICAL BRANDING PARTAI GERINDRA PADA AKUN TIKTOK
@PARTAIGERINDRA DALAM PEMILU LEGISLATIF 2024 120
UPN Veteran Jakarta, Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik, S1 IImu Politik
[www.upnvj.ac.id-www.library.upnvj.ac.id-www.repository.upnvj.ac.id]



