A #JadiYangKamuMau

N

Sumber: danacita.co.id

Judul Tugas Akhir Skripsi:

PENGARUH TERPAAN KONTEN SOFTSELLING AKUN
harisenin.com.official TERHADAP MINAT MENGGUNAKAN BOOTCAMP
KARIR (Survei pada followers instagram @harisenin.official)

Tugas Akhir Skripsi ini diajukan untuk memenuhi persyaratan dalam memperoleh
gelas Sarjana [lmu Komunikasi

Nama : Gusti Syahgita Naura Farsya
NIM :2110411273

PROGRAM STUDI S1 ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL VETERAN
JAKARTA




LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS

PERNYATAAN ORISINALITAS

Skripsi ini adalah hasil karya sendiri dan semua sumber yang dikutip

maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar:

Nama : Gusti Syahgita Naura Farsya
NIM 12110411273
Program Studi : Ilmu Komunikasi

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan
ini maka, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang
berlaku.

Jakarta, 13 Juni 2025

Yang menyatakan,

(Gusti Syahgita Naura Farsya)



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI / TUGAS AKHIR
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI TUGAS AKHIR UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, saya
yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Gusti Syahgita Naura Farsya
NIM 12110411273

Fakultas : Ilmu Sosial dan Iimu Politik
Program Studi : S1 Ilmu Komunikasi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta Hak Bebas Royalti Non

eksklusif (Non-exclusive Royalty Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

PENGARUH TERPAAN KONTEN SOFT-SELLING AKUN Harisenin
TERHADAP MINAT MENGGUNAKAN BOOTCAMP KARIR (SURVEI PADA
FOLLOWERS INSTAGRAM @harisenin.official )

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini.
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta berhak menyimpan, mengalih
media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat
dan mempublikasikan Skripsi saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai

penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya:

Dibuat di : Jakarta,
Pada tanggal : 16 Juli 2025

Yang menyatakan,

(Gusti Syahgita Naura F.)



PENGESAHAN SKRIPSI

PENGESAHAN TUGAS AKHIR

NAMA : Gusti Syahgita Naura Farsya

NIM 1 2110411273

PROGRAM STUDI : Ilmu Komunikasi :
JUDUL : PENGARUH TERPAAN KONTEN SOFT-SELLING AKUN

harisenin.official TERHADAP MINAT MENGGUNAKAN
BOOTCAMP KARIR (Survei pada followers instagram
(@harisenin.official)

Telah berhasil dipertahankan dihadapan Tim Penguji dan diterima sebagai bagian
persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar sarjana pada Program Iimu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan Nasional
Veteran Jakarta.

Pembimbing

( Lusia Handayani, S.Ikom., M.Si. )

Penguji 1
ity
( Dra. Siti Maryam, M.Si ) ( Dra. Hermina Manihuruk, MM. )

Ketua Program Studi
IImu Komunikasi

a

Uljénatunnisa, S.Sos. MA

Ditetapkan di : Jakarta
Tanggal Ujian : 02 Juli 2025



PENGARUH TERPAAN KONTEN SOFTSELLING AKUN
harisenin.com.official TERHADAP MINAT MENGGUNAKAN
BOOTCAMP KARIR (Survei pada followers instagram @harisenin.official)

GUSTI SYAHGITA NAURA FARSYA

ABSTRAK

Media sosial kini menjadi salah satu media utama dalam strategi pemasaran digital,
termasuk untuk mempromosikan layanan pendidikan nonformal seperti bootcamp
karir salah satunya dengan menggunakan konten softselling. Tujuan dari penelitian
ini adalah menganalisis dampak keterpaparan konten sofiselling di akun instagram
@harisenin.official terhadap minat mengikuti bootcamp karir. Berbasis pada teori
Elaboration Likelihood Model (ELM), studi ini dilaksanakan menggunakan metode
kuantitatif eksplanatif, dengan menyebarkan kuesioner kepada 100 responden yang
merupakan pengikut akun tersebut. Hasil uji regresi linier sederhana menunjukkan
nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai T hitung sebesar 6,508 > T tabel
1,665, yang berarti Ho ditolak dan H, diterima. Nilai korelasi (R) sebesar 0,549, dan
koefisien determinasi (R?) sebesar 0,302, menunjukkan bahwa terpaan konten
softselling berkontribusi sebesar 30,2% terhadap minat mengikuti bootcamp karir.
Adapun 69,8% sisanya merupakan kontribusi dari faktor-faktor eksternal di luar
cakupan variabel dalam penelitian ini. Oleh karena itu, dapat disimpulkan bahwa
terdapat pengaruh signifikan antara terpaan konten softselling dan minat audiens
untuk mengikuti bootcamp karir.

Kata Kunci: Bootcamp Karir, Elaboration Likelihood Model, Instagram, Minat,
Softselling.



THE IMPACT OF EXPOSURE TO SOFTSELLING CONTENT ON THE
INSTAGRAM ACCOUNT @harisenin.official ON THE INTEREST IN
PARTICIPATING IN A CAREER BOOTCAMP
(Survey of Instagram Followers of @harisenin.official)

GUSTI SYAHGITA NAURA FARSYA

ABSTRACT

Social media has become one of the primary platforms in digital marketing
strategies, including for promoting non-formal educational services such as career
bootcamps, particularly through the use of softselling content. This study aims to
examine the impact of exposure to softselling content on the Instagram account
@harisenin.com.official on the interest in joining a career bootcamp. Employing
the Elaboration Likelihood Model (ELM) as the theoretical framework, this
research adopts a quantitative explanatory approach by distributing questionnaires
to 100 followers of the account. The findings from a simple linear regression
analysis reveal a significance level of 0.000, which is below 0.05, and a calculated
t-value of 6.508, exceeding the t-table value of 1.665. These results indicate the
rejection of the null hypothesis (Ho) and acceptance of the alternative hypothesis
(H.).The correlation coefficient (R) is 0.549, and the coefficient of determination
(R?) is 0.302, indicating that exposure to softselling content accounts for 30.2% of
the audience’s interest in participating in the career bootcamp. The remaining
69.8% is attributed to other factors beyond the scope of this study. Thus, it can be
concluded that exposure to softselling content has a significant effect on the
audience s interest in enrolling in a career bootcamp.

Keywords: Career Bootcamp, Elaboration Likelihood Model, Instagram, Interest,
Softselling
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