GIBRAN RAKABUMING RAKA

ekt 2

e
v\ﬁ’l;‘ 0.
Y ,
i/

KARENA DI MASA DEPAN ADA PRABOWO DAN GIBRAN

(Sumber: YouTube)

ANALISIS RESEPSI PEMILIH PEMULA PEMILU 2024 TERHADAP IKLAN
KAMPANYE AUDIOVISUAL OKE GAS PRABOWO GIBRAN PALING PAS

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi persyaratan dalam memperoleh gelar Sarjana llmu

Komunikasi

Nama : Tasya Intan Ardhita
NIM : 2110411240

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL
AKARTR VETERAN JAKARTA




PERNYATAAN ORISINALITAS

Skripsi ini adalah hasil karya sendiri dan semua sumber yang dikutip

maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar:

Nama : Tasya Intan Ardhita
NIM 12110411240
Program Studi : S1 llmu Komunikasi

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan

ini maka, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Jakarta, Januari 2025

Yang menyatakan,
e, . NSy

PESk F CAMX0 18361997 |
Tasya Intan Ardhita



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI / TUGAS AKHIR
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, saya

yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Tasya Intan Ardhita

NIM : 2110411240

Fakultas - IImu Sosial dan lImu Politik
Program Studi : S1 llmu Komunikasi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta Hak Bebas Royalti Non

eksklusif (Non-exclusive Royalty Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

ANALISIS RESEPSI PEMILIH PEMULA PEMILU 2024 TERHADAP IKLAN
KAMPANYE AUDIOVISUAL OKE GAS PRABOWO GIBRAN PALING PAS

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini.
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta berhak menyimpan, mengalih
media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat
dan mempublikasikan Skripsi saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai
penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya:

Dibuat di : Jakarta,
Pada tanggal : 10 Januari 2025

Yang menyatakan,

Tasya Intan Ardhita



PENGESATAN SKRIPSI

NAMA Tasya Intan Ardhita
NIM 2110411240

PROGRAM STUDI : S1 Himu Komunikasi
JUDUL » Analisis Resepsi Pemilih Pemula Pemilu 2024 Terhadap Tklan
Kampanye Audiovisual Oke Gas Prabowo Gibran Paling Pas

Telah berhasil dipertahankan dihadapan Tim Penguji dan diterima sebagai bagian
persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar sarjana pada Program Ilmu

Komunikasi, Fakultas llmu Sosial dan 1lmu Politik, Universitas Pembangunan Nasional
\eteran Jakarta,

PecmbimRin

Dr. Azwar, S.S, M.Si

Penguji | Penguji 2

e

Ahmad Zakki Abdullah, M.Si. Dede Suprayitno, M.1.Kom.

Dr. Azwar, S.S., M.Si

Ditctapkan di : Jakarta
Tanggal Ujian ; 10 Januari 2025



ANALISIS RESEPSI PEMILIH PEMULA TERHADAP IKLAN
KAMPANYE AUDIOVISUAL OKE GAS PRABOWO GIBRAN PALING
PAS

TASYA INTAN ARDHITA
ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji tentang iklan kampanye audiovisual Oke gas Prabowo Gibran
Paling Pas yang disalurkan melalui media sosial seperti YouTube pada masa kampanye pemilu
pilpres tahun 2024. Peneliti berfokus pada pemaknaan pemilih pemula terhadap konten dan isi
pesan yang ditawarkan oleh iklan Oke Gas Prabowo Gibran Paling Pas yang diproduksi oleh
TKN Prabowo Gibran bersama Richard Jersey. Asumsi dari penelitian ini ialah khalayak selaku
penerima pesan tidak pasif (Hall, 1980), para pemilih pemula mampu memaknai pesan dari
media secara aktif. Oleh karena itu, penelitian ini melanjutkan kajian mengenai analisis resepsi
pemilih pemula terhadap iklan kampanye politik. Penelitian ini bertujuan untuk menjabarkan
bagaimana resepsi atau penerimaan khalayak khususnya para pemilih pemula pada pemilu
tahun 2024 terhadap iklan kampanye audiovisual Oke Gas Prabowo Gibran Paling Pas, masuk
ke dalam kategori posisi penerimaan pesan dominan-hegemonik, negosiasi, atau oposisi.
Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivis dengan pendekatan kualitatif dan
menggunakan metode analisis encoding-decoding berdasarkan audience reception theory yang
dikembangkan oleh Stuart Hall untuk memahami bagaimana para informan menerima dan
memaknai iklan tersebut. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa tayangan iklan kampanye
politik Oke Gas Prabowo Gibran Paling Pas dimaknai secara bervariasi oleh para informan.
Dari lima orang informan yang merupakan seorang pemilih pemula, terdapat satu informan
berada dalam posisi dominan-hegemonik, tiga informan masuk ke dalam posisi negosiasi, dan
satu informan masuk ke dalam oposisi. Perbedaan pemaknaan informan dalam iklan tersebut
karena masing-masing informan memiliki latar belakang sosial dan budaya seperti
pengetahuan, pendidikan, dan pengalaman hidup yang berbeda.

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Iklan Kampanye Audiovisual, Pemilih Pemula, Pemilu 2024



RECEPTION ANALYSIS OF FIRST-TIME VOTERS TOWARD THE
AUDIOVISUAL CAMPAIGN ADVERTISEMENT OKE GAS PRABOWO GIBRAN
PALING PAS

TASYA INTAN ARDHITA
ABSTRACT

This study examines the audiovisual campaign advertisement Oke Gas Prabowo Gibran
Paling Pas, disseminated through social media platforms such as YouTube during the 2024
presidential election campaign period. The researcher focuses on the interpretation of first-time
voters regarding the content and messages conveyed by the advertisement, which was produced
by the Prabowo-Gibran National Campaign Team (TKN) in collaboration with Richard Jersey.
The study is based on the assumption that the audience, as message recipients, is not passive
(Hall, 1980); first-time voters are capable of actively interpreting media messages. Therefore,
this research advances the analysis of the reception of first-time voters toward political
campaign advertisements. The study aims to describe how the audience, particularly first-time
voters in the 2024 election, receives and interprets the Oke Gas Prabowo Gibran Paling Pas
advertisement, falling into one of three message reception positions: dominant-hegemonic,
negotiated, or oppositional. Employing a constructivist paradigm with a qualitative approach,
the research uses the encoding-decoding analysis method based on Stuart Hall's audience
reception theory to understand how informants interpret the advertisement.The results of this
study reveal varied interpretations of the Oke Gas Prabowo Gibran Paling Pas political
campaign advertisement among informants. Among the five first-time voter informants, one
was categorized as having a dominant-hegemonic reception, three demonstrated a negotiated
reception, and one showed an oppositional stance. Differences in interpretation among the
informants are attributed to their diverse social and cultural backgrounds, such as knowledge,
education, and life experiences.

Keywords: Reception Analysis, Audiovisual Campaign Advertisement, First-Time Voters,
2024 Election
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