PENGARUH BRAND IMAGE, CELEBRITY ENDORSER, DAN
SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP MINAT BELI
PADA PRODUK THE ORIGINOTE DI INSTAGRAM

SKRIPSI

SYAHWA RIPANY 2110111127

PROGRAM SARJANA MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN”
JAKARTA
2024



PENGARUH BRAND IMAGE, CELEBRITY ENDORSER, DAN
SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP MINAT BELI
PADA PRODUK THE ORIGINOTE DI INSTAGRAM

SKRIPSI
Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar

Sarjana Manajemen

SYAHWA RIPANY 2110111127

PROGRAM SARJANA MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN”
JAKARTA
2024



PERNYATAAN ORISINALITAS

Skripsi ini adalah hasil karya sendiri, dan semua sumber yang dikutip maupun

yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar.
Nama : Syahwa Ripany
NIM  :2110111127

Bilamana dikemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan saya ini,

maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.
Jakarta. 3 Oktober 2024

Yang menyatakan.

(Syahwa Ripany)



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai civitas akademika Universitas Pembangunan Nasional “Veteran™ Jakarta. saya yang bertanda
tangan di bawah ini :

Nama : Syahwa Ripany
NIM 22110111127
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis
Program Studi : S1 Manajemen
Jenis Karya : Skripsi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan. menyetujui untuk memberikan kepada Universitas Pembangunan
Nasional “Veteran™ Jakarta Hak Bebas Royalti Non Ekslusif (Non Exclusive Royalty Free Right) atas
Skripsi saya yang berjudul :

Pengaruh Brand Image, Celebrity Endorser, dan Social Media Marketing Terhadap Minat Beli Pada
Produk The Originote Di Instagram

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini Universitas Pembangunan
Nasional “Veteran” Jakarta berhak menyimpan. mengalihmedia/formatkan. mengelola dalam bentuk
pangkalan data (database). merawat. dan mempublikasikan Skripsi saya selama tetap mencantumkan
nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik hak cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Dibuat di : Jakarta
Pada tanggal  : 12 Desember 2024
Yang menyatakan,

Y d

é

JH RIBU RUPAK
oy /988 x}_! .
P
g
:
\

(Syahwa Ripany)



SKRIPSI

PENGARUH BRAND IMAGE, CELEBRITY ENDORSER,
DAN SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP MINAT BELI
PADA PRODUK THE ORIGINOTE DI INSTAGRAM

Dipersiapkan dan disusun oleh:
SYAHWA RIPANY 2110111127

Telah dipertahankan di depan Tim Penguji pada tanggal: 12 Desember 2024
dan dinyatakan memenuhi syarat untuk diterima

-

R .4

Ketua Penguji

Ketua Program Studi

Disahkan di  : Jakarta
Pada tanggal : 12 Desember 2024



THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, CELEBRITY
ENDORSER, AND SOCIAL MEDIA MARKETING ON
PURCHASE INTENTION ON THE ORIGINOTE PRODUCT IN
INSTAGRAM

By Syahwa Ripany

Abstract

This research was conducted because of the aim to analyze the influence of
the three independent variables, namely Brand Image, Celebrity Endorser, and
Social Media Marketing on Purchase Intention on The Originote products on
Instagram. In this study, the method used is quantitative method by using
descriptive analysis techniques to explain the sample used in the study. The tool
used in this study to explain inferential analysis techniques is SmartPLS software
version 4.0. In this study, the research population is Generation Z aged 17 to 27
years who are interested in purchasing The Originote products in South Jakarta
with a sample size of 165 respondents who are selected based on the non-
probability sampling method and determined by the number of instruments
multiplied by five. This research data was obtained with the help of Google Forms
which were shared via social media. Conducting research can provide an
understanding of the aspects that influence purchase intention in The Originote
products related to brand image, celebrity endorsers, and social media marketing.
The results of the analysis show that the variables brand image, celebrity endorser,
and social media marketing have a significant positive effect on purchase intention.
The findings and suggestions in this study are expected to help The Originote and
other skincare companies to be able to make more effective marketing plans.

Keywords: Brand Image; Celebrity Endorser; Purchase Intention; Social Media
Marketing; The Originote.
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PENGARUH BRAND IMAGE, CELEBRITY ENDORSER, DAN
SOCIAL MEDIA MARKETING TERHADAP MINAT BELI
PADA PRODUK THE ORIGINOTE DI INSTAGRAM

Oleh Syahwa Ripany

Abstrak

Dilakukannya penelitian ini karena adanya tujuan untuk menganalisis
pengaruh dari ketiga variabel bebas yaitu Brand Image, Celebrity Endorser, dan
Social Media Marketing terhadap Minat Beli pada produk The Originote di
Instagram. Pada penelitian ini, metode yang digunakan yaitu metode kuantitatif
dengan menggunakan teknik analisis deskriptif untuk menjelaskan sampel yang
digunakan dalam penelitian. Alat bantu yang digunakan dalam penelitian ini untuk
menjelaskan teknik analisis inferensial yaitu Software SmartPLS versi 4.0. Pada
penelitian ini, populasi penelitian merupakan Generasi Z yang berusia 17 hingga 27
tahun yang berminat membeli produk The Originote di Jakarta Selatan dengan
jumlah sampel sebanyak 165 sampel responden yang dipilih berdasarkan metode
non-probability sampling dan ditentukan dengan jumlah instrumen dikali lima.
Data penelitian ini diperoleh dengan bantuan Google Form yang disebar melalui
media sosial. Dilakukannya penelitian dapat memberikan pemahaman mengenai
aspek yang mempengaruhi minat beli pada produk The Originote yang berkaitan
dengan brand image, celebrity endorser, dan social media marketing. Hasil analisis
menunjukkan bahwa variabel brand image, celebrity endorser, dan social media
marketing berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli. Temuan dan saran
pada penelitian ini diharapkan dapat membantu The Originote dan perusahaan
perawatan kulit lainnya untuk dapat membuat rencana pemasaran yang lebih
efektif.

Kata Kunci: Brand Image; Celebrity Endorser; Minat Beli; Social Media
Marketing; The Originote.
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