
 

 

 

 

ANALISIS MINAT BERKUNJUNG 

(STUDI KASUS PADA TAMAN MINI INDONESIA INDAH) 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

SIHMA HETY MUNJAYANI 2010111068 

 

 

 

 

 

PROGRAM SARJANA MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAKARTA 

2024 



ii 
 

 

 

 

 

ANALISIS MINAT BERKUNJUNG 

(STUDI KASUS PADA TAMAN MINI INDONESIA INDAH) 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar 

Sarjana Manajemen 

 

 

 

SIHMA HETY MUNJAYANI 2010111068 

 

 

 

 

PROGRAM SARJANA MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAKARTA 

2024 



PERNYATAAN ORISINALITAS 

Skripsi ini adalah hasil karya sendiri, dan semua sumber yang dikutip 
maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar. 

Nama : SIHMA HETY MUNJAYANI 
NIM :2010111068 

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan 
pemyataan saya ini, maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai 

dengan ketentuan yang berlaku. 

Jakarta, 14 Juni 2024 

Yang Menyatakan. 

METERAI 
TEMPEL 

D5ALX276277357 

(Sihma Hety Munjayani) 



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI 

Sebagai civitas akademika Universitas Pembangunan Nasional "Veteran'" Jakarta, 

Nama 

saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

NIM 

Fakultas 

UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

Program Studi 

Jenis Karya 

:SIHMA HETY MUNJAYANI 

2010111068 

EKONOMI DAN BISNIS 

SI MANAJEMEN 
SKRIPSI 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 
Universitas Pembangunan Nasional "Veteran" Jakarta Hak Bebas Royalti Non 
Ekslusif (Non Exclusive Royalty Free Right) atas Skripsi saya yang berjudul : 

Analisis Minat Berkunjung (Studi Kasus pada Taman Mini Indonesia Indah) 

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini 

Universitas Pembangunan Nasional "Veteran" Jakarta berhak menyimpan, 

mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database). 
merawat, dan mempublikasikan Skipsi saya selama tetap mencantumkan nama saya 
scbagai pcnulis/pencipta dan scbagai pemilik hak cipta. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

Dibuat di :Jakarta 

Pada tanggal : 14 Juni 2024 

Yang menyatakan, 

METERAI 
TEMPEL 

F79ALX324913474 
(Sihma Hety Munjayan1) 



KERID;, 
GUNAN NAS 

(STUDI KASUS PADA TAMAN MINI INDONESIA INDAH) 

DEKAN 

ANALISIS MINAT BERKUNJUNG 

Telah dipertahankan di depan Tim Penguji pada tanggal : 10 Juli 2024 
dan dinyatakan memenuhi syarat untuk diterima 

SKRIPSI 

Rosali Sembiring Colia, S.E., M.M., CLIP 

Penguji I 

SIHMA HETY MUNJAYANI 2010111068 

Dekan 

Dipersiapkan dan disusun oleh : 

DJubatdah, S.E., M.M. 

Dr. Miguna Astuti, S.SL, M.M., CPM 
Ketua Penguji 

Prof. Dr. Prasetyo Hadi, S.E., M.M., CEMP 

Penguji ILRembimbing) 

Siti Hidaath S.E., M.M. 

Ketua Program Studi 



vi 
 

Analisis Minat Berkunjung (Studi Kasus pada Taman Mini Indonesia Indah) 

 

 

Oleh Sihma Hety Munjayani 

 

Abstrak 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui, membuktikan, dan menganalisis 

pengaruh konten Instagram, copywriting, dan green tourist experience terhadap 

minat berkunjung Taman Mini Indonesia Indah (TMII). Metode penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Sumber data berupa data primer dan teknik 

pengumpulan data dengan penyebaran kuesioner melalui Google Form dan 

Populix. Sampel diambil dengan teknik non-probability sampling purposive 

sampling pada 200 responden. Analisis data menggunakan metode analisis regresi 

linear berganda dengan bantuan aplikasi SPSS 29. Hasil penelitian menunjukkan 

konten Instagram berpengaruh positif secara signifikan terhadap minat berkunjung 

Taman Mini Indonesia Indah (TMII), copywriting berpengaruh positif secara 

signifikan terhadap minat berkunjung Taman Mini Indonesia Indah (TMII), dan 

green tourist experience berpengaruh positif secara signifikan terhadap minat 

berkunjung Taman Mini Indonesia Indah (TMII). 

 

Kata kunci : konten Instagram, copywriting, green tourist experience, dan minat 

berkunjung. 
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Visit Interest Analysis (Case Study On Taman Mini Indonesia Indah) 

 

By Sihma Hety Munjayani 

 

Abstract 

 

This research aims to find out, prove and analyze the influence of Instagram 

content, copywriting and green tourist experience on interest in visiting Taman Mini 

Indonesia Indah (TMII). This research method uses a quantitative approach. Data 

sources are primary data and data collection techniques by distributing 

questionnaires via Google Form and Populix. Samples were taken using a non-

probability sampling purposive sampling technique from 200 respondents. Data 

analysis used the multiple linear regression analysis method with the help of the 

SPSS 29 application. The research results showed that Instagram content had a 

significantly positive effect on interest in visiting Taman Mini Indonesia Indah 

(TMII), copywriting had a significantly positive effect on interest in visiting Taman 

Mini Indonesia Indah (TMII), and green tourist experience has a significant 

positive effect on interest in visiting Taman Mini Indonesia Indah (TMII). 

 

Keywords: instagram content, copywriting, green tourist experience, and interest 

in visiting. 
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