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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1.Kesimpulan 

Pemanfaatan strategi SEO dalam Komunikasi Pemasaran Terpadu bagi 

brand La Roche Posay Indonesia menunjukkan bahwa SEO merupakan 

komponen krusial dalam strategi pemasaran digital yang holistik. Melalui riset 

kata kunci yang mendalam, pembuatan konten berkualitas, optimasi on-page, dan 

link building, La Roche Posay mampu meningkatkan visibilitas online dan 

kredibilitas brand. Integrasi SEO dengan komponen lain dari IMC seperti iklan 

digital, PR, media sosial, pemasaran langsung, dan promosi penjualan 

memastikan bahwa pesan yang disampaikan kepada konsumen konsisten, relevan, 

dan tepat waktu. SEO tidak hanya berfungsi untuk meningkatkan peringkat mesin 

pencari tetapi juga membantu dalam memahami dan menjawab kebutuhan 

konsumen secara lebih terpadu. 

Implementasi SEO yang terpadu juga sejalan dengan prinsip-prinsip ilmu 

komunikasi, di mana pesan yang jelas, relevan, dan kredibel mampu membangun 

hubungan yang kuat dengan audiens. Konten yang dioptimalkan SEO mendukung 

komunikasi yang lebih terpadu dengan menjawab pertanyaan dan memenuhi 

kebutuhan konsumen, sementara backlink dari situs otoritatif meningkatkan 

kredibilitas brand. Evaluasi dan monitoring berkelanjutan melalui alat analitik 

seperti Google Analytics dan Search Console memungkinkan La Roche Posay 

untuk menyesuaikan strategi berdasarkan umpan balik konsumen, memastikan 

adaptabilitas dan relevansi yang berkelanjutan. 

Dengan mengintegrasikan SEO ke dalam keseluruhan aspek Komunikasi 

Pemasaran Terpadu, La Roche Posay Indonesia dapat memaksimalkan potensi 

pemasaran digital, meningkatkan kesadaran merek, dan mendorong pertumbuhan 

bisnis yang berkelanjutan. Kesimpulannya, SEO berfungsi sebagai fondasi yang 

kuat dalam Komunikasi Pemasaran Terpadu, mendukung semua aspek 

komunikasi pemasaran dan memastikan bahwa setiap pesan yang disampaikan 

melalui berbagai saluran digital mencapai audiens dengan cara yang paling 

terpadu dan efisien. 
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5.2.Saran 

Dengan menerapkan saran akademis dan praktis ini, La Roche Posay 

Indonesia dapat lebih terpadu memanfaatkan SEO dalam strategi IMC, 

meningkatkan visibilitas dan engagement, serta mencapai tujuan bisnis secara 

berkelanjutan. 

5.2.1. Saran Teoritis 

1. Institusi pendidikan yang menawarkan program komunikasi dan pemasaran 

sebaiknya memasukkan SEO dan digital marketing sebagai bagian integral 

dari kurikulum. Ini akan memastikan bahwa lulusan memiliki pemahaman 

yang kuat tentang bagaimana memanfaatkan SEO dalam strategi pemasaran 

modern. 

2. Diperlukan lebih banyak penelitian akademis mengenai integrasi SEO dengan 

Komunikasi Pemasaran Terpadu di berbagai industri, termasuk industri 

kosmetik. Penelitian ini dapat membantu mengidentifikasi praktik terbaik dan 

tren terbaru yang dapat diadopsi oleh praktisi. 

3. Kolaborasi antara akademisi dan praktisi industri sangat penting. Workshop, 

seminar, dan proyek penelitian kolaboratif dapat memperkaya pemahaman 

akademis dan memberikan wawasan praktis yang dapat diimplementasikan 

dalam industri. 
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5.2.2. Saran Praktis 

1. La Roche Posay Indonesia sebaiknya mengadakan pelatihan berkala untuk tim 

pemasaran  guna memastikan  selalu update dengan teknik SEO terbaru dan 

tren mesin pencari. Pelatihan ini bisa mencakup penggunaan alat analitik, 

strategi konten, dan teknik optimasi terbaru. 

2. Mengembangkan kemitraan dengan beauty bloggers dan influencer yang 

memiliki kredibilitas tinggi di bidang perawatan kulit dapat membantu 

membangun backlink berkualitas dan meningkatkan visibilitas di mesin 

pencari. 

3. Teruslah menghasilkan konten yang informatif, relevan, dan bermanfaat bagi 

konsumen. Konten yang menjawab pertanyaan umum dan memberikan solusi 

konkret akan lebih mudah ditemukan oleh mesin pencari dan lebih disukai 

oleh audiens. 

4. Mengingat peningkatan penggunaan perangkat mobile untuk pencarian, situs 

web harus dioptimalkan untuk kecepatan dan responsivitas pada perangkat 

mobile. Ini tidak hanya meningkatkan pengalaman pengguna tetapi juga 

mempengaruhi peringkat di mesin pencari. 

5. Pastikan bahwa SEO diintegrasikan dengan semua aspek kampanye IMC, 

termasuk iklan berbayar, PR, dan media sosial. Ini menciptakan pesan yang 

konsisten dalam keseluruhan strategi pemasaran. 
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