Judul Tugas Akhir Skripsi:

INOVASI STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN PADA FILM
MENCURI RADEN SALEH DALAM MENARIK MINAT PENONTON KE
BIOSKOP

Tugas Akhir Skripsi ini diajukan untuk memenuhi persyaratan dalam memperoleh
gelar Sarjana [lmu Komunikasi.

Nama : NURMELIA DWI ARIFIANA

NIM :2010411161

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL
JAKARTA VETERAN JAKARTA

2023




PERNYATAAN ORISINALITAS

Skripsi ini adalah hasil karya sendiri dan semua sumber yang dikutip
maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar:

Nama : Nurmelia Dwi Arifiana
NIM 12010411161
Program Studi : [lmu Komunikasi

Bilama di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini

maka, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Jakarta, 19 Juni 2024

Yang menyatakan,




PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI / TUGAS
AKHIR UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS
|
Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, saya

yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Nurmelia Dwi Arifiana
NIM : 2010411161

Fakultas : llmu Sosial dan Ilmu Politik
Program Studi : S1 llmu Komunikasi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta Hak Bebas Royalti Non

eksklusif (Non-exclusive Royalty Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

(INOVASI STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN FILM MENCURI
RADEN SALAH DALAM MENARIK MINAT PENONTON KE BIOSKOP)

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini.
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta berhak menyimpan, mengalih
media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat
dan mempublikasikan Skripsi saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai

penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya:

Dibuat di . Jakarta,
Pada tanggal : 19 Juni 2024

Yang menyatakan,

(Nurmelia Dwi Arifiana)



PENGESAHAN SKRIPSI

NAMA : Nurmelia Dwi Arifiana

NIM 1 2010411161

PROGRAM STUDI ; llmu Komunikasi

JUDUL Inovasi Strategi Komunikasi Pemasaran Pada Film Mencuri

l-lndcn Saleh Dalam Menarik Minat Penonton Ke Bioskop

Telah berhasil dipertahankan dihadapan Tim Penguji dan diterima scbagat bagian
persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar sarjana pada Program Ilmu
Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Politik, Universitas Pembangunan
Nasional Veteran Jakarta.

Pembimbing

B

Nuril Ashivall Misbah, S.1P., MA

Penguji | Penguji 2
/
Dr. Fitria Ayuningtyas, S.Sos., M.Si Kumala Hayati, S.1.Kom,, M.Med . Kom

Dr. Azwar, SS., M. Si

Ditetapkan di : Jakarta
Tanggal Ujian : 5 Juli 2024



INOVASI STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN PADA FILM
MENCURI RADEN SALEH DALAM MENARIK MINAT PENONTON KE
BIOSKOP

Nurmelia Dwi Arifiana

ABSTRAK

Persaingan yang ketat dalam industri film membuat nilai komersial film sangat
bergantung pada jumlah penonton, sehingga hal tersebut menjadi perhatian utama
bagi tiap rumah produksi. Inovasi dalam strategi komunikasi pemasaran menjadi
penting dalam situasi ini. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis keberhasilan
bentuk inovasi strategi komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh rumah produksi
Visinema Pictures dalam menarik minat penonton film Mencuri Raden Saleh ke
bioskop. Dalam mencari tahu bentuk inovasi apa yang dilakukan oleh pihak
Marketing Visinema Pictures, peneliti meneliti dengan teknik pengumpulan data,
meliputi wawancara, observasi, dan dokumentasi. Wawancara sendiri dilakukan
kepada pihak Marketing Visinema Pictures dan beberapa target audiens yang akan
mendapatkan hasil penelitian lebih objektif terhadap pelaksanaan promosi film
Mencuri Raden Saleh. Data yang telah dikumpulkan diolah melalui tiga tahap yaitu
reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. Berdasarkan hasil
penelitian, dalam penerapan berbagai komponen bauran promosi pada aktivitas
pemasaran film Mencuri Raden Saleh yang dilakukan oleh pihak Marketing
Visinema Pictures, ditemukan inovasi strategi komunikasi pemasaran berupa
strategi viral marketing dengan bentuk promosi Photocard Exclusive Cast dan
strategi event marketing dalam format acara musik yaitu Komplotan Berkaraoke
2.0 yang berhasil meningkatkan jumlah penonton film Mencuri Raden Saleh di
bioskop.

Kata kunci: Event Marketing, Industri Film, Sosial Media, Strategi Komunikasi
Pemasaran, Viral Marketing.



INNOVATIVE MARKETING COMMUNICATION STRATEGIES IN THE
FILM MENCURI RADEN SALEH TO ATTRACT AUDIENCE INTEREST
TO CINEMAS

Nurmelia Dwi Arifiana

ABSTRACT

The intense competition within the film industry has made the commercial success
of films heavily reliant on audience numbers, thereby becoming a primary concern
for every production house. Innovation in marketing communication strategies has
become crucial in this context. This research aims to analyze the success of
marketing communication strategy innovations implemented by Visinema Pictures
in attracting audiences to cinemas for the film "Mencuri Raden Saleh™. To identify
the specific innovations undertaken by Visinema Pictures' Marketing Department,
researchers employed data collection techniques including interviews,
observations, and documentation. Interviews were conducted with Visinema
Pictures’ Marketing Department and selected target audience to ensure a
comprehensive perspektif of the promotional efforts for "Mencuri Raden Saleh™.
Data collected underwent three stages of analysis: data reduction, data
presentation and conclusion. Based on the findings, the implementation of various
promotional mix components in the marketing activities for "Mencuri Raden Saleh™
by Visinema Pictures included innovative marketing communication strategies such
as viral marketing through the Photocard Exclusive Cast promotion and event
marketing through the musical event format "Komplotan Berkaraoke 2.0". These
strategies successfully increased the number of viewers for the film Mencuri Raden
Saleh in cinemas.

Keywords: Event Marketing, Film Industry. Marketing Communication Strategy,
Social Media, Viral Marketing.
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