
 
 

 

 
 

STRATEGI KONTEN ‘CV & INTERVIEW 101’ DAN 

‘PORTOFOLIO 101’ DALAM MERAIH ENGAGEMENT PADA 

MEDIA SOSIAL TIKTOK @GIRLSBEYOND.ID DI DUNIA 

KERJA 

 
 

Tugas Akhir Skripsi ini diajukan untuk memenuhi persyaratan dalam 

memperoleh  gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

 

 
 

Disusun Oleh : 

Nama : Savira Alya Yusanti  

NIM   : 2010411007 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL 

VETERAN JAKARTA



i 

LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



  
 ii   

LEMBAR PERSETUJUAN PUBLIKASI ILMIAH 

 

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, 

saya yang bertandatangan dibawah ini:  

Nama    : Savira Alya Yusanti 

NIM    : 2010411007 

Fakultas   : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : Strategi Konten ‘CV & Interview 101’ dan ‘Portofolio 101’ dalam 

                          Meraih Engagement pada Media Sosial TikTok @girlsbeyond.id 

                          di Dunia Kerja 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa saya menyetujui untuk:  

1. Memberikan hak saya bebas royalti kepada Perpustakaan UPNVJ atas 

Penelitian karya ilmiah saya demi pengembangan ilmu pengetahuan. 

2. Memberikan hak menyimpan, mengalih mediakan atau mengalih 

formatkan, mengolah pangkalan data (database), mendistribusikan, serta 

menampilkan dalam bentuk softcopy untuk kepentingan akademis kepada 

perpustakaan UPNVJ, tanpa perlu meminta izin dari saya selama tetap 

mencantumkan nama saya sebagai Peneliti/pencipta. 

3. Bersedia dan menjamin untuk menanggung secara pribadi tanpa 

melibatkan pihak perpustakaan UPNVJ dari semua bentuk tuntutan hukum 

yang timbul atas pelanggaran hak cipta dalam karya ilmiah ini.  

Demikian pernyataan ini saya buat dengan 

sebenar-benarnya dan semoga digunakan 

sebagaimana mestinya.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dibuat di : Jakarta,  

Pada tanggal : (25 Juni 2024) 

Yang menyatakan, 

 

 
 

(Savira Alya Yusanti) 



iii 

PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI / TUGAS AKHIR 

UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

 

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, saya 

yang bertanda tangan dibawah ini:  

 

Nama    : Savira Alya Yusanti 

NIM    : 2010411007 

Fakultas   : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 

Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta Hak Bebas Royalti Non 

eksklusif (Non-exclusive Royalty Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: 

 

STRATEGI KONTEN ‘CV & INTERVIEW 101’ DAN ‘PORTOFOLIO 101’ 

DALAM MERAIH ENGAGEMENT PADA MEDIA SOSIAL TIKTOK 

@GIRLSBEYOND.ID DI DUNIA KERJA 

 

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini. 

Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta berhak menyimpan, mengalih 

media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat 

dan mempublikasikan Skripsi saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai 

penulis/penciptadan sebagai pemilik Hak Cipta. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya: 

 

 Jakarta, 12 Juli 2024 

Yang menyatakan, 

 

(Savira Alya Yusanti) 

 



iv 

 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 
 

 
 

 

 

 



v 

STRATEGI KONTEN ‘CV & INTERVIEW 101’ DAN ‘PORTOFOLIO 

101’ DALAM MERAIH ENGAGEMENT PADA MEDIA SOSIAL TIKTOK 

@GIRLSBEYOND.ID DI DUNIA KERJA 

 

SAVIRA ALYA YUSANTI 

ABSTRAK 

Menurut Badan Pusat Statistik, 673,49 ribu lulusan universitas dan 159,49 

ribu lulusan diploma di Indonesia masih menjadi pengangguran sehingga 

perlu adanya media yang mengungkap tren baru dalam komunikasi dan 

interaksi di dunia kerja, salah satunya Girls Beyond dengan memunculkan 

konten ‘CV & Interview 101’ dan ‘Portofolio 101’ di platform TikTok. 

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis strategi konten ‘CV dan Interview 

101’ dan ‘Portofolio 101’ yang digunakan oleh Girls Beyond dalam meraih 

engagement pada akun media sosial TikTok @girlsbeyond.id di dunia kerja. 

Penelitian ini dilakukan melalui teori new media Pierre Levy dengan metode 

penelitian kualitatif deskriptif. Peneliti mengumpulkan data dengan 

melakukan wawancara mendalam kepada 3 informan dari tim Media Sosial 

Girls Beyond. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Girls Beyond 

memiliki strategi konten tersendiri dalam memproduksi konten-kontennya, 

diantaranya format konten, tahapan penyajian konten, timeline konten, 

pemahaman tentang preferensi audiens, teknik khusus pada konten, proses 

kreatif dan produksi video yang menarik, tantangan yang dihadapi dan solusi 

yang diterapkan, analisis data dan penggunaan alat analitik di Girls Beyond, 

dan pengoptimalan konten. 

 

Kata Kunci: Engagement, Girls Beyond, TikTok, Strategi Konten 
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'CV & INTERVIEW 101' AND 'PORTFOLIO 101' CONTENT STRATEGIES 

IN ACHIEVE ENGAGEMENT ON TIKTOK @GIRLSBEYOND.ID SOCIAL 

MEDIA IN THE WORLD OF WORK 

ABSTRACT 

According to the Central Statistics Agency, 673,49 thousand university 

graduates and 159,49 thousand diploma graduates in Indonesia are still 

unemployed, so there is a need for media that reveals new trends in 

communication and interaction in the world of work, one of which is Girls 

Beyond by presenting the content 'CV & Interview 101' and 'Portfolio 101' 

on the TikTok platform. The aim of this research is to analyze the 'CV and 

Interview 101' and 'Portfolio 101' content strategies used by Girls Beyond to 

achieve engagement on the TikTok social media account @girlsbeyond.id in 

the world of work. This research was conducted through Pierre Levy's new 

media theory with descriptive qualitative research methods. Researchers 

collected data by conducting in-depth interviews with 3 informants from the 

Girls Beyond Social Media team. The results of this research show that Girls 

Beyond has its own content strategy in producing its content, including 

content format, stages of content presentation, content timeline, 

understanding of audience preferences, special techniques for content, 

creative process and interesting video production, challenges faced and 

implemented solutions, data analysis and use of analytical tools in Girls 

Beyond, and content optimization. 

 

Keyword: Content Strategy, Engagement, Girls Beyond, TikTok
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