X < Partai Gerindra® Q  suchen
138.052 Posts
[ Stertseite Was dir gefallen kénnte
Q, Entdecken @ DPPPKSO
-
Pks @PKSejahtera
Q? Mitteilungen ~
—
B e
& Nachrichten @kamillyas
) NataliusPigai
E Listen @NataliusPigai2 b
£A Communities . Mehr anzeigen
Partai Gerindra @
. @Gerindra
X  Premium o
Kalau Bukan Kita, Siapa Lagi? Kalau Bukan Sekarang, Kapan Lagi? lkuti terus Trends fiir dich
o Profil perjuangan Partai Gerakan Indonesia Raya dalam membangun Indonesia yang
a Berdikari. Trend in Indonesien
Biografie tibersetzen Cak Imin
@ Mehr 11.000 posts

® IndonesiaRaya (2 Gerindra.id (5] Seit Oktober 2011 bei Twitter

4.010 Folgeich  729.749 Follower Trend in Indonesien
ke fol iemandem, dem du fol; (g
Gefolgt von niemandem, dem du folgst oy

Judul Skripsi:

ANALISIS STRATEGI PULL POLITICAL MARKETING PARTAI POLITIK
MENJELANG PEMILIHAN UMUM 2024 (STUDI KASUS AKUN
@GERINDRA PADA MEDIA SOSIAL X)

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi persyaratan dalam
memperoleh gelar Sarjana I[lmu Politik
Nama : Risa Andani

NIM : 2010413041

PROGRAM STUDI ILMU POLITIK

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN”
JAKARTA

2024




ANALISIS STRATEGI PULL POLITICAL MARKETING PARTAI POLITIK
MENJELANG PEMILIHAN UMUM 2024 (STUDI KASUS AKUN
@GERINDRA PADA MEDIA SOSIAL X)

Skripsi ini ditulis sebagai persyaratan untuk memperoleh gelar sarjana Ilmu Politik

pada Program Studi Ilmu Politik Fakultas I[lmu Sosial dan Ilmu Politik

Disusun Oleh:
Risa Andani

2010413041

PROGRAM STUDI ILMU POLITIK
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAKARTA
2024



PERNYATAAN ORISINALITAS

R And

12010413041

: S1 lmu Politik

* Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyatz
ni maka, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang

ii



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI/ TUGAS AKHIR
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, saya

yang bertanda tangan di bawabh ini:

Nama : Risa Andani

NIM 12010413041

Fakultas : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Program Studi : S1 Ilmu Politik

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta Hak Bebas Royalti Non eksklusif

(Non-exclusive Royalty Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

ANALISIS STRATEGI PULL POLITICAL MARKETING PARTAI POLITIK
MENJELANG PEMILIHAN UMUM 2024 (STUDI KASUS AKUN
@GERINDRA PADA MEDIA SOSIAL X)

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini.
Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta berhak menyimpan, mengalih
media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat dan
mempublikasikan Skripsi/Tugas Akhir saya selama tetap mencantumkan nama saya

sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya: Dibuat di : Jakarta,
Pada tanggal : 10 Juni 2024

Yang menyatakan,

{Risa Andani)

il



SURAT PERSETUJUAN PUBLIKASI ILMIAH

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta, saya

yang bertandatangan dibawah ini:

Nama : Risa Andani

NIM 12010413041

Fakultas : Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Program Studi : S1 Ilmu Politik

Judul Skripsi : Analisis Strategi Pull Political Marketing Partai Politik

Menjelang Pemilihan Umum 2024 (Studi Kasus Akun
@Gerindra Pada Media Sosial X)

Dengan ini saya menyatakan bahwa saya menyetujui untuk:

1. Memberikan hak saya bebas royalti kepada Perpustakaan UPNV]J atas

Penelitian karya ilmiah saya demi pengembangan ilmu pengetahuan.

2. Memberikan hak menyimpan, mengalih mediakan atau mengalih formatkan,
mengolah pangkalan data (database), mendistribusikan, serta menampilkan
dalam bentuk softcopy untuk kepentingan akademis kepada perpustakaan
UPNV], tanpa perlu meminta izin dari saya selama tetap mencantumkan nama

saya sebagai Peneliti/pencipta.

3. Bersedia dan menjamin untuk menanggung secara pribadi tanpa melibatkan
pihak perpustakaan UPNVJ dari semua bentuk tuntutan hukum yang timbul

atas pelanggaran hak cipta dalam karya ilmiah ini.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya dan semoga digunakan

sebagaimana mestinya. Dibuat di : Jakarta,
Pada tanggal 2 10 Jum 2024

Yang menyatakan,

v

(Risa Andani)



LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI

PENGESAHAN SKRIPSI DAN TUGAS AKHIR

NAMA - RISA ANDANI

NIM : 2010413041

PROGRAM STUDI : SI ILMU POLITIK

JUDUL : ANALISIS STRATEGI PULL POLITICAL MARKETING

PARTAI POLITIK MENJELANG PEMILIHAN UMUM 2024
(STUDI KASUS AKUN @GERINDRA PADA MEDIA
SOSIAL X)

Telah berhasil dipertahankan dihadapan Tim Penguji dm diterima scbagai bagian
persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar sarjana pada Program IImu
Politik, Fakulias [lmu Sosial dan Imu Politik, Universitas Pembangunan Nasional
Veteran Jakaria

Pembimbing

a_v_/

( Danis Tri Saputra Wahidin, $.IP., M.IP. )

Penguji 1 \ Penguji 2
( Dr. Nurdin, M.Si ) (Restu Rahmawati, S.Sos., MA)
Ketua Program Studi
[lmu Pohitik

Restu Rahmawatg S.Sos., MA.

Ditetapkan di : Jakarta
Tanggal Ujian - 26 Jum 2024



ANALISIS STRATEGI PULL POLITICAL MARKETING PARTAI POLITIK
MENJELANG PEMILIHAN UMUM 2024 (STUDI KASUS AKUN
@GERINDRA PADA MEDIA SOSIAL X)

Risa Andani

ABSTRAK

Partai Gerindra terbilang stabil dalam soal elektabilitas dan perolehan suara. Citra
positif tentunya memainkan peran dalam hal tersebut. Membentuk dan
mempertahankan citra positif dapat dilakukan dengan menggunakan komunikasi
politik. Salah satu bagian dari komunikasi politik adalah pemasaran politik. Penelitian
ini meneliti strategi pull political marketing akun @Gerindra di media sosial X
menjelang Pemilu 2024 dalam periode waktu 01 Januari 2023 hingga 10 Februari
2024. Pada Pemilu 2024, Partai Gerindra merupakan salah satu Partai Politik yang
ikut serta sekaligus partai yang mengusung Ketua Umumnya yaitu Prabowo Subianto
sebagai Calon Presiden. Hasil penelitian menemukan bahwa akun @Gerindra
menggunakan strategi akomodasi komunikasi, pemasaran media sosial, model
interaksi dalam komunikasi, perbaikan imej politik, personal branding, dan celebrity
endorsement. Awalnya, citra positif akun (@Gerindra bersifat fluktuasi
(naik-turun-naik-turun) namun sejak diumumkannya Gibran Rakabuming Raka
sebagai Cawapres Prabowo Subianto, citra positif akun @Gerindra mengalami
penurunan yang drastis dan tidak melihat adanya kenaikan yang signifikan hingga
periode penelitian selesai.

Kata Kunci: Pull Political Marketing, Partai Gerindra, Prabowo Subianto, Media

Sosial X, Citra Positif, Analisis Sentimen
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ANALYSIS OF POLITICAL PARTIES' PULL POLITICAL MARKETING
STRATEGY AHEAD OF THE 2024 GENERAL ELECTION (CASE STUDY OF
@GERINDRA ACCOUNT ON SOCIAL MEDIA X)

Risa Andani

ABSTRACT

Gerindra Party is fairly stable in terms of electability and votes. Positive image
certainly plays a role in this. Forming and maintaining a positive image can be done
by using political communication. One part of political communication is political
marketing. This research examines the pull political marketing strategy of the
@Gerindra account on social media X ahead of the 2024 Election in the time period
January Ist, 2023 to February 10th, 2024. In the 2024 Election, Gerindra Party is
one of the participating political parties as well as the party that carries its General
Chairman, Prabowo Subianto as a Presidential Candidate. The results found that the
@Gerindra account used communication accommodation strategies, social media
marketing, interaction models in communication, political image repair, personal
branding, and celebrity endorsement. Initially, the positive image of @Gerindra
account was fluctuating (up-down-up-down) but since the announcement of Gibran
Rakabuming Raka as Prabowo Subianto's vice president, the positive image of
@Gerindra account experienced a drastic decline and did not see a significant
increase until the research period was over.

Keywords: Pull Political Marketing, Gerindra Party, Prabowo Subianto, Social

Media X, Positive Image, Sentiment Analysis
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