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Abstract 

 

This study aims to determine the effect of Capital Structure, Company Growth, and 

Company Size on Value of Manufacturing Companies in Indonesia Stock Exchange. 

This study uses a manufacturing company in the consumer goods industry sector 

listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX) in 2014-2016. The method of 

determining the sample by Purposive Sampling method. Hypothesis testing used is 

multiple linear regression analysis with computer program that is Statistical 

Product and Service Solution (SPSS) 23 and Microsoft Excel 2016 with significance 

level 5% (0,05). The results of this study indicate that: (1) Capital Structure has 

significant effect to Company Value, (2) Company Growth have significant effect to 

Company Value, (3) Company Size has significant effect to Company Value. 

 

Keywords: Corporate Value, Capital Structure, Corporate Growth, and Company  

Size 
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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Struktur Modal, Pertumbuhan 

Perusahaan, dan Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan Manufaktur di 

Bursa Efek Indonesia. Penelitian ini menggunakan perusahaan manufaktur sektor 

industri barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) pada tahun 

2014-2016. Metode penentuan sampel dengan metode Purposive Sampling. 

Pengujian hipotesis yang digunakan adalah analisis Regresi Linear Berganda 

dengan Program komputer yaitu Statistical Product and Service Solution (SPSS) 

23 dan Microsoft Excel 2016 dengan tingkat pengaruh signifikan 5 % (0,05). Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa: (1) Struktur Modal berpengaruh signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan, (2) Pertumbuhan Perusahaan berpengaruh signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan, (3) Ukuran Perusahaan berpengaruh signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan.  

 

Kata kunci : Nilai Perusahaan, Struktur Modal, Pertumbuhan Perusahaan, dan 

Ukuran Perusahaan  
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