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OAbstractO 

 

 

Thisiresearchiwasiconducteditoiproveitheiinfluenceiofiprices,iproductiquality,iand 

promotioniofipurchasingidecisions for Nike sports shoes. The population used in 

this study were Citizens of Cilandak Sub-district, South Jakarta with a sample of 

75 respondents and distributed questionnaires to obtain respondents answers. The 

analytical tool used for this study is Partial Least Square 3.0 (PLS).iTheiresultsiof 

thezstudyzshowed that (1)zthezpricezhaszazsignificantweffectwionWpurchasing 

decisionsuwithitheiresults ofitheit-statistic test that tcount 5,856 > ttable 1,994 andia 

significantuvalueuofu0,000u<u0,05.i(2)iproductiquality hasiaisignificantieffection 

purchasing decisionswwithcthe resultscofcthe t-statistic test that tcount 2.426 > ttable 

1,994 and a significant value of 0,016 < 0,05. (3) promotion has a significant 

effect on purchasing decisions with the results of the t-statistic test that is tcount 

2,545 >  ttable 1,994 and a significant valueiofi0,011 <o0,05. 
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iAbstraki 

 

 

PenelitianziniWdilakukanIuntukLmembuktikan adanyaLpengaruhPharga,Ikualitas 

produk,ZdanZpromosiZterhadapZkeputusanZpembelianZsepatu olahraga Nike. 

Populasi yang digunakan pada penelitian ini adalah Warga Kecamatan Cilandak 

Jakarta Selatan dengan sampel sebanyak 75 responden dan menyebarkan 

kuesioner untuk mendapatkan jawaban responden. Alat analisis yang digunakan 

untuk penelitian ini adalah Partial Least Square 3.0 (PLS). Hasil dariIpenelitian 

menunjukanZbahwaZ(1)ZhargaZIberpengaruhZIsignifikanZIterhadapZIkeputusan 

pembelianZdenganZhasilZujiZt-statistik yaitu thitung 5,856 > ttabel 1,994 dan nilai 

signifikan sebesar 0,000 < 0,05. (2) kualitas produk berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian dengan hasil uji t-statistik yaitu  thitung 2,426 > ttabel 

1,994 dan nilai signifikan sebesar 0,016 < 0,05. (3) promosi berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan hasil uji t-statistik yaitu thitung 

2,545 >IttabelI1,994IdanInilaiIsignifikanIsebesarI0,011 <I0,05. 

 

KataIKunci:IHarga,IKualitasIProduk,IPromosi,IKeputusanIPembelian. 
 


