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Abstract

The purpose of this research is to ascertain how sales growth, profitability, liquidity,
and leverage affect financial distress. This research used 70 manufacturing
companies with an observation period of 2019 to 2022 resulting in 280 research
samples. Using the Stata 12.1 program, the panel data regression with Fixed Effect
Model (FEM) approach were used to test hypotheses. The findings of this research
are as follows: (1)profitability has a significant negative influence on financial
distress, (2)liquidity has a significant negative infulence on financial distress;
(3)leverage has a significant positive influence on financial distress; and (4)sales

growth has a significant negative influence on financial distress.
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Pengaruh Profitabilitas, Likuiditas, Solvabilitas, dan Pertumbuhan
Penjualan Terhadap Financial Distress

Oleh Imam Prayogi

Abstrak

Tujuan dari dilakukannya penelitian ini adalah untuk menyelidiki bagaimana
financial distress dipengaruhi oleh profitabilitas, likuiditas, solvabilitas, serta
pertumbuhan penjualan. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan 70
perusahaan manufaktur dengan periode pengamatan dari tahun 2019 hingga tahun
2022 sehingga menghasilkan 280 sampel penelitian. Dengan menggunakan regresi
data panel dan pendekatan Fixed Effect Model (FEM), uji hipotesis dilakukan
dengan menggunakan aplikasi Stata 12.1. Hasil akhir dari penelitian ini adalah
sebagai berikut: (1) profitabilitas secara signifikan berpengaruh negatif terhadap
financial distress; (2) likuiditas secara signifikan berpengaruh negatif terhadap
financial distress; (3) solvabilitas secara signifikan berpengaruh positif terhadap
financial distress; dan (4) pertumbuhan penjualan secara signifikan berpengaruh

negatif terhadap financial distress.
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