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ANALISIS FRAMING KOMPAS.COM DAN CNN INDONESIA.COM TENTANG 

JALAN RUSAK DI LAMPUNG (PERIODE 1 MEI SAMPAI 9 MEI 2023) 

Tahta Aunillah 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk membahas bagaimana media online Kompas.com dan media online 

CNN Indonesia.com melakukan pembingkaian atau framing dalam memberitakan kasus jalan 

rusak di Lampung pada tahun 2023. Ada pun teori yang digunakan untuk membahas tentang 

penelitian ini adalah teori framing model Zhongdang Pan dan Gerald M. Kosicki. 

Metode yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif yang menggunakan sumber data 

primer dan sumber data sekunder. Teknik pengambilan data dilakukan dengan cara analisis 

dokumen dan dokumentasi yang terdapat pada laman media online Kompas.com dan laman media 

online CNN Indonesia.com. Peneliti menggunakan empat tahapan struktur model analisis framing 

Zhongdang Pan dan Gerald M. Kosicki, yaitu struktur sintaksis, struktur skrip, struktur tematik, 

dan struktur retoris. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa framing yang dilakukan oleh media online 

Kompas.com lebih cenderung mengambil banyak angle tentang kasus jalan rusak di Lampung, 

seperti adanya informasi personal mengenai Gubernur Lampung, Arinal Djunaidi, serta informasi 

tentang lima provinsi lainnya dengan jumlah jalan rusak terbanyak di Indonesia. Sedangkan 

framing yang dilakukan oleh media online CNN Indonesia.com lebih cenderung mengambil satu 

angle saja, yang berfokus tentang keterlibatan perangkat pemerintahan dalam kasus jalan rusak di 

Lampung, seperti adanya bantuan dana yang diberikan oleh pemerintah pusat terhadap pemerintah 

daerah Lampung, serta adanya potensi penyelidikan oleh KPK dalam kasus jalan rusak di 

Lampung. Kemudian, kedua media juga telah memperhatikan aspek kelengkapan berita, seperti 

terpenuhinya unsur 5W 1 H, menggunakan gambar yang mendukung isi berita, penggunaan kata 

dan idiom yang memudahkan pembaca untuk memahami inti berita. Lalu, kedua media juga tidak 

menggunakan grafik dalam pemberitaan yang ditampilkan. 

Kata kunci: Media online, framing, jalan rusak, Kompas.com, CNN Indonesia.com 
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KOMPAS.COM AND CNN INDONESIA.COM FRAMING ANALYSIS OF 

DAMAGED ROADS IN LAMPUNG (PERIOD 1 MAY TO 9 MAY 2023) 

Tahta Aunillah  

ABSTRACT 

This research aims to discuss how the online media Kompas.com and the online media CNN 

Indonesia.com carry out framing or framing in reporting on the case of damaged roads in 

Lampung in 2023. The theory used to discuss this research is the framing theory model of 

Zhongdang Pan and Gerald M. Kosicki. 

The method used is a qualitative research method that uses primary data sources and secondary 

data sources. The data collection technique was carried out by analyzing documents and 

documentation contained on the online media page Kompas.com and the online media page CNN 

Indonesia.com. Researchers used four stages structure of Zhongdang Pan and Gerald M. Kosicki's 

framing analysis model, namely syntactic structure, script structure, thematic structure and 

rhetorical structure. 

The results of this research show that framing What online media Kompas.com does is tend to take 

many angles about the damaged road cases in Lampung, such as personal information about the 

Governor of Lampung, Arinal Djunaidi, as well as information about the other five provinces with 

the highest number of damaged roads in Indonesia. Whereas framing conducted by the online 

media CNN Indonesia.com tends to take just one angle, which focuses on the involvement of 

government officials in the case of damaged roads in Lampung, such as the financial assistance 

provided by the central government to the regional government of Lampung, as well as the 

potential for an investigation by the Corruption Eradication Committee in the road case. damaged 

in Lampung. Then, both media have also paid attention to aspects of news completeness, such as 

fulfilling the 5W 1H elements, using images that support the content of the news, using words and 

idioms that make it easier for news readers to understand the essence of the news. Then, both 

media also do not use graphics in the news they display. 

Keywords: Online media, framing, damaged roads, Kompas.com, CNN Indonesia.com 
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