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Rahayu Widyaningsih

Abstrak

Latar Belakang penelitian ini adalah Iklan rokok Djarum Super pada reklame luar
ruang ternyata telah dapat membentuk brand image khalayak.. Tujuan penelitian
ini adalah Untuk mengetahui tanda-tanda komunikasi iklan rokok Djarum Super
pada reklame luar ruang dalam membentuk brand image khalayak. Teori yang
digunakan adalah teori komunikasi, teori komunikasi massa, teori periklanan dan
teori semitika. Landasan Teori dalam penelitian ini menggunakan teori Charles Sander
Pierce. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kualitatif deskriptif. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian
ini adalah wawancara dan observasi. dapat disimpulkan bahwa dalam hal
menginterpretasikan atau membangun sebuah makna dari suatu pesan yang
berupa tanda, dalam hal ini iklan rokok Djarum Super reklame luar ruang dengan
media billboard, dapat memiliki pemaknaan atau interpretasi terhadap tanda-tanda
pada iklan tersebut dengan menggunakan teori dari Charles Sanders Pierce atau
dengan kata lain, pemaknaan yang bersifat mengikat atau satu makna Secara
keselurhan dapat dipaparkan bahwa penyusunan suatu pesan (iklan) tidak terlepas
dari tanda-tanda yang dikemas oleh pencipta iklan itu sendiri.

Kata kunci: Iklan, Analisis Semiotika, Teori Charles Sander Pierce, Brand Image.



ANALYSIS OF THE SYMBOLIC MEANING DJARUM SUPER
CIGARETTE ADVERTISING SPACE ON THE OUTSIDE
REKLAME AUDIENCES TO FORM BRAND IMAGE
(Studies Semiotics Outdoor Advertising with Media Billboard)

Rahayu Widyaningsih

Abstract

The background of this research is cigarette advertising on billboards Djarum
Super outer space have apparently can form brand image audience .The purpose
of this research is to find signs of communication cigarette advertising on
billboards Djarum Super outer space in forming the brand image of audiences.
The theory used is communication theory, mass communications theory,
advertising theory and the theory of semiotics. The theory in this research use he
captured the theory charles pierce. The kind of research used in this research was
a qualitative methodology descriptive. Data collection method used in this
research was interviews and observation. We can conclude that in terms of
interpret or build a the significance of a message in the form of a sign, in this case
cigarette advertising Djarum Super outdoor ads with medium billboards, can have
purport or interpretation at the signs in the ad by the use of the theory of charles
sanders pierce or in other words, meanings binding or one meaning. Overall can
be exposed that the preparation of a message (advertising) cannot be separated
from signs that are packaged by the creator advertising it self .

Keywords: Advert, Semiotics Analysis, Theory Charles Sander Pierce, Brand
Image

Vi



KATA PENGANTAR

Puji syukur tak lupa penulis panjatkan atas kehadirat Tuhan Yang Maha Esa
yang telah melimpahkan Rahmat dan Karunia-Nya, penulis dapat menyelesaikan
skripsi yang dilaksanakan sejak Maret 2015 berjudul ANALISIS MAKNA
SIMBOLIK IKLAN ROKOK DJARUM SUPER PADA REKLAME LUAR
RUANG DALAM MEMBENTUK BRAND IMAGE KHALAYAK (Kajian
Semiotika Iklan Luar Ruang dengan Media Billboard). Skripsi ini menjadi salah
satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana llmu Komunikasi di Fakultas limu
Sosial dan llmu Politik (FISIP) Universitas Pembangunan Nasional “Veteran”
Jakarta (UPNVJ).

Terimakasih penulis ucapkan kepada Bapak Dr. Fredy B.L Tobing selaku
Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan llmu Poltik Universitas Pembangunan Nasional
“Veteran” Jakarta. Ibu Dra. Siti Maryam, M.Si selaku Kepala Program Studi IImu
Komunikasi Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jakarta dan juga
Bapak Drs. Supratman, M.Si selaku pembimbing yang telah banyak memberikan
saran yang sangat bermanfaat.

Disamping itu, ucapan terima kasih juga disampaikan kepada kedua orang
tua serta seluruh keluarga yang tidak henti-hentinya memberikan penulis
semangat dan doa. Penulis juga sampaikan terima kasih kepada teman-teman yang
telah membantu dalam penulisan skripsi ini, semua teman-teman Periklanan, limu
Komunikasi Angkatan 2009, yang sama-sama berusaha dan saling memberikan
Support-nya. Terima kasih atas saran, arahan dan dukungan yang diberikan,
kepada seluruh pihak yang telah membantu penulis dalam menyelesaikan skripsi

ini.
Jakarta, 6 Agustus 2015

Penulis

Rahayu Widyaningsih
vii



DAFTAR ISl

LEMBAR JUDUL .ottt sttt st s sbaa e i
PERNYATAAN ORISINALITAS ..ottt i
PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI ... i
PENGESAHAN ...ttt ettt e st e s sb e s eba e e s be e e s bae e sbae e iv
PN N I R YN s TR Y,
AB ST RACT .ttt ettt e et e e e e h e e e bt e e e b e e e e b e e e e b b e e e reeabeeeeans Vi
KATA PENGANTAR ..ottt sttt sttt e e s sba e e s beeean vii
Y I = B 1 SRR Vviii
YA o N A = T = T X
DAFTAR GAMBAR ...ttt b st ae e sbe e Xi
DAFTAR LAMPIRAN ... oottt sttt ettt e e st e s ste s st e e s sba e e s ebaee e Xii
BAB | PENDAHULUAN ...ttt ettt 1
1.1 Latar BelaKang .........coooieiiiiiieii e 1
1.2 Perumusan Masalah ...........cocvviiiii i 4
1.3 TUJUAN PENEIITIAN ... 4
1.4 Manfaat PENEIITIAN ......c.vviiiiii et 5
1.5 SIStEMAtIKA PENUIISAN ...t ebae e 5
BAB [l KAJIAN TEORITIS ...ttt sttt 7
1.1 ICTo] (I D TST: | SRR 7
1.2 DefiniSi KONSEP ......oiiiiiiiiieiieiee et 20
1.3 Kerangka BerfiKir.........ccooooiieiiiic i 27
BAB Il METODE PENELITIAN. ..ottt sttt srae e 28
HEL  Metode PENEIITIAN. ......ccoiceeiee et aae e 28
T 72 U L T3 N Q=1 1) [ 29
HE3 St PENEIITIAN ..ottt e e s e e e e s sbaee e e eaes 31
1.4 Teknik Pengumpulan data...........ccccoveviiiiiicieie e 32
LS ODbjek PENEITIAN ......cciiiiiiee e 34
1.6 Metode Analisis SEMIOLIKA ...........oiiiviiiiiiiiie e 34
L7  TeKniK ANAliSA DAta.......c.cceieiiieiiiee ettt e e s e sben e s s sbeeeeseans 35
1.8  Teknik Keabsahan Data .........cc.ccoiiiiiiiiiiiiii e 35
IO FOKUS PENEIILIAN .....vveeeiieeeie ettt e s ebaee e 36
I11.10  Lokasi dan Waktu Penelitian .........c.ccccovvviiiiiiiiiie e 37
BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN ..ottt 38
Iv.1 Profil PErUSANAAN ........oooeiiieiiii et 38
V.2 PT Arvindo Ciptagemilang ........cccoooviiieiiieiic e 48
V.3 HASIH PENEIITIAN ... s 52
V.4 PEMDANASAN........ooiiiiiic s 59
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN.......coiiii ittt 63
V.1 KESIMPUIAN ... 63



V.2 Y- 11 1
DAFTAR PUSTAKA
RIWAYAT HIDUP
LAMPIRAN



DAFTAR TABEL

Tabel 1 Warna dominan pada iklan rokok Djarum Super pada reklame
luar ruang billpoard...........cccovee e

Tabel 2 Makna Simbolik



Gambar 1
Gambar 2
Gambar 3
Gambar 4
Gambar 5
Gambar 6
Gambar 7

DAFTAR GAMBAR

Proses KOMUNIKAST .......ccveiiiiriieeiie e s 9
Segitiga Elemen Makna Charles Sander Pierce..........cccccceecvevvervenee. 19
Kerangka BerfiKir..........ccooviiiniiies e 27
0 To 0T I D T U o SR 41
Letter Sign HOHYWOOU .........oooviiiiiiiiiiieeeeec e, 46
Logo PT. Arvindo Cipta Gemilang ..........cccceecvvveveeiesieieeie e, 49
Struktur Organisasi Gambar PT. Arvindo Cipta Gemilang .............. 50

Xi



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Surat Keterangan Setelah Riset
Lampiran 2 Hasil Wawancara Key Informan dan Informan
Lampiran 3 Dokumentasi Foto Wawancara

Xii



	1 COVER
	2 ORISINALITAS, PUBLIKASI DAN PENGESAHAN
	IMG_0001
	IMG_0002
	IMG_0003

	3 abstrak
	4 KATA PENGANTAR
	5 DAFTAR ISI PUSAT
	6 DAFTAR TABEL, GAMBAR
	7 DAFTAR LAMPIRAN PUSAT

