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MEDIA 
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ABSTRAK 

Skripsi ini bertujuan untuk mengkaji secara khusus tentang strategi Perindo dalam 

meningkatkan elektabilitas partai melalui pemanfaatan jejaring media yang mereka 

punya. Perindo dalam hal ini merupakan partai baru yang dalam awal 

kemunculannya memiliki khas sendiri melalui mars perindo serta latar belakang 

partai mereka yang dibentuk oleh seorang Harry Tanoe sebagai pengusaha dan 

pemiliki MNC Group yang terbutki sampai hari ini, partai perindo masih eksis 

mewarnai kancah politik di Indonesia dan terus berupaya menaikkan elelktabiliats 

partainya yang sejak awal memang terus mengalami kenaikkan elektabilitas sebagai 

partai baru di Indonesia. Penelitian ini menggunakan Teori Niffengger 4P 

(Promotion, Place, Product, Price) sebagai alat analisis, serta menggunakan, Partai 

Politik, Konglomerasi Media, Komuniksi politik, dan Elektabilitas sebagai konsep 

penelitian untuk membantu peneliti untuk menganalisa lebih mendalam penelitian 

ini. Metode yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data berupa wawancara. Hasil penelitian ini menemukan Perindo 

alam hal ini meskipun gagal dalam dua pemilu terakhir yang telah diikuti partai 

tersebut, tetapi sebagai partai barum, perindo berhasil memaksimalkan potensi 

mereka terutama dalam menaikkan elektabilitas artai. Hal ini dikarenakan kekuatan 

jejaring media yang mereka punya dan kuas. MNC Group sebagai alat komoditas 

politik yang dimanfaatkan Perindo berhasil membawa partai ini untuk terus eksis 

dan melakukan kampanye dengan penayangan iklan Mars Perindo mereka dibantu 

dengan modal finansial dan kekuatan elite politik dari Harry Tanoe sebagai pemilik 

MNC Group dan ketuan umum Perindo untuk memaksimalkan kampnaye politik. 
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PERINDO’S STRATEGY IN INCREASING PARTY ELECTABILITY 

THROUGH MEDIA OWNERSHIP NETWORKS  

 

ABSTRACT 
 

This thesis aims to specifically examine Perindo's strategy in increasing party 

electability through the use of the media networks they have. Perindo in this case is 

a new party which at the beginning of its emergence had its own characteristics 

through the Perindo march and the background of their party which was formed by 

Harry Tanoe as a businessman and owner of the MNC Group which is proven to 

this day, the Perindo party still exists to color the political scene in Indonesia and 

continues to strive to increase the electability of his party, which from the start has 

continued to experience an increase in electability as a new party in Indonesia. This 

research uses the Niffengger 4P Theory (Promotion, Place, Product, Price) as an 

analytical tool, and uses Political Parties, Media Conglomeration, Political 

Communication, and Electability as research concepts to help researchers to 

analyze this research more deeply. The method used is a qualitative approach with 

data collection techniques in the form of interviews. The results of this research 

found that Perindo experienced this, even though it failed in the last two elections 

that the party had participated in, but as a new party, Perindo succeeded in 

maximizing their potential, especially in increasing the electability of the party. 

This is due to the power of the media network they have and the brush. MNC Group 

as a political commodity tool used by Perindo succeeded in bringing this party to 

continue to exist and carry out a campaign by airing Mars Perindo advertisements, 

they were assisted by financial capital and the power of the political elite from Harry 

Tanoe as owner of MNC Group and general chairman of Perindo to maximize 

political campaigns. 
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