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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1  Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan, maka peneliti menyimpulkan 

bahwa hasil yang diperoleh dari olah data penelitian ini, didapatkan nilai sig. 0,021 yang 

berarti kurang dari nilai α = 0,05, sehingga Ha diterima dan Ho ditolak. Nilai korelasi 

yang diperoleh antara kampanye hitam dengan perilaku pemilih adalah sebesar 0,270 yang 

termasuk kategori korelasi lemah. Hal ini dikarenakan masyarakat Kayu Putih pada TPS 

064 cenderung telah menentukan pilihan mereka sebelum adanya kasus kampanye hitam 

tersebut. 

5.2  Saran 

Setelah melakukan penelitian dan memperoleh hasil, peneliti mengajukan saran 

praktis dan saran akademis yang diharapkan mampu memberikan masukan kepada para 

pembaca dan pihak-pihak yang terkait pada fenomena dalam penelitian ini.  

5.2.1 Saran Praktis 

Diharapkan kepada Bawaslu (Badan Pengawas Pemilu) untuk lebih baik dalam 

mengawasi kegiatan kampanye para kandidat terutama dalam pemilu presiden agar 

fenomena kampanye hitam lagi terjadi dan merusak proses demokrasi di Indonesia 

5.2.2 Saran Akademis 

Adapun saran untuk peneliti selanjutnya yang menjadikan penelitian ini sebagai 

salah satu referensi diharapkan peneliti dapat memperoleh jangkauan yang lebih luas dan 

jumlah responden yang lebih banyak. peneliti selanjutnya diharap dapat menggunakan 

metode pengumpulan data yang lain di samping kuesioner, misalnya dengan 

menggunakan mix method antara kuesioner dan wawancara. 
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