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DAMPAK IKLAN MEDIA LUAR RUANG KAMPANYE RIDWAN KAMIL
MENUJU PILGUB JAWA BARAT TERHADAP PERSEPSI MASYARAKAT
(Survei Lingkungan Taman Lembah Gurame Kecamatan Pancoran Mas Depok)

M. ATILLA ERWIN SYAH
Abstrak

Fenomena sebuah iklan sebagai media dalam berkampanye sudah biasa melanda para
calon kandidat Pemilihan Gubernur dan Wakil Gubernur Jawa Barat 2018, baik yang
perorangan maupun partai. Iklan Media Luar Ruang sendiri merupakan langkah awal
dalam membuat strategi untuk mempromosikan para kandidat Pilgub Jawa Barar ke
masyarakat luas. Hal ini sangat penting, karena tujuan dari iklan yaitu untuk
mempromosikan. Penelitian ini bertujuan untuk melihat sejauh mana dampak iklan luar
ruang pada kampanye Ridwan Kamil menuju Pilgub Jawa Barat terhadap persepsi
masyarakat. Teori yang digunakan adalah model komunikasi dua tahap. dalam
penelitian ini peneliti menggunakan metode penelitian Kuantitatif dengan jenis
penelitian eksplanatif. Dalam penelitian ini menggunakan kuisoner dalam pengumpulan
data. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa strategi dalam menggunakan iklan
media luar ruang sebagai media dalam berkampanye kepada masyarakat luas sangat
efektif di banding menggunakan media elektronik. Dan dapat disimpulkan bahwa iklan
media luar lebih unggul di banding dengan media elektronik.

Kata Kunci : Iklan, Media Luar Ruang, Persepsi, Pilgub Jabar

vii



THE IMPACT OF RIDWAN KAMIL GUBERNUR CAMPAIGN TO WARD
PEOPLE PERCEPTION ( Based On Survei In Pancoran Mas District)

M. ATILLA ERWIN SYAH

Abstract

The phenomenon of an advertisement as a medium is campaigning on the candidates
have been accustomed to hit a candidate at an election the governor and vice governor
west java 2018, both individuals as well as the party. Advertising outdoor media itself is
the first step in making a strategy to promote the candidates pilgub west java to the
people at large. This is very important , that the goal of which is to promote of
advertising. This study aims to to see the extent to which the impact of advertising on
outside our living room on a campaign ridwan java pilgub kamil toward the west is
about the public perception. The theory used is the model communication two stages. In
this research researchers used quantitative research methods with the kind of research
eksplanatif. Was used in the study in kuisoner in data collection. The result of this
research suggests that strategy in using advertising outdoor media as a media is
campaigning for the general public very effective than using electronic media. And it
can be concluded that the other media superior than with electronic media.

keyword : advertising, outdoor media, perception, pilgub west java

viii



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ...ooiiii et I
LEMBAR PERSEMBAHAN .......ccoiiiiiieietse e i
PERNYATAAN ORISINALITAS. ... i
LEMBAR PENGESAHAN ....ccooiiiictseeese e iv
KATA PENGANTAR ...ttt v
PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI.........ccccveunen. Vi
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS ... vi
ABSTRAK ...ttt n e viii
N 13 1 S IX
DAFTAR IS iX
DAFTAR TABEL ...ttt Xi
DAFTAR GAMBAR........ci ittt Xii
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt Xiil
BAB | PENDAHULUAN .......cccitiiieistseee e 1
.1 Latar BelaKang.........cccooveiiiiiiiiccecc e 1
1.2 RUMUSAN MaSalah .........ccooviiiiieice e 4
1.3 TUjuAN PeNEIITIAN ... 4
1.4 Manfaat PENEIITIAN .........ccocoiiiiiieee e 5
1.5 Sistematika Penulisan ............cocevviiiiieii e 6
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ..ottt 7
1.1 Penelitian TerdahulU ... 7
11.2 Konsep Konsep Penelitian............ccccoeiveiiiiciicce e 10

11.2.1 Media Luar RUBNG .....coveieeieeieseee e 10

[1.2.2 PEISEPSH ...vvevieeie ettt ettt ettt 15
1.3 TEOK PENEIILIAN ..ot 17
1.4 Kerangka BerfiKir..........cccooviiiieiice e 19
L5 HIPOTESIS ...ttt re e ere s 20
BAB 111 METODE PENELITIAN ....cooiiiie e 21
[11.1 Metodologi PENEIITIAN ........cvviiieiiieceree e 21

I11.1.1 Pendekatan Penelitian ............cccccvereiieiieseee e 21

111.1.2 Jenis Penelitian........c.ooeeiieiiiiisieeece e 21
[11.2 Populasi dan Sampel.........cccooiiieiiiie i 21



2.2 POPUIBST ... 21

TH1.2.2 SAMPEL.....oei e 22
[11.3Metode Pengumpulan Data..........ccccoceiverieiieieeie e 24
I11.3.1 Data PrIMEN ..o e 24
111.3.2 Operasional Variabel.............cccooiiiiiiiiee, 25
[1.4Keabsanan Data...........ccccuiiiiriiieieiese e 28
[1.5Metode ANAlISIS DAta........ccceeeiieiiiiie e 28
[11.5.1 Metode Penelitian...........ccoovviiiieiiiie e 28
HEL5.2 UjJi Validitas .......oooiiiiiiiieiees e 29
111.5.3 Uji REHADIITAS ......oviiiieiiieieec e 34
111.5.4 ANAliSIS REGIEST ....oviviiiieiiiieesee e 36
HES.5 UJi HIPOTESIS ... 36
[11.6 Tempat Penelitian...........coccooiiiiiiee e 37
I11.7 Waktu dan Lokasi Penelitian ...........ccccccevvriiiieneiie e 38
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ........cccccoivvienen. 39
IV.1 Profil Ridwan Kamil...........ccooiiiiiiiniiee e 39
IV.1.1 Karir Dan OrganiSasi .........cccecvereeruesieereerieaieseesieeeeseeseeseesnes 39
IV.1.2 PeNAIAIKAN ...ovvoiiiiiiceceee s 40
IV.1.3 REKAM JEJaK ......eeivieieciic e 41
V.2 HaSil PENEIITIAN .....c.eoieieiiec e 47
IV.2.1 Karakteristik Responden..........ccccccveveiieieeie i 47
IV.2.2 Analisis Pernyataan Variabel X : Media Luar Ruang .............. 48
IV.2.3 Analisis Pernyataan Variabel X2 : Opinion Leader ................. 51
IV.2.4 Analisis Pernyataan Variabel Y : Persepsi........ccccccvevvervenenne. 53
IV.2.5 Pembahasan Analisis REQreSi ........ccoevveveeiieiieie e 56
IV.2.6 PEMDENASAN.......coiieieiieieee e e 58
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN .....cccoitiiiiiieene e, 60
V.1 KESIMPUIAN ..ot 60
V.2 SAIAN L. 61



DAFTAR TABEL

Tabel 1. Penelitian SEbelUMNYa ..........cccvoiiiiiiie e 7
Tabel 2. Data SKala LIKEIT.........ccooiiiiiieece e 24
Tabel 3. Operasional Variabel X1 .........ccccvoviiieiiiie e 26
Tabel 4. Operasional Variabel X2 ... 27
Tabel 5. Operasional Variabel Y ... 27
Tabel 6. Uji Validitas Variabel X Valid.........ccooiiiiiiiniiii e 31
Tabel 7. Hasil Uji Validitas Variabel X Tidak Valid ..........ccccccoveviiieiiiiiiieen, 31
Tabel 8. Uji Validitas Variabel X2 Valid ........ccccccooviiiiiiiiiiee e, 32
Tabel 9. Uji Validitas Variabel X2 Tdak Valid..........c.ccccooevveviviiniieiree e, 32
Tabel 10. Uji Validitas Variabel Y ... 33
Tabel 11. Uji Validitas Variabel Y Tidak Valid.........c.cccooeiieiiiiiiecccee, 33
Tabel 12. Tabel Alpha Cronbach’s........cccccviieiiieiiiieiiceee e 35
Tabel 13. Uji Reliabilitas Variabel X1 .........ccccooiiiiiiiiiicccce e, 35
Tabel 14. Uji Reliabilitas Variabel X2 ..o 35
Tabel 15. Uji Reliabilitas Variabel Y ..., 35
Tabel 16. Waktu dan lokasi penelitian ............ccccooeviiininieieic e 38
Tabel 17. Usia RESPONUEN ........ocvveieiie et 47
Tabel 18. Jenis Kelamin RESPONAEN.......ccoiiiiiiiiiiiiiieeeee e 48
Tabel 19. Tanggapan Responden Dimensi Variabel X Visibilitas....................... 49
Tabel 20. Tanggapan Responden Dimensi Variabel X Waktu..........c.ccccoeervvenene. 49
Tabel 21. Tanggapan Responden Dimensi Variabel X Tampilan....................... 50
Tabel 22. Tanggapan Responden Dimensi Variabel X LoKasi .........c.ccccoevvrvvenene. 51
Tabel 23. Tanggapan Responden Dimensi Variabel X2 AKtif .............ccccceeeenen, 52
Tabel 24. Tanggapan Responden Dimensi Variabel X2 Pasif ..........ccccccoocvvvennenn. 52
Tabel 25. Tanggapan Responden Dimensi Variabel Y Perhatian ......................... 53
Tabel 26. Tanggapan Responden Dimensi Variabel Y Interpretasi ..................... 54
Tabel 27. Tanggapan Responden Dimensi Variabel Y Pemahaman..................... 55
Tabel 28. Tanggapan Responden Dimensi Variabel Y Ekspektsi............c.......... 55
Tabel 29. Hasil Model REGIESi L........c.coveiiiiiiiecece e 56
Tabel 30. Signifikansi Nilai T Model Regresi I .........ccoovvviiiiniieiinicce 56
Tabel 31. Hasil model regresi ... 57
Tabel 32. Signifikansi Nilai T Model Regresi .........c.ccoovviiiiiininiiccce 58

Xi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. Teori arus dua tahap (Sumber : Wiryanto, 2000:24) .........ccccccevvennne. 17
Gambar 2. Profil Ridwan Kamil (sumber.Google.com)..........cccccvvvvevviievvennenne. 39
Gambar 3. Iklan media luar ruang poster Ridwan Kamil .............cc.ccoovviiiennn. 46
Gambar 4. Iklan media luar ruang transit Ridwan Kamil ..............c.ccccooieiieennnn 46

xii


file:///C:/Users/user/Documents/%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f%7f/go%20skripsi%202018.docx%23_Toc518200115

DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran A Form A2.2

Lampiran B Form A2

Lampiran C Surar Pengantar Riset

Lampiran D Kuesioner Dan Lampiran Hasil Kuesioner
Lampiran E Succesive Interval

Lampiran F Sertifikat Selama Kuliah

Lampiran G Foto Dokumentasi

Lampiran H Riwayat Hidup

Xiii



