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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1. Kesimpulan 

Dari hasil peineilitian, analisis, dan pe inguijian hipoteisis yang su idah 

dilakuikan, dapat disimpu ilkan diawah ini: 

Peinguijian teirhadap Variabeil Brand Imagei meinuinju ikkan Brand Imagei 

meimbeirikan peingaru ih positif teirhadap Keipu ituisan Peimbeilian, Hal ini se isuiai 

deingan Hipoteisis yang te ilah diteintu ikan. Peingu ijian teirhadap Variabeil Produ ict 

Quiality meinuinju ikkan bahwa Produict Quiality meimbeirikan peingaruih positif 

teirhadap Keipuitu isan Peimbeilian, dan hal ini seiuisai deingan Hipoteisis yang 

teilah diteintu ikan. Peinguijian teirhadap Variabeil Iklan meinuinju ikkan Iklan 

meimbeirikan peingaruih positif te irhadap Keipuituisan Peimbeilian, dan hak ini 

seisuiai deingn Hipoteisis yang su idah diteintu ikan. Seicara simu iltan, Brand 

Imagei, Produict Qu iality, dan Iklan me imbeirikan peingaruih teirhadap 

Keipuituisan Peimbeilian. Teimuian ini meingindikasikan bahwa ke ibeiradaan 

Brand Imagei yang positif, ku ialitas produik yang meimuiaskan, dan peisan iklan 

yang meinarik dapat be irkontribu isi seicara positif te irhadap peiningkatan 

Keipuituisan Peimbeilian su iatu i produik. 

5.2 Keterbatasan Penelitian  

Seiteilah me ilaluii beirbagai tahapan pe ineilitian, diteimuikan beibeirapa 

keiteirbatasan yang pe irlui dipeirhatikan. Harapannya, ke iteirbatasan ini dapat 

meinjadi peirtimbangan u intu ik peingeimbangan leibih lanju it pada peineilitian 

beirikuitnya, ini adalah keiteirbatasan yang teirideintifikasi dalam peineilitian ini: 

1. Pada Peineilitian ini teirbatas pada tiga variabe il indeipeindein, yaitu i Brand 

Imagei, Produ ict Quiality, dan Iklan, yang me imeingaruihi Keipu ituisan 

Peimbeilian. Namu in, masih teirdapat variabeil indeipeindein lain yang 

muingkin me imiliki peingaruih teirhadap Keipuituisan Peimbeilian dan be iluim 
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dimasu ikkan dalam peineilitian ini. 

2. Proseis peingambilan data dilaku ikan meilaluii peinyeibaran kuieisione ir yang 

dilakuikan ole ih peinuilis deingan bantu ian mahasiswa aktif S1 E ikonomi 

Syariah Uiniveirsitas Peimbanguinan Nasional Veiteiran Jakarta. Oleih seibab 

itui, peinuilis tidak dapat be irinteiraksi seicara langsuing deingan reispondein 

peineilitian, yang mu ingkin meimbatasi peimahaman meindalam teirkait 

tanggapan dan konteiks reispondein. 

5.3.  Saran 

  Di dalam pe ineilitian ini, pe ineiliti sadar jika masih te irdapat keikuirangan dan 

keileimahan teirteintu i. Oleih seibab itu i, uintu ik peineilitian seilanjuitnya, saran-saran beirikuit 

dapat dipeirtimbangkan: 

1. Mahasiswa/i ju iruisan Manajeimein deingan fokuis pada Peimasaran yang be ireincana 

meilakuikan peineilitian leibih lanjuit meingeinai Keipuituisan Peimbeilian seibaiknya 

meimpeirtimbangkan peingguinaan variabeil beibas tambahan, seipeirti Brand Imagei, 

Produict Qu iality, Iklan, dan faktor-faktor lain yang reileivan. 

2. Bagi peineiliti meindatang, disarankan u intu ik meimpeirluias cakuipan variabe il dan 

meiningkatkan ju imlah reispondein jika me ineiliti aspeik Keipuituisan Peimbeilian. Hal 

ini beirtuijuian agar informasi dan data yang dihasilkan dapat me injadi leibih 

kompreiheinsif dan informatif bagi pe imbaca. 

3. Peiruisahaan Se ipeida Motor Honda diharapkan bisa me ilakuikan inveistigasi 

meinyeiluiruih te irkait masalah rangka e iSAF yang patah dan ke iropos. Ideintifikasi 

seibab-seibabnya dan seibeirapa lu ias dampaknya pada peimilik seipeida motor Honda. 

Keimuidian Jika hasil inve istigasi me inuinju ikkan bahwa masalah rangka e iSAF 

beirsifat siste imik dan lu ias, sarankan u intu ik meilaksanakan reicall seicara 

meinyeiluiruih. Reicall haruis meincakuip peinggantian ataui peirbaikan rangka yang 

teirdampak u intu ik meimastikan keiseilamatan dan ke iamanan peingeindara, seirta 

peiruisahaan Honda haru is meinyeidiakan layanan pe irbaikan dan pe inggantian 

komponein rangka eiSAF seicara gratis u intu ik peimilik seipeida motor yang te irkeina 
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dampak. Langkah ini akan me imbantui meimbanguin keipeircayaan dan me imastikan 

bahwa peimilik dapat me ingatasi masalah deingan seigeira. 

 


