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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

5.1  Simpulan 

Berlandaskan pada temuan dari penelitian yang dilakukan, kesimpulannya 

adalah sebagai berikut: 

1. Hasil pengamatan menunjukkan penolakan terhadap hipotesis pertama, 

yang berarti rata-rata average abnormal return pada saham sektor 

transportasi dan logistik tidak menunjukkan perbedaan yang signifikan 

antara periode sebelum dan sesudah Ramadhan dalam rentang tahun 2019-

2023. Hal ini artinya tidak ada perubahan yang fluktuatif dalam kinerja 

saham sektor transportasi dan logistik yang dapat diatribusikan secara 

konsisten pada peristiwa Ramadhan selama periode tersebut.  

2. Hasil pengamatan menunjukkan penolakan terhadap hipotesis kedua, yang 

mengindikasikan ketiadaan perbedaan yang signifikan dalam trading 

volume activity pada saham sektor transportasi dan logistik sebelum serta 

sesudah periode Ramadhan dalam rentang tahun 2019-2023. Temuan ini 

menunjukkan bahwa fluktuasi atau variasi dalam trading volume activity 

saham sektor transportasi dan logistik tidak secara langsung terkait dengan 

periode Ramadhan. 

 

5.2  Keterbatasan Penelitian 

Dalam rangkaian penelitian ini, ditemukan kekurangan yang mungkin 

mengganggu hasil penelitian, di antaranya:  

1. Terdapat beberapa data dari average abnormal return dan trading volume 

activity yang selisih nilai data yang terlalu jauh serta data sisanya juga 

mayoritas mirip sehingga data sulit terdistribusi normal, walaupun sudah 

dilakukan outlier. 
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2. Terdapat faktor-faktor tidak terukur seperti sentimen religius, perubahan 

perilaku konsumen, atau efek psikologis yang sulit untuk diukur secara 

akurat. Faktor-faktor ini berperan dalam menentukan abnormal return dan 

volume perdagangan selama Ramadhan, namun sulit untuk dimasukkan ke 

dalam analisis secara tepat.  

 

5.3  Saran 

Dari hasil simpulan yang sudah diuraikan, berikut beberapa usul yang dapat 

dipertimbangkan: 

1. Saran Teoritis  

Disarankan fokus penelitian berikutnya bisa mempertimbangkan analisis 

Ramadhan pada berbagai sektor lainnya di Indonesia dan wilayah Asia 

lainnya, tidak hanya terfokus pada sektor transportasi dan logistik. Dengan 

cara ini, akan tercipta sebuah pandangan yang lebih komprehensif serta 

memberikan gambaran yang lebih menyeluruh. Informasi yang dihasilkan 

dari penelitian ini akan menjadi pelengkap pengetahuan yang berharga 

untuk pertimbangan dalam memutuskan berinvestasi. Selain itu, studi yang 

akan datang disarankan untuk memperluas cakupan variabel penelitian guna 

mengukur respon dari pasar modal. Studi tersebut tidak harus hanya dibatasi 

pada analisis average abnormal return dan Trading volume activity. 

 

2. Saran Praktis 

a. Bagi Investor  

Hasil analisis ini merupakan acuan yang berharga dalam menetapkan 

keputusan investasi, baik sebelum maupun sesudah bulan Ramadhan. 

Sebelum Ramadhan, diperkirakan terjadi peningkatan aktivitas jual beli 

saham karena investor bersiap menghadapi Ramadhan dengan 

mengambil langkah profit-taking khususnya pada saham sektor 

transportasi dan logistik pada bidang transportasi darat khususnya 

angkut barang. Hal ini menjadi pertimbangan dalam strategi investasi.  
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b. Bagi Perusahaan 

Harapannya, temuan dari penelitian ini dapat memberikan masukan 

yang berharga dalam membuat rencana bisnis selama masa Ramadhan 

effect guna meningkatkan performa perusahaan di masa yang akan 

datang. Berdasarkan hasil observasi, tampak bahwa Ramadhan effect 

tidak mampu meningkatkan abnormal return maupun volume 

perdagangan saham. Oleh karena itu, disarankan agar perusahaan tidak 

perlu melakukan penyesuaian besar-besaran pada strategi penjualan 

bulan Ramadhan. 

 

 

  


