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Covid-19 karena dapat menjadi sebuah peluang dalam meningkatkan 

omzet penjualan yang sedang menurun. 

c. Terakhir, peneliti juga menyarankan untuk pelaku usaha kuliner agar aktif 

secara berkala selama pandemi Covid-19 dalam memberikan promosi 

penjualan untuk menarik lebih banyak minat beli masyarakat melalui 

pemberian beragam promosi menarik.  
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