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PENGARUH TERPAAN KONTEN YOUTUBE JAYNE ALEXANDER
TERHADAP PERILAKU KONSUMERISME FANDOM BLINK (Survei
Terhadap Grup Chat Blink Berbagi di Telegram)

INDAH LESTARI
ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji terpaan media youtube terhadap sikap konsumerisme, terpaan
adalah intensitas keadaan khalayak dimana seseorang atau kelompok terpapar pesan-pesan
yang disebarkan oleh media. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui besarnya
pengaruh terpaan konten yotube Jayne Alexander Terhadap Perilaku Konsumerisme Fandom
Blink. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori Uses and Effect yang
dikembangkan oleh Svan Windahl, yang di aplikasikan untuk penggunaan media dan
bagaimana efek media terhadap khalayak. Teori Uses and Effect ini menjelaskan bahwa
hubungan antara komunikasi massa yang disampaikan melalui media massa yang
menimbulkan efek bagi pengguna. Sampel yang digunakan dipenelitian ini yaitu Random
Sampling, metode penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian
deskriptif. Dalam melakukan pengumpulan data penelitian ini menggunakan kuesioner yang

disebarkaan kepada 100 responden.

Kata kunci: Terpaan Media, Konsumersime, Youtube, Jayne Alexander



THE INFLUENCE OF JAYNE ALEXANDER’S YOUTUBE CONTENT EXPOSURE
TO BLINK FANDOM COMSUMERISM BEHAVIOR (Survey of Blink Sharing Chat
Group on Telegram)

INDAH LESTARI
ABSTRACT

This research examines youtube media exposure to consumerism, exposure is the
intensity of the public situation where a person or group is exposed to message spready by
the media. The purpose of this research to find out the magnitude of the influence Jayne
Alexander’s youtube content exposure to blink fandom consumerism behavior. The Theory
used in this study is the Uses and Effect theory developed by Svan Windahl which is applied
to media use the how media effects the audience. This Uses and Effect Theory explains the
relationship between mass communication conveyed through mass media has an effect on
users. The sample used in this study is random sampling, this research method uses a
quantitative approach with a descriptive type of research in collecting this research data

using a questionnaire that was addressed to 100 respondents.

Keyword: Media Exposure, Consumerism, Youtube, Jayne Alexander



KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, puji dan syukur peneliti ucapkan kepada Sang Maha Kuasa AllahSWT
yang telah memberikan segala karunia, nikmat, dan keberkahan-Nya sehingga peneliti dapat
menyelesaikan skripsi yang berjudul “Pengaruh Terpaan Konten Youtube Jayne Alexander
Terhadap Sikap Konsumerisme Fandom Blink™” sehubungan untuk memenuhi syarat tugas
akhir untuk mendapatkan gelar sarjana Ilmu Komunikasi.

Peneliti ingin mengucapkan terima kasih dan juga rasa syukur kepada bebrapa pihakyang ikut
terlibat dan memberikan dukungan secara fisik, motivasi, dan inspirasi dalam membantu
peneliti menyelesaikan tugas akhir ini :

1. Bapak Dr. R Dudy Heryadi selaku dekan Fakultas IImu Sosial dan llimu Politik

UPNVJ yang telah membina dan menyetuuji segala perizinan selama perkuliahan,

2. Bapak Azwar, SS., M. Si. Selaku kaprodi Ilmu Komunikasi UPNVJ yang telah

membantu selama proses perkuliahan dan menyetuji segala perizinan.

3. Ibu Maria Febiana Christanti, M. Si. Selaku Dosen Pembimbing yang selalu

sabar membantu peneliti, memberikan saran, masukan, ilmu yang membangun

kepada peneliti selama proses penelitian.

4. Kedua orang tua peneliti, Bapak Dinata Syaefudin dan Ibu Rasini yang selalu

memberikan dukungan materi, semangat, cinta kasih, dan moral kepada peneliti

dengan sabar. Tanpa kekuatam dari mereka tentu peneliti tiadak akan bisa sampai
dititik ini dan tak lupa peneliti ingin mengucapkan terima kasih kepada
kakak-kakak kandung peneliti yang juga sudah memberikan semangat selamaproses
penelitian yaitu kak Nita, kak Ardi dan kak Jauhar.

5. Seluruh Bapak dan Ibu dosen prodi lImu Komunikasi UPNVJ yang telah

memberikan banyak ilmu, saran dan masukan selama peneliti menjalani

perkuliahan di UPNVJ

6. Seluruh jajaran dekanat dan staff akademik kemahasiswaan yang telah

membantu segala urusan administrasi peneliti selama perkuliahan.

7. Sahabat-sahabat saya yang telah memberikan dukungan motivasi, semangat

dan menghibur saya ditengah proses skripsi dari awal hingga akhir.

8. BLACKPINK terutama LISA, yang melalui karyanya sudah mengghibur,

banyak memotivasi dan menemani peneliti selama proses belajar.



9. Jayne Alexander dan seluruh responden yang terlbat dalam penelitian
ini yangsudah bersedia membantu peneliti sehingga penelitian ini dapat
selesai.
Peneliti sadar sepenuhnya bahwa penelitian ini masih jauh dari kata sempurna, namun
dalam proses pembuatan skripsi ini, peneliti sudah berusaha semaksimal mungkin
agar penelitian ini dapat terselesaikan secara baik dapat bermanfaat bagi pembaca dan

peneliti lainnya sebagai acauan referensi atau sarana pembelajaran.

Jakarta, Juli 2023

Indah Lestari

VIl



DAFTAR ISI

ABST R AK . . 2
A B S T R A C T .. 3
DAFT AR IS e 4
DAFTAR TABEL. ...t e 5
DAFTAR GAMBAR. . .. e, 6
B A B Lo 7
PENDAHULUAN . .. .o 7
1.1 Latar Belakang.........c.ooniiiniiiii e 7
1.2 Rumusan Masalah. ... 13
1.3 Tujuan Penelitian............ooitiiiiiiiii e e 13
1.3 1Tujuan Praktis......ocooiiiii e 14
1.3.2TUjuan TeOTIEIS. .. .uee et ettt e e et et e e e aee e 14
1.4 Manfaat Penelitian............cooiieiiiii i 14
1.4.1 Segi AKademIS. .....ooieiiii i e 14
1.4.2 Seg1 Praktis. .. ..ooviii i e 14
1.5 Sistematika Penulisan.......... ... 14
BAB L. . 15
TINJAUAN PUST AKA . . e 15
2.1 Konsep dan Teori Penelitian.............ooooiiiiiiiiii e, 16
2.1.1 Komunikasi Massa. ........ovuiiiiiiiiiii et 16
2.1.2Media SoSial. ..., 17
2. 1.3 YOUTUDE. .t 18
2.1 4 Khalayak. .. ..o 18
2. 1.5 Terpaan Media.......ooveiniiiii i e 19
2.1.6 KONSUMETISIME. ... ueteteteete ettt et et et et et e e e 19
2.2 Teori Uses and Effect. ..o, 21
2.3 Kerangka Pemikiran.............oooooiiiiiiiiiiii i 21
B B 5 01010 13) TPt 21
BAB IIL. .o 22
METODE PENELITIAN. ... .ottt e 22
3.1 Objek Penelitian. .........ooeiniiiii e 23
3.2 Subjek Penelitain. .........oooviiiiii e 23

Vil



3.3 Jenis Penelitian. ....oooveiiiiiiii 24

3.4 Teknik Pengumpulan Data.............cooiiiiiiiiiii e, 24
3.5 Sumber Data.......ooui 25
3.5.1 Data Primer. ......ouuineiii e 25
3.5.2Data Sekunder.........oviniiiii 25
3.6 Teknik Analisis data...........o.oiuiieiiiii e 26
3.6.1 Uji Validitas. ...o.ooneiii i 26
3.6. 2 Ujireliabilitas. ..o 27
3.6.3 Uji KOT@Iast. ..ot 28
3.6.4 Uji Koefisien Determinasi...........c.ooeeuieieririiianiirinseeanennannnn. 28
3.6.5Uji Regresi Linier........oooviiiniiiii i e, 29
3.6.6 Uji HIPOteSIS. .o onueteitteitee et e et e e e 29
3.7 Tabel Rencana Waktu....... ..o 30
B A B IV . 31
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ...t 31
4.1 Hasil Penelitian. ........o.ooiii i 32
4.1.1 Deskripsi Data........ooiiiiiii i e 32
4.2 Pengujian Persyaratan Analisis...........coovvriiiiiiiiiiiiiiiiiiieiie e 33
421 Uji Validitas. ..o e e 33
422 Uji Reliabitas. . ..o 33
4.3 Gambaran Umum Responden.............oooviiiiiiiiiiiiii e 34
4.4 Analisis Pernyataan Variabel................cooiiiiiiiiiiii i 34
4.4.1 Variabel X (Terpaan Media)..........cocovviiiiiiiiii e, 35
4.4.2 Variabel Y (Aspek Perilaku Konsumerisme)............................ 35
4.5 ANAliSIS Data. ......ooeiei i 36
4.5.1 Hasil Uji Regresi Linier..........coooooviiiiiiiiiiiiiineae 37
4.5.2 Hasil Uji Koefisien Determinasi............cooeviieiiiiiiinineinenn... 37
4.5.3 Hasil Uji HIPOteSiS. . ..oueineiitiiiii e 38
4.6 Pembahasan....... ..o 39
B A B Ve 40
KESIMPULAN DAN SARAN . ...ttt 40
ST KeSIMPUIAN. ...o.ui e 41
5.2 Saran. ... 41



DAFTAR TABEL

Table 1. SKala LIKEIT .....cooiiieiie et e e snnee e 42
Table 2 . Operasional Variabel X.........cccooiiiiiii e 43
Table 3. Operasional Variabel Y ... 44
Table 4 . Jadwal Penelitian.........c.cccuveiiiiiiiie e 45
Table 5. Uji Validitas Variabel...........ccoooiiis i 46
Table 6 . Hasil Uji Validitas Variabel X dan Variabel Y .........ccccccoviiiiiiiiiineien 47
Table 7 . Hasil Uji Reliabilitas Variabel X dan Variabel Y ........c..ccoovviiviiineiinnnn 48
Table 8 . Jenis Kelamin RESPONTEN ........ccceeiiiiiiiiiii e 49
Table 9. USia RESPONUEN ....c.uviiiiiiiieie et 50
Table 10 . Anggota Grup Blink Berbagi (Telegram) .........ccccocevviiiiiiiiniieiceee 61
Table 11 . Pernyataan 1 (XL .....coooiiiiieieiie et 62
Table 12 . PErnyataan 2 (X2 .....ueeocueeiiieeecieeeeieeesieeesiesessiae e s niae e s e e e snaaeesnneeesnseeeas 62
Table 13 . Pernyataan 3 (X3) .....ueciiiee e eiiee e sieeesiee e s ies e s siae e siae e srae e s snaae e snaaeesnneee s 63
Table 14 . Pernyataan 4 (XA4) ....uee oo ecee e cee st stee s tee e ntae e ntae e saa e snaa e saeaesneee s 64
Table 15 . Pernyataan 5 (X5) .....ueeiieee e iiee e siee e siee e s iee e ee e sra e e e e e saa e e enee e 65
Table 16 . Pernyataan 6 (X6) ........cccueeeiireeiiieeiieeecieeesiee e s siee et e s e e e eesreee s 66
Table 17 . Pernyataan 7 (X7) ...cueeoceee e eciee e siee e eee e tee et a et e e staa et e e s e e snee e 67
Table 18 . Pernyataan 8 (X8) .......cccoviiiiieiiiie e cie e ste e e e 68
Table 19 . Pernyataan 9 (X9) ......ccocieiiiiie et 69
Table 20 . Pernyataan 10 (XL0) ...cccveeiiiieiiiie et e e e e 70
Table 21 . Pernyataan 11 (XLL1) ...cccveeiiiieeiiee et ane e 71
Table 22 . Pernyataan 12 (X12) ....ccueeiiiieeiiee e cie e stee ettt e sran e saee e anee e 72
Table 23 . Pernyataan 13 (X13 ....cccviiiiiieiiiee ettt e e 73
Table 24 . Pernyataan L (Y1) ..oooeoooiee ettt e e 74
Table 25 . Pernyataan 2 (Y2) ...cvecoceee ettt ettt e e ae e saee e 75
Table 26 . PeNYataan 3 (Y3) ..occueeeiiiee ettt e e e e 76
Table 27 . Pernyataan 4 (Y4) .....oeco ettt a e eaea e 77
Table 28 . Pernyataan 5 (Y5) ..ooccoiiiii e 78
Table 29 . Pernyataan 6 (Y6 ......cooiuviriiiiiiie st 79
Table 30 . Pernyataan 7 (Y7 ..ooee oottt 80



Table 31
Table 32
Table 33
Table 34
Table 35
Table 36
Table 37

. Pernyataan 8 (Y8).
. Pernyataan 9 (Y9 ..

. Pernyataan 10 (Y10) ...oooveoiieiiieiieeiee e
Pernyataan 11 (Y11) .o s
. Hasil Uji Regresi LINIET ........coiiiiiiiiiicieeece e

. Hasil Uji Koefisien Determinasi............ccveivierieiiieiiienie e

. Hasil Uji Hipotesis

Xl



Image 1.
Image 2 .
Image 3 .
Image 4 .
Image 5 .

Image 6 .

DAFTAR GAMBAR

Penonton pada Tayangan Konten Unboxing Jayne Alexander ................... 11
Jumlah Pengguna Aktif Media Sosial di Indonesia (2015-2022)................ 14
Jenis Konten UNDOXING ......ccviiieiiiieiiiiiie s 15
Jenis Konten Video Paling DiSukai (2022) .........ccccovieniiiiieiiieneenee 16
D] T=T ] SRR STR 64
D] T=T ] ST R 66

Xl



	PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI SKRIPSI UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS
	Berbagi di Telegram)
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR

