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ABSTRAK

Perempuan sering kali dihadapkan pada kesalahan pengaplikasian atau kurangnya
pemahaman mengenai pentingnya menggunakan sunscreen secara rutin dan dengan
jumlah yang cukup. Hal ini dapat mengurangi efektivitas perlindungan kulit dari
bahaya sinar matahari dan berisiko tinggi terkena paparan sinar UV berbahaya.
Penelitian ini bertujuan untuk menginvestigasi pengaruh terpaan informasi
kesehatan wajah di platform media sosial TikTok terhadap keputusan pembelian
produk sunscreen. Penelitian ini akan menggunakan metode penelitian kuantitatif
dengan pendekatan survei, jenis penelitian deskriptif dan menggunakan teori
Elaboration Likelihood yang bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh
terpaan informasi media sosial TikTok pada akun @dr.ziee terhadap keputusan
pembelian produk sunscreen. Sebanyak 100 responden merupakan followers akun
TikTok @dr.ziee menjadi objek penelitian. Berdasarkan dari hasil uji korelasi
memperoleh angka korelasi koefisien sebesar 0.609 maka tingkat hubungan antar
variabel X dengan variable Y memiliki hubungan yang kuat. Melalui hasil uji
koefisiensi determinasi menunjukan tingkat pengaruh variabel X dengan variabel
Y bernilai sebesar 38.7% maka variabel X memiliki pengaruh yang cukup besar
terhadap minat beli konsumen. Angka koefisien regresi dengan nilai 0.881 (plus).
Melalui hasil perhitungan uji hipotesis, t hitung 7.859 > t tabel 1.984 yang
mengandung arti Ha diterima yang menyatakan bahwa pengaruh variabel X

terhadap variabel Y terdapat pengaruh yang besar dan signifikan.
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ABSTRACT

Women are often faced with the mistakes of improper sunscreen application or a
lack of understanding about the importance of using sunscreen regularly and in
sufficient amounts. This can reduce the effectiveness of skin protection from the
dangers of sunlight and increase the risk of exposure to harmful UV rays. This study
aims to investigate the influence of facial health information exposure on the TikTok
social media platform on sunscreen product purchasing decisions. The research
will employ a quantitative research method with a survey approach, using a
descriptive research type, and applying the Elaboration Likelihood theory to
determine the extent of TikTok social media information exposure on the @dr.ziee
account's impact on sunscreen product purchasing decisions. A total of 100
respondents who are followers of the TikTok account @dr.ziee will be the subjects
of this study. Based on the correlation test results, a correlation coefficient of 0.609
is obtained, indicating a strong relationship between variable X and variable Y.
The coefficient of determination test results show that the level of influence of
variable X on variable Y is 38.7%, indicating that variable X has a significant
influence on consumer buying interest. The regression coefficient is 0.881
(positive). Through the hypothesis test results, the calculated t-value of 7.859 > t-
table 1.984, indicating that the alternative hypothesis (Ha) is accepted, which states
that there is a significant and large influence of variable X on variable Y.

Keywords: Sunscreen, TikTok, Purchase Decision.
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