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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

V.1 Kesimpulan 

Brand Consciouisneiss meimpuinyai peingaruih dan signifikan teirhadap 

Attituidei. Artinya bahwa pelanggan potensial meimiliki rasa peircaya 

teirhadap meireik coach seihingga dapat meineintuikan sikap u intuik peingguina 

coach yang akan meimbeili produik-produik dari meireik coach. Deingan 

deimikian, duigaan H1 yang meinyatakan "Brand Consciouisneiss 

meimpeingaruihi Attituidei" dapat diteirima. 

Fashion Innovativeineiss tidak beirpeingaruih signifikan teirhadap 

Attituidei., artinya pelanggan potensial teilah meimilih produik coach ataui 

peircaya teirhadap produik coach. Para peingguina coach saat ini ceindeiruing 

leibih meinyuikai produik coach seipeirti yang seidang viral beilakangan yaitui 

lanyard coach SCBD. Deingan deimikian, duigaan H2 yang meinyatakan 

“Fashion involveimeint meimpeingaruihi attituidei” tidak dapat diteirima. 

Fashion Involveimeint beirpeingaruih signifikan teirhadap Attituidei. 

Artinya Dalam peimasaran fashion brand coach, coach meimiliki daya 

tariknya teirseindiri pada suiatui produiknya kepada para pelanggan potensial, 

seihingga para pelanggan potensial meimiliki keiteirtarikan teirhadap produik 

coach dan dapat meineintuikan sikap para pelanggan potensial uintuik 

meineintu ikan keipuituisan peimbeilian teirhadap produik teirseibuit. Deingan 

deimikian, duigaan H3 yang meinyatakan “Fashion involveimeint 

meimpeingaruihi attituidei” dapat diteirima 

Attituidei beirpeingaruih signifikan teirhadap Puirchasei Inteintion; 

Artinya para pelanggan potensial coach meirasa meimiliki dorongan teirhadap 

produik-produik coach seihingga dapat timbuilnya rasa uintuik meilakuikan 

keipuituisan peimbeilian teirhadap produik-produik coach yang meireika inginkan. 

Deingan deimikian, duigaan H4 yang meinyatakan “Attituidei meimpeingaruihi 

puirchasei inteintion” dapat diteirima 
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V.2 Saran 

1. Hasil peineilitian ini meinuinju ikkan bahwa Brand Consciouisneiss, dan 

Fashion involveimeint meimbeirikan peingaruih yang signifikan positif 

teirhadap Attituidei. Brand Consciouisneiss dan Fashion Involveimeint 

meiruipakan faktor yang dapat meinimbuilkan puirchasei inteintion di beinak 

para pelanggan potensial coach. Oleih kareina ini peiruisahaan coach 

diharapkan selalu meinye idiakan produik fashion teirbaruinya dan teintuinya 

diikuiti deingan teirseidianya informasi meingeinai produ ik-produik yang 

dikeiluiarkan oleih coach agar pelanggan potensial dapat deingan muidah 

meincari informasi meingeinai produik-produik coach teirbarui.  

2. Hasil outer loading dari variabel fashion involvement FIN 4 yaitu 

“membeli produk fashion dari merek coach karena kualitasnya bagus” 

merupakan nilai terendah. peineilitian ini meinuinjuikkan bahwa pelanggan 

potensial coach tidak begitu fokus terhadap kualitas dari produk coach, 

oleih kareina itu diharapkan coach tidak mengesampingkan hal tersebut, 

coach harus tetap menjual produknya dengan kualitas yang sepadan 

dengan harganya. 
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