
 

59 
 

Muhamad Armand Gaffar, 2022 

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI MINAT PENGGUNA E-WALLET LINKAJA 

SYARIAH PADA MASYARAKAT JABODETABEK 

UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Ekonomi Syariah 

[www.upnvj.ac.id – www.library.upnvj.ac.id – www.repository.upnvj.ac.id]  

 

DAFTAR PUSTAKA 
 

A. Crow, L. C. (1989). Psychology Pendidikan (Ahli Bahasa). 

Afif Muamar, & Alparisi, A. S. (2017). Electronic money (E-money) dalam perspektif 

maqashid syariah. Journal of Islamic Economics Lariba, 3(2), 76–77. 

Ahmed, S., & Sur, S. (2021). Change in the uses pattern of digital banking services by Indian 

rural MSMEs during demonetization and Covid-19 pandemic-related restrictions. 

Vilakshan - XIMB Journal of Management. https://doi.org/10.1108/xjm-09-2020-0138 

Ariffin, S. K., Abd Rahman, M. F. R., Muhammad, A. M., & Zhang, Q. (2021). Understanding 

the consumer’s intention to use the e-wallet services. Spanish Journal of Marketing - 

ESIC, 25(3), 446–461. https://doi.org/10.1108/SJME-07-2021-0138 

Aubert, B. A., & Kelsey, B. L. (2020). The Illusion of Trust and Performance. Cirano, 03, 1–

14. 

Bank Indonesia. (2021). Jumlah Uang Elektronik. Bi.Go.Id. 

https://www.bi.go.id/id/statistik/ekonomi-keuangan/ssp/uang-elektronik-jumlah.aspx 

BI. (2016). Peraturan Bank Indonesia. 

Davis, F. D. (1989). Perceived usefulness, perceived ease of use, and user acceptance of 

information technology. MIS Quarterly: Management Information Systems, 13(3), 319–

339. https://doi.org/10.2307/249008 

E Langelo, A. S. (2013). Perceived Usefulness, Perceived Ease…. Jurnal EMBA, 1(4), 1571–

1580. 

Effendi, S. (2021). Penetapan Harga dalam Perspektif Ekonomi Islam. Jurnal Kajian Ekonomi 

Syariah, 26–35. 

Farkhan, M. (2007). Proposal Penelitian Bahasa dan Sastra. vi–124. 

Fishbein, M., & Ajzen, I. (1990). Intention and Behavior: An introduction to theory and 

research. Journal of Business Venturing, 5(3), 177–189. 

Ghozali, I. (2009). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS, Semarang. Badan 

Penerbit Universitas Diponegoro, 1–32. 

GoodNewsFromIndonesia. (2021). Dompet Digital yang Paling Banyak Digunakan di 

Indonesia. https://www.goodnewsfromindonesia.id/2021/11/24/ketahui-5-dompet-

digital-paling-banyak-digunakan-di-indonesia-2021 

http://www.library.upnvj.ac.id/
http://www.repository.upnvj.ac.id/


60 
 

 

Muhamad Armand Gaffar, 2022 

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI MINAT PENGGUNA E-WALLET LINKAJA 

SYARIAH PADA MASYARAKAT JABODETABEK 

UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Ekonomi Syariah 

[www.upnvj.ac.id – www.library.upnvj.ac.id – www.repository.upnvj.ac.id]  

 

Hardi, V. (2021). Pengaruh Kinerja Layanan dan Promosi Ovo Terhadap Keputusan 

Penggunaan Dompet Digital Ovo ( Survey Pada Masyarakat Surabaya ). Commercium, 

03(3), 180–191. 

Hidayati, N., & Suwadi, S. (2017). Analisis Kinerja TCP/IP untuk Jaringan Nirkabel Bergerak 

3G di Surabaya. Jurnal Teknik ITS, 5(2). https://doi.org/10.12962/j23373539.v5i2.16345 

Karim, W., Ulfy, M. A., & Alamgir Hossain, Z. A. (2020). Factors Influencing the Use of E- 

wallet as a Payment Method among Malaysian Young Adults. Research Publishing 

Academy. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management. 15. 

Kotler, P., Armstrong, G., Prof Wong, V., & Prof Saunders, J. (2008). Principles of Marketing. 

Pearson Education Limited., 18. 

Kurnianingsih, H., & Maharani, T. (2020). Pengaruh Persepsi Manfaat, Persepsi Kemudahan 

Penggunaan , Fitur Layanan ,Dan Kepercayaan Terhadap Minat Penggunaan E-Money Di 

Jawa Tengah. AKUNTOTEKNOLOGI : Jurnal Ilmiah Akuntansi Dan Teknologi, 12. 

Kustono, A. S., Nanggala, A. Y. A., & Mas’ud, I. (2020). Determinants of the Use of E-Wallet 

for Transaction Payment among College Students. Journal of Economics, Business, & 

Accountancy Ventura, 23(1), 85–95. https://doi.org/10.14414/jebav.v23i1.2245 

Latifah, R., & Heny, K. (2021). Pengaruh Persepsi Manfaat, Kemudahan Penggunaan Dan 

Keamanan Terhadap Minat Menggunakan Aplikasi Ovo. Journal IMAGE, 10(1), 53–62. 

https://ejournal.upi.edu/index.php/image/article/view/32009 

LinkAjaSyariah. (2020). About Us. 

Lui, H., & Jamieson, R. (2003). Integrating trust and risk perceptions in business-to-consumer 

electronic commerce with the technology acceptance model. 16th Bled Electronic 

Commerce Conference, Slovenia, 349–364. 

http://aisel.aisnet.org/ecis2003/60%0Ahttp://sdaw.info/asp/aspecis/20030067.pdf 

Mayer, R. C., Davis, J. H., & Schoorman, F. D. (1995). An Integrative Model Of 

Organizational Trust. Academy of Management Review, 20(3), 709–734. 

https://doi.org/10.5465/amr.1995.9508080335 

Morrisan. (2010). Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpadu. 

Oktavianti, B. (2007). Evaluasi pengaruh penerimaan sistem teknologi informasi dengan 

menggunakan. 1–104. http://etd.repository.ugm.ac.id/penelitian/detail/33761 

Pasaribu, L. O., Dewi, C. K., Studi, P., Bisnis, A., Komunikasi, F., & Telkom, U. (2015). 

Pengaruh Hedonic Shopping Motivation Terhadap Impulse Buying Pada Toko Online: 

Studi Pada Toko Online Zalora. Pengaruh Hedonic Shopping Motivation Terhadap 

http://www.library.upnvj.ac.id/
http://www.repository.upnvj.ac.id/


61 
 

 

Muhamad Armand Gaffar, 2022 

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI MINAT PENGGUNA E-WALLET LINKAJA 

SYARIAH PADA MASYARAKAT JABODETABEK 

UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Ekonomi Syariah 

[www.upnvj.ac.id – www.library.upnvj.ac.id – www.repository.upnvj.ac.id]  

 

Impulse Buying Pada Toko Online: Studi Pada Toko Online Zalora, 19(2), 159–170. 

Pavlou, P. A. (2001). Integrating Trust in Electronic Commerce with the Technology 

Acceptance Model: Model Development and Validation. In Seventh Americas Conference 

on Information Systems. 

Priambodo, S., & Prabawani, B. (2015). PENGARUH PERSEPSI MANFAAT, PERSEPSI 

KEMUDAHAN PENGGUNAN, DAN PERSEPSI RISIKO TERHADAP MINAT 

MENGGUNAKAN LAYANAN UANG ELEKTRONIK (Studi Kasus pada Masyarakat 

di Kota Semarang). Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis, 5(2), 127–135. 

Priyatno, D. (2018). SPSS Panduan Mudah Olah Data Bagi Mahasiswa dan Umum. Andi. 

Priyono, A. (2017). Analisis pengaruh trust dan risk dalam penerimaan teknologi dompet 

elektronik Go-Pay. Jurnal Siasat Bisnis, 21(1), 88–106. 

https://doi.org/10.20885/jsb.vol21.iss1.art6 

Ramman, A. & Annamalai, V. (2011). Web Service And e-shopping Decision : A Study On 

Malaysia Customer. International Journal of Computer Applications. 

Riyanto, S., & Hatmawan, A. A. (2020). Metode Riset Penelitian Kuantitatif Penelitian Di 

Bidang Manajemen, Teknik ... - Slamet Riyanto, Aglis Andhita Hatmawan - Google 

Buku. Deepublish Publisher, 385. 

https://books.google.co.id/books?id=W2vXDwAAQBAJ&printsec=copyright&hl=id#v

=onepage&q&f=false%0Ahttps://books.google.co.id/books?id=W2vXDwAAQBAJ&pri

ntsec=frontcover&hl=id%23v=onepage&q&f=false%0Ahttps://books.google.co.id/book

s?id=W2vXDwAAQBAJ&pg=PA11&dq=po 

Roca, J. C., García, J. J., & de la Vega, J. J. (2009). The importance of perceived trust, security 

and privacy in online trading systems. Information Management and Computer Security, 

17(2), 96–113. https://doi.org/10.1108/09685220910963983 

Sedarmayanti, H., & Hidayat, S. (2015). Metodologi Penelitian. In 

Www.Repository.Umy.Ac.Id. 

http://repository.umy.ac.id/bitstream/handle/123456789/12483/BAB 

3.pdf?sequence=7&isAllowed=y 

Shaleh, A. rahmat & wahab M. abdul. (2004). Psikologi Suatu Pengantar dalam Perspektif 

Islam. Jakarta : Kencana, 40–68. https://onesearch.id/Record/IOS13488.NADAR-

06090000009370 

Subaramaniam, K., Kolandaisamy, R., Jalil, A. Bin, & Kolandaisamy, I. (2020). The impact of 

E-Wallets for current generation. Journal of Advanced Research in Dynamical and 

Control Systems, 12(1 Special Issue), 751–759. 

http://www.library.upnvj.ac.id/
http://www.repository.upnvj.ac.id/


62 
 

 

Muhamad Armand Gaffar, 2022 

ANALISIS FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI MINAT PENGGUNA E-WALLET LINKAJA 

SYARIAH PADA MASYARAKAT JABODETABEK 

UPN Veteran Jakarta, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Ekonomi Syariah 

[www.upnvj.ac.id – www.library.upnvj.ac.id – www.repository.upnvj.ac.id]  

 

https://doi.org/10.5373/JARDCS/V12SP1/20201126 

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. 

Sugiyono. (2015). Metode Penelitian Kombinasi (Mix Methods). 

Sulistyo Seti Utami, B. K. (2017). FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI MINAT 

PENGGUNAAN E-MONEY (Studi pada Mahasiswa STIE Ahmad Dahlan Jakarta). 

Balance, XIV(2), 29–41. 

Venkatesh, V., & Davis, F. D. (2000). Theoretical extension of the Technology Acceptance 

Model: Four longitudinal field studies. Management Science, 46(2), 186–204. 

https://doi.org/10.1287/mnsc.46.2.186.11926 

Wahyudi, H. S. dan M. P. S. (2014). Teknologian Kehidupan dan Masyarakat. Jurnal Analisa 

Sosiologi, 3. 

Warman, A., Rimenda, T., & Vidyasari, R. (2021). Analisis Keputusan Penggunaan Linkaja 

Dengan Pendekatan Theory of Planned Behavior. Account, 8(1). 

https://doi.org/10.32722/acc.v8i1.3873 

Wartaekonomi. (2019). Apa itu Dompet Digital? Wartaekonomi.Co.Id. 

https://wartaekonomi.co.id/read212834/apa-itu-dompet-digital 

Widyastuti, K. H. (2017). E-Money Implementation Barriers and Challenges: A Case of 

Indonesian Interbank Network Company. Journal of Engineering and Applied Science, 

12, 3281–3285. 

Wolfers, A. (1952). National Security" as an Ambiguous Symbol. In National and 

International Security. https://doi.org/10.2307/2145138 

Yulianto, A. A., Gartina, I., Astuti, R., Dewi, S., Sari, S. K., & Witanti, W. (2009). Analisis 

dan Desain Sistem Informasi. In Politeknik Telkom Bandung (Vol. 53, Issue 9). ANDI 

OFFSET. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.library.upnvj.ac.id/
http://www.repository.upnvj.ac.id/

