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Abstract 

 

The process of globalization causes the development of technology and 

science in society and it is not uncommon for people to be helped by this 

technology. However, one of the impacts of this technological development is the 

occurrence of lifestyle changes in society through the internet which causes the 

emergence of consumptive behavior. The existence of the internet in society makes 

it easier for foreign cultures to enter Indonesia which causes lifestyle changes by 

changing the way of dressing that follows foreign cultures. It is not uncommon for 

people, especially in generation z who are still active in following the times, to 

buy fashion products continuously to fulfill their prestige and do not want to feel 

left behind by the development of trends in social media that are increasingly 

changing. The need for an understanding of Islamic consumption ethics to limit 

consumptive behavior in individuals. Therefore, researchers are interested in 

conducting research on this phenomenon using quantitative methods and are 

expected to provide new knowledge for readers. This study uses primary data with 

a purposive sampling method of 142 respondents using SPSS. The results of this 

study are that lifestyle, understanding of Islamic consumption ethics, and halal 

fashion have a significant effect on consumer behavior. From the results of 

previous research, it is hoped that this research will have new contributions for 

the Z generation and for those who read it. The limitation of this study is that it 

only uses three independent variables with the scope of research in Jabodetabek. 
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Abstrak 

 

Proses globalisasi menyebabkan perkembangan teknologi serta ilmu 

pengetahuan yang semakin cepat pada masyarakat dan tidak jarang masyarakat 

yang terbantu dengan teknologi tersebut.  Namun begitu salah satu dampak dari 

perkembangan teknologi ini yakni terjadinya perubahan gaya hidup di masyarakat 

melalui internet yang menyebabkan munculnya perilaku konsumen. Adanya 

internet dalam lapisan masyarakat memudahkan budaya asing untuk masuk ke 

Indonesia yang menyebabkan terjadinya perubahan gaya hidup ditandai dengan 

perubahan gaya berpakaian yang mengikuti kebudayaan asing. Tidak jarang dari 

masyarakat khususnya pada generasi z yang masih aktif dalam mengikuti 

perkembangan zaman melakukan pembelian produk fesyen secara terus-menerus 

untuk memenuhi gengsi dan tidak ingin merasa tertinggal dengan perkembangan 

tren di media sosial yang kian berubah. Perlunya pemahaman etika konsumsi 

islam guna untuk membatasi perilaku konsumen pada individu. Penelitian ini 

menggunakan data primer dengan metode purposive sampling sebanyak 142 

responden menggunakan SPSS. Hasil penelitian ini ialah gaya hidup, pemahaman 

etika konsumsi Islam, dan halal fesyen berpengaruh signifikan terhadap perilaku 

konsumen. Dari hasil penelitian terdahulu, diharapkan penelitian ini memiliki 

kontribusi baru bagi generasi z maupun bagi yang membacanya. Keterbatasan 

pada penelitian ini yakni hanya menggunakan tiga variabel bebas dengan ruang 

lingkup penelitian di Jabodetabek. 
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