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Pengaruh Daya Tarik Iklan Bukalapak Versi “#Maudigaransi
Komplit” Di Youtube Terhadap Minat Beli
Di Situs E-Commerce Bukalapak

NAKULA DEWAYANI DARTA

Abstrak

Bukalapak menjadi salah satu situs jual beli Online yang sedang berkembang di
Indonesia. BukalLapak.com dimiliki dan dikelola oleh PT. BukalLapak. Sama halnya
seperti situs jual beli Online lainnya, BukalLapak.com menyediakan sarana penjualan
dari konsumen ke konsumen dimanapun, dan siapapun dapat membuka toko Online
untuk melayani calon pembeli dari seluruh Indonesia. Dalam penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatif. Penelitian
ini menggunakan kueisoner untuk pengumpulan data. Uji regresi menunjukan adanya
pengaruh setiap penambahan satu kali untuk pengaruh Daya Tarik Iklan BukalLapak
#Maudigaransi komplit di Youtube berpengaruh terhadap Minat Beli di Situs E-
Commerce BukalLapak meningkat sebesar 0.139. Hasil uji korelasi menunjukan
adanya hubungan yang “sedang” antara Daya Tarik Iklan BukalLapak #Maudigaransi
komplit di Youtube terhadap Minat Beli di Situs E-Commerce BukalLapak dengan
hasil 0,491. Koefisien determinasi menunjukan besarnya pengaruh yaitu 24,1% Minat
Beli adalah kontribusi dari Daya Tarik Iklan di Situs E-Commerce BukaLapak. Hasil
penelitian menunjukan bahwa adanya pengaruh dari Daya Tarik Iklan BukalLapak
#Maudigaransi komplit di Youtube berpengaruh terhadap Minat Beli di Situs E-
Commerce BukalLapak yang berdasarkan dari uji hipotesis dengan hasil t hitung 5,572
> 1,938 t tabel.

Kata Kunci: Daya tarik iklan, Youtube, e-commerce dan minat beli



The Influence of the Attractiveness of BukaLapak Ads Version "#Maudigarasi
Komplit™ on Youtube on Buying Interest

On BukalLapak E-Commerce Site

Nakula Dewayani Darta

Abstract

Bukalapak is one of the growing online buying and selling sites in Indonesia.
BukaLapak.com is owned and managed by PT. BukaLapak. Just like other online
buying and selling sites, Bukal.apak.com provides a means of selling from consumers
to consumers anywhere, and anyone can open an online store to serve prospective
buyers from all over Indonesia. In this study using a quantitative approach with the
type of explanatory research. This study used a questionnaire for data collection.
Regression test shows that there is an effect of every one-time addition to the effect of
the attractiveness of BukalLapak #Maudigaransi ads complete on Youtube, which has
an effect on Buying Interest on the BukaLapak E-Commerce Site, which increases by
0.139. The results of the correlation test show that there is a "moderate” relationship
between the attractiveness of the complete BukaLapak #Maudigaransi advertisement
on Youtube and the buying interest on the BukalLapak E-Commerce Site with a result
of 0.491. The coefficient of determination shows the magnitude of the influence,
namely 24.1% Buying Interest is the contribution of Advertising Attractiveness on the
BukalLapak E-Commerce Site. The results showed that the influence of the
attractiveness of BukaLapak advertisements #Maudigaransi complete on Youtube had
an effect on Buying Interest on the BukaLapak E-Commerce Site which was based on
hypothesis testing with the results of t count 5.572 > 1.938 t table.

Keywords: Advertising attractiveness, Youtube, e-commerce and buying interest
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