
 
i 

 
Sumber: Youtube “Korea Reomit” 

JUDUL SKRIPSI : 

Gastrodiplomasi Korea Selatan: Peran Influencer Jang Hansol Dalam 

Mempromosikan Wisata Kuliner Korea Melalui 5 Vlog Virtual Gastronomic Journey 

Naskah ini diajukan untuk melengkapi dan memenuhi syarat guna memperoleh gelar 

Sarjana (S1) pada Program Studi Ilmu Hubungan Internasional. 

  

 
 
 

 
 Nama : Kinanti Nur Putri Andina 

 NIM : 1810412155 

 
 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” Jakarta 

2022 
  



PERNYATAAN ORISINALITAS 

Skripsi ini adalah hasil karya sendiri dan semua sumber yang dikutip 

maupun yang dirujuk telah saya nyatakan dengan benar: 

Nama : Kinanti Nur Putri Andina 

NIM : 1810412155 

Program Studi Imu Hubungan Internasional 

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidakscsuaian dengan pernyataan 

ini mana, saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang 

berlaku. 

Jakarta, 13 Juni 2022 

Yang menyatakan, 

ME 
3DBAJX694243 

Kinani Nur Puti Andin 

Kinanti Andina

Kinanti Andina

Kinanti Andina



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

SKRIPSI UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

Sebagai civitas akademik Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta. saya yang 
bertanda tangan di bawah ini 

Nama :Kinanti Nur Putri Andina 

NRP :1810412155 

Fakultas :Fakultas Ilmu Sosial dan TImu Politik 

Program Studi: Hubungan Internasional 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 

Universitas Pembangunan Nasional Veteran Jakarta Hak Bebas Royalti Non eksklusif 

(Non-exclusive Rovalty Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: 

Gastrodiplomasi Korea Selatan: Peran Influencer Jang Hansol Dalam 

Mempromosikan Wisata Kuliner Korea Melalui 5 Vlog Virtual Gastronomic Journey 

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti ini, Universitas 

Pembangunan Nasional Veteran Jakarta berhak menyimpan, mengalih media/formatkan, 

mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat dan mempublikasikan 

Skripsi saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai 

pemilik Hak Cipta. 

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya: 

Dibuat di : Jakarta 

Pada Tanggal 13 Juni 2022 

Yang menyatakan, 

Kinanti Nur Putri Andina 

Kinanti Andina

Kinanti Andina

Kinanti Andina

Kinanti Andina

Kinanti Andina



GASTRODIPLOMASI KOREA SELATAN: PERAN INFLUENCER 

JANG HANSOL DALAM MEMPROMOSIKAN WISATA KULINER 

KOREA MELALUI5 VLOG VIRTUAL GASTRONOMIC JOURNEY 

SOUTH KOREA'S GASTRODIPLOMACY: ROLE OF INFLUENCER 

JANG HANSOL IN PROMOTING CULINARY TOURISM THROUGH 5 

VLOGS VIRTUAL GASTRONOMIC.JOURNEY 

Oleh: 
Kinanti Nur Putri Andina 

1810412155 

SKRIPSI 
Untuk memenuhi salah satu syarat ujian 

Guna memperoleh gelar Sarjana pada Program Studi Hubungan Internasional 

Telah disetujui oleh Tim Pembimbing pada 
tanggal seperti tertera di bawah ini 

Jakurta, 11 Juli 2022 

Pembimbing Utama Pembimbing Pendamping 

Laode Muhammad Fathyn, M.HI, Garcia Krisnanetó Nathanael. S.Sos., MSi, 

NNASION pEMBAHG 
PE 

nGUNAN 

AKART 

iv 

Kinanti Andina

Kinanti Andina

Kinanti Andina

Kinanti Andina



v 
 

GASTRODIPLOMASI KOREA SELATAN: PERAN INFLUENCER JANG 

HANSOL DALAM MEMPROMOSIKAN WISATA KULINER KOREA 

MELALUI 5 VLOG VIRTUAL GASTRONOMIC JOURNEY 

Kinanti Nur Putri Andina 
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi Korea Selatan 
dalam mempromosikan masakan lokal dengan peran influencer Jang Hansol “Korea 
Reomit” melalui 5 vlog Virtual Gastronomic Journey dan seberapa besar pengaruh 
yang diberikan oleh individu non-state actor ini terhadap minat wisata kuliner 
Pelanggan “Korea Reomit” dari Indonesia ke Korea Selatan. 5 vlog Virtual 
Gastronomic Journey menjadi objek penelitian ini dan penulis mengkaji penelitian 
ini melalui metode campuran dengan mendeskripsikan strategi Korea Selatan dalam 
analisis isi dari 5 vlog Virtual Gastronomic Journey, serta melakukan uji regresi 
sederhana dengan populasi penelitian adalah subscribers dari channel YouTube 
“Korea Reomit” dengan total sampel 100 responden. Melalui analisis hasil tersebut, 
ditemukan beberapa pola gastrodiplomacy dari Jang Hansol “Korea Reomit” dalam 
5 vlog Virtual Gastronomic Journey. Pola-pola ini menjadi faktor utama yang 
mempengaruhi subscribers “Korea Reomit” terhadap minat wisata kuliner mereka 
ke Korea, berdasarkan hasil uji determinasi sebesar 37%. 

Kata Kunci : Gastrodiplomasi, Digitalisasi Diplomasi Publik, Analisis Konten, 
Minat Wisata Kuliner 
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VIRTUAL GASTRONOMIC JOURNEY  
 

Kinanti Nur Putri Andina 
 

ABSTRACT 

This research aims to find out how is South Korea’s strategy in promoting 
local cuisine with the role of influencer Jang Hansol “Korea Reomit” through 5 
vlog Virtual Gastronomic Journey and how much influence is given by this 
individual non-state actor on culinary tourism interests of “Korea Reomit” 
subscribers from Indonesia to South Korea. 5 Virtual Gastronomic Journey vlogs 
are the object of this research and the author examines this research through a 
mixed method by describing South Korea's strategy in content analysis of the 5 
Virtual Gastronomic Journey vlogs, as well as conducting a simple regression test 
with the research population of subscribers “Korea Reomit” YouTube channel with 
a total sample of 100 respondents. Through the analysis of these results, several 
patterns of gastrodiplomacy founded from Jang Hansol “Korea Reomit” in 5 
Virtual Gastronomic Journey vlogs. These patterns are the main aspect that 
influence “Korea Reomit” subscribers towards their culinary tourism interests to 
Korea, based on the results 37% of determination test. 

Keywords : Gastrodiplomacy, Digitalization Public Diplomacy, Content Analysis, 
Culinary Tourism Interst 
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