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(G)-idle
2NE1
4minute
Baby V.0.X
EXO
EXO-M

F(x)

GOT7
H.O.T
IKON

U

KFA
KOCCA
KOFIC
NCT

NCT Dream

NCTU

NRG
SAPRFT
S.E.S

Super Junior

Super Junior M

Seventeen

SMAC

THAAD

DAFTAR ISTILAH/GLOSARIUM

: sebuah grup K-pop wanita
: sebuah grup K-pop wanita
: sebuah grup K-pop wanita
: sebuah grup K-pop wanita
: sebuah grup K-pop laki-laki
: sebuah grup musik Korea-Cina laki-laki yang merupakan
sub-unit grup EXO
: seorang penyanyi K-pop wanita
: sebuah grup K-pop laki-laki
: sebuah grup K-pop laki-laki
: sebuah grup K-pop laki-laki
: seorang penyanyi K-pop wanita
: asosiasi Mode Korea Selatan
: agensi konten kreatif Korea Selatan
: dewan film Korea Selatan
: sebuah grup K-pop laki-laki
: sebuah grup K-pop laki-laki yang merupakan sub-unit grup
K-pop NCT
: sebuah grup K-pop laki-laki yang merupakan sub-unit grup
K-pop NCT
: sebuah grup K-pop laki-laki
: Badan Administrasi Radio, Film dan Televisi Negara Cina
: sebuah grup K-pop wanita
: sebuah grup K-pop laki-laki
: sebuah grup musik Korea-Cina laki-laki yang merupakan
sub-unit grup Super Junior
: sebuah grup K-pop laki-laki
perusahaan patungan SM Entertainment dengan
perusahaan Cina Chengtian dan perusahaan Jepang Avex

: Terminal High Altitude Area Defense
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Wanghong : dengan influencer media sosial Cina

WayV : sebuah grup musik Cina laki-laki yang merupakan sub-unit
grup K-pop NCT

Tmall : situs web berbahasa Mandarin untuk ritel online bisnis-ke-
konsumen
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