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(STUDI KASUS: OKE WEB INDONESIA) 

 

Yuli Febyola 

ABSTRAK 

Iklan menjadi bentuk perkembangan teknologi informasi yang dimanfaatkan 

perusahaan dalam mempromosikan produk penjualan. Iklan Google AdWords 

merupakan salah satu wadah baru untuk memberikan informasi dan memiliki sifat 

persuasif untuk menarik minat pelanggan, serta dapat mengoptimalkan para pebisnis 

untuk mengenalkan produknya dengan cakupan yang luas. Dalam hal ini, dilakukan 

penelitian untuk menemukan aturan baru pada data iklan Google AdWords 

menggunakan teknik data mining algoritma apriori. Penelitian ini memiliki manfaat 

bagi perusahaan untuk mendapatkan strategi marketing terhadap penayangan iklan 

Google AdWords berdasarkan rules yang terbentuk.  

Data yang digunakan pada penelitian ini diperoleh dari Oke Web Indonesia, 

dengan objek penelitian produk iklan mobil. Penelitian ini menggunakan nilai 

parameter minimum support sebesar 30% dan nilai minimum confidence sebesar 50% 

yang diterapkan terhadap data 11 merek mobil. Hasil perhitungan algoritma apriori 

pada penelitian ini menghasilkan rules pada produk iklan mobil yang paling banyak 

diminati pelanggan ialah Honda, Wuling, Hino, dan KIA. 

 

Kata kunci: iklan, association rules, algoritma apriori, minimum support, minimum 

confidence, lift ratio  
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(STUDI KASUS: OKE WEB INDONESIA) 

 

Yuli Febyola 

ABSTRACT 

Advertising is a form of information technology development that is used by 

companies to promote sales products. Google AdWords advertising is one of the new 

platforms to provide information and has a persuasive nature to attract customers, and 

can optimize business people to introduce their products with a broad scope. In this 

case, research was conducted to find new rules on Google AdWords advertising data 

using apriori algorithm data mining techniques. This research has benefits for 

companies to get a marketing strategy for serving Google AdWords ads based on the 

rules that are formed. 

The data used in this study were obtained from Oke Web Indonesia, with the 

object of research being car advertising products. This study uses a minimum support 

parameter value of 30% and a minimum confidence value of 50% which is applied to 

the data of 11 car brands. The results of the a priori algorithm calculations in this study 

produce rules on car advertising products that are most in demand by customers, 

namely Honda, Wuling, Hino, and KIA. 

 

Keywords: advertising, association rules, apriori algorithm, minimum support, 

minimum confidence, lift ratio   
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