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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

V.1.  Simpulan 

Merujuk pada hasil analisis penelitian yang telah dilakukan dengan variable 

penelitian pengaruh likuditas, struktur modal, dan profitabilitas pada Nilai 

Perusahaan Sektor Pariwisata tahun 2016 -2020. Pada pembahasan diatas, maka 

kesimpulan dari penelitian kali ini adalah sebagi berikut: 

1. Berdasarkan penelitian menggunakan Random Effect Model hasil dari uji 

parsial untuk variable likuditas adalah: Likuiditas tidak berpengaruh terhadap 

Nilai Perusahaan Sektor Pariwisata tahun 2016-2020. 

2. Berdasarkan penelitian menggunakan Random Effect Model hasil dari uji 

parsial untuk variable struktur modal adalah: Struktur Modal berpengaruh 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan Sektor Pariwisata tahun 2016-2020. 

3. Berdasarkan penelitian menggunakan Random Effect Model hasil dari uji 

parsial untuk variable profitabilitas adalah: Profitabilitas berpengaruh 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan Sektor Pariwisata tahun 2016-2020. 

 

V.2. Saran 

Dengan hasil analisis, pembahasan, dan kesimpulan diatas, maka saran dari 

penelitian kali ini adalah sebagai berikut: 

1. Bagi investor diharapkan penelitian ini dapat membantu untuk menentukan 

pengambilan keputusan untuk berinvestasi di pasar modal dengan cara 

melihat sisi fundamentalnya. 

2. Bagi penelitian selanjutnya diharapkan dapat meneliti dengan menggunakan 

analisis lain seperti analisis teknikal. Dan diharapkan dapat mengembangkan 

variable penelitian lainnya, seperti sovabilitas, leverage, ukuran perusahaan, 

usia perusahaan, pertumbuhan perusahaan, dsb. 
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3. Bagi perusahaan pariwisata untuk tetap mempertahankan nilai perusahaannya 

dapat dengan mempertahankan dari sisi profit dikarenakan, perusahaan 

memiliki pengaruh yang paling tinggi terhadap nilai perusahaan. 

 


