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STRATEGI BRANDING EMINA COSMETICS DENGAN MICRO INFLUENCER
PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

SALMA CHAISILA

Abstrak

Emina Cosmetics menggait para micro influencer remaja untuk menjadi Brand
Ambassador mereka dan menggunakannya sebagai proses branding. Penelitian dengan judul
“Strategi Branding Emina Cosmetics dengan Micro Influencer pada Media Sosial Instagram”,
memiliki rumusan masalah Mengapa Emina Cosmetics menggunakan micro influencer pada
proses branding di instagramnya, dan Bagaimana Strategi Branding Emina Cosmetics dengan
Micro Influencer pada media sosial Instagram. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
alasan Emina Cosmetics menggunakan micro influencer dalam proses branding mereka di
Instagram, dan mengetahui strategi branding emina cosmetics dengan micro influencer pada
media sosial Instagram. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif. Adapun
sumber data yang digunakan adalah dari wawancara, serta dokumentasi yang dikumpulkan.
Landasan teori yang digunakan adalah teori two step flow dengan konsep opinion leader. Hasil
penelitian ini adalah strategi branding yang digunakan oleh Emina Cosmetics dengan micro
influencer menjadi key opinion leader dengan menggunakan beberapa bentuk strategi yaitu
brand positioning, brand identity, brand personality, brand communication, dan brand equity.
Adapun yang menjadi faktor penunjang dalam strategi branding adalah elemen-elemen
komunikasi.

Kata kunci: Instagram, Micro Influencer, Strategi Branding



EMINA COSMETICS BRANDING STRATEGY WITH MICRO INFLUENCER ON
INSTAGRAM

SALMA CHAISILA

Abstract

Emina Cosmetics recruit teen micro influencers to become their Brand Ambassador and uses
it as a branding process. The research entitled "Emina Cosmetics Branding Strategy with
Micro Influencer on Instagram ", has a problem formulation Why Emina Cosmetics uses
micro influencer in the branding process on instagram, and How Emina Cosmetics Branding
Strategy with Micro Influencer on Instagram social media. The purpose of this study is to find
out why Emina Cosmetics uses micro influencers in their branding process on Instagram, and
to know the strategy of branding emina cosmetics with micro influencers on Instagram. This
study uses a descriptive qualitative method. The data sources used are from interviews, as well
as documentation collected. The theoretical foundation used is a two step flow theory with the
concept of opinion leader. The results of this study are the branding strategy used by Emina
Cosmetics with micro influencers as key opinion leaders using several forms of strategy,
namely brand positioning, brand identity, brand personality, brand communication, and brand
equity. As for the supporting factors in the branding strategy are communication elements.

Keywords: Branding Strategies, Instagram, Micro Influencers
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